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Apresentacao

A Associagao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacdo e Politica
Compolitica foi criada em dezembro de 2006, em Salvador, com o intuito de
promover a especialidade de Comunicacéo e Politica. A fundacdo da sociedade
cientifica ocorreu durante o primeiro congresso, realizado na Universidade
Federal da Bahia (UFBA). Estiveram presentes pesquisadores e estudantes de
varias instituicOes de ensino brasileiras, totalizando 56 socios-fundadores.

Bastante consolidada no Brasil e no mundo, a especialidade congrega
pesquisadores ndo apenas dos campos de comunicacao e ciéncia politica, mas,
também, de sociologia, psicologia, filosofia e antropologia. O foco da area se
volta, principalmente, para a interface entre a politica e os fendbmenos
comunicativos, sobretudo os media, suas linguagens e seus agentes.

O principal objetivo da Compolitica é institucionalizar a especialidade
por meio de congressos bienais de pesquisadores nacionais e estrangeiros e
projetos de cooperacdo entre grupos de pesquisa. A ideia é promover a
interlocucéo entre os pesquisadores das mais diferentes orientacdes e fortalecer
a divulgacdo de conhecimentos teérico-metodol6gicos e empiricos da area de
Comunicagao e Politica.

Em 2007 foi realizado o Il Congresso, na UFMG, em Belo Horizonte,
reunindo mais de 200 pesquisadores de 45 instituicdes de ensino superior de
todas as regides do Brasil, com apresentacdo de 116 trabalhos.

Nesta terceira edicdo do Congresso Compolitica, que acontece na
PUC-SP, temos a participacdo de renomados pesquisadores internacionais em
comunicacdo politica: José Luis Dader e Ariel Jerez, da Universidad
Complutense de Madrid (Espanha), e Mauro Porto, da Tulane University
(Estados Unidos), além da apresentacdo de 100 trabalhos, o que proporcionara
aos participantes uma ampla visdo dos estudos atualmente em desenvolvimento
em diferentes partes do mundo.

Sejam todos bem-vindos!

Vera Lucia Michalany Chaia
Coordenacdo Geral do 111 Congresso da Compolitica
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Programacao

Quadro resumo

9/12 — Quarta-feira] 10/ 12 — Quinta-feira 11/12 — Sexta-feira

18h as 19h 9h as 12h 8h30 as 10h30
Credenciamento GT’sl Mesa-Redonda |

19h as 19h30 14h as 17h 11h as 13h

Abertura solene GT'sll Mesa-Redonda I

19h30 as 21h 17h30 as 19h30 14h30 as 16h15
Conferénciade Assembleia do Conselho da Compolitica SessBes de Comunicacéo |
abertura

21h 19h30 as 21h 16h30 as 18h

Coquetel no Museu |Apresentacdo do documentario Arquitetos do Poder, dirigido por Vicente |Sessdes de Comunicagéo Il
da Cultura (subsolo |Ferraz e Alessandra Aldé, que traga um panorama das relagdes entre

do Prédio Velho) [midia e politica no Brasil. Ap6s a exibicdo, bate-papo com a diretora.

Programa detalhado

Conferéncia de abertura | 09/12 (quarta-feira), 19h30 as 21h | Sala 333
Tecnopolitica, sentimentalizacion popular y ciberdemocracia: La encrucijada de la comunicacion politica actual
José Luis Dader, Universidad Complutense de Madrid (Espanha)

Mesa-Redonda | | 11/12 (sexta-feira), das 8h30 as 10h30 | Sala 333
Novas midias: o que muda na politica?

Rousiley Maia (UFMG)

Maria Helena Weber (UFRGS)

Sérgio Amadeu (Faculdade Césper Libero)

Wilson Gomes (UFBA)

Mediadora: Vera Chaia (PUC-SP)

Mesa-Redonda Il | 11/12 (sexta-feira), 11h as 13 | Sala 333
Jornalismo politico, pluralismo e democracia
Afonso de Albuquerque (UFF)
Ariel Jerez (UCM)
Fernando Latman-Weltman (FGV)
Mauro Porto (Tulane Univesity)
Mediador: Fernando Antdnio Azevedo (UFCar)

Grupos de Trabalho | 10/12, quinta-feira | manha e tarde

GT 1 | Comunicacéo e democracia | Sala 520
Coordenador: Luis Felipe Miguel (UNB)

Sessao | (9h as 12h)
Pluralismo e democracia representativa - Mauro P. Porto (Tulane University) - pag. 9
Perspectivas sociais, corpo e diferenca - Flavia Biroli (UnB) - pag. 9
Representacdo democratica de atores civicos nos media - Rousiley C. Maia (UFMG) - pag. 9

Policia das familias - Lucia Soares da Silva (PUC-SP) - pag. 10
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Politica e cidadania - Maria Patricia Téllez G. (UFRGS) - pag. 10
Sessdo 11 (14h as 17h)
Noticirio politico de TV e representacéo dos atores politicos - Wilson Gomes (UFBA) - pag. 11
Jornalismo politico civico ou tradicional - Emerson Cervi et al. (UEPG) - pég. 11
Governando com a midia - Paulo F. Liedtke (UFSC) - pag. 11
O debate pablico sobre a politica de acdo afirmativa para estudantes negros - llidio Medina Pereira (UFRGS) - pég. 12
Os atentados de 11/9 nos jornais FSP e OESP - Fhoutine Marie Reis Souto (PUC-SP) - pag. 12

GT 2| Midia e elei¢Bes | Sala 522
Coordenadora: Heloiza Matos (Faculdade Casper Libero)

Sessdo | (9h as 12h)
Eleicfes 2008: pragmatismo e desejo na disputa municipal do Rio de Janeiro - Fabio Vasconcellos (IUPERJ) - pag. 13

Opinido jornalistica e eleigdes: o anti-lulismo e a apropriacdo do discurso populista - Teresinha Maria de Carvalho Cruz Pires (PUC-MG) e
Maria Ceres P. S. de Castro (UNICAMP) - pag. 14

Propaganda politica na TV e desempenho eleitoral em Curitiba: PT versus PSDB em 2004 ¢ 2008 - Emerson U. Cervi (UFPR), Nelson
Rosario de Souza (UFPR) e Sandra Avi dos Santos (UFPR) - pag. 14

A imprensa brasileira em tempos de governo Lula: circularidade e partidarismo? - Gabriel Gutierrez Mendes (IUPERJ) - pag. 15

Radio Lula Presidente: um estudo sobre os elementos da linguagem radiofonica - Cristiane Soraya Sales Moura (Faculdade Casper Libero) -
pag. 16

Sessao 11 (14h as 17h)

Um modelo para medir os efeitos da cobertura de imprensa no voto: teste nas eleicdes de 2002 e 2006 - Pedro Santos Mundim (IUPERJ) -
pag. 13

A visibilidade no Jornal Nacional para vencer eleigdes: um estudo da estratégia do senador Alvaro Dias - Florentina das Neves Souza (UEL) -
pag. 14

A cobertura do Programa Bolsa Familia nas eleicdes de 2006 e a interagdo entre o campo politico e jornalistico - Denise Maria Mantovani
(UnB) pég. 15

Propaganda, debates ou partidos? O que pesou mais na deciséo do voto presidencial em 1989 - Luiz Claudio Lourenco (UFBA) - pag. 12

Midia e ideologia na deciso de voto: as eleicdes municipais em Belo Horizonte (2008) - Helcimara de Souza Telles (UFMG) e Tiago Prata
Storni (UFMG) - pag. 15

GT 3 | Marketing e imagem publica politica | Sala 526
Coordenador: Adolpho Queiroz (UMESP)

Sessdo | (9h as 12h)

A construgdo da imagem publica da nobreza togada: uma analise das fontes para o estudo das elites juridicas brasileiras - Frederico Normanha
Ribeiro de Almeida (USP) - pag. 16

Obama, Jesse Jackson e as concepcdes dissonantes sobre identidade negra na politica dos EUA: estratégias discursivo-eleitorais e imagens em conflito -
Paulo Roberto Figueira Leal (Universidade Federal de Juiz de Fora) e Vinicius Werneck Barbosa Diniz (Universidade Federal
de Juiz de Fora) - pag. 16

Movimentos sociais e 0 uso da televisdo como pressdo politica - Maria de Jesus Daiane Rufino Leal (UMESP)- pég. 17

A comunicacdo no Governo Popular de Porto Alegre: consideracdes sobre o discurso politico e a estrutura informativa na formagéo da imagem
plblica - Paulo Fernando (UFSC) - pag. 17

Propaganda politica no radio: o estado de arte nas pesquisas académicas - Adolpho Queiroz (UMESP), Thybor Broggio Malusa
(UMESP), Juliana Victorino Leone (UMESP) - pag. 17

Sessdo 11 (14h as 17h)
Coordenador: Roberto Gondo (UMESP)

Produto de exportagdo: uma andlise de marketing politico e imagem piblica da urna eletronica brasileira - Roberto Gondo Macedo (UMESP)
- pég. 17

De Chanel na lama, a imagem de Marta Suplicy pela midia - Andréa Reis (Universidade Anhembi Morumbi) - péag. 18
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Veja e a estrela petista: apropriacdo de sentidos - Tania Almeida (UFRGS) - pég. 18
Imprensa e intelectuais: o caso dos neoconservadores norte-americanos - Tatiana Teixeira (IUPERJ) - pag. 18

Criatividade e Folkcomunicagdo Politica: um estudo sobre as estratégias de marketing politico de Gilberto Kassab, candidato a Prefeitura de Séo
Paulo, em 2008 - Victor Kraide Corte Real (PUCC) - pag. 19

GT 4 ] Internet e politica] Sala 528
Coordenadora: Alessandra Aldé (UERJ)

Sessdo | (9h as 12h)
Democracia online: pressupostos tedricos e inovagdes estruturais na comunicagdo do Estado - Sivaldo Pereira da Silva (UFBA) pég. 19
A polémica em torno da regulamentagéo do ciberespago - Rosemary Segurado (PUC-SP) - pag. 19

Novas praticas politicas na internet: estudo do Blog Fatos e Dados - Claudio Penteado (UFABC), Marcelo Burgos Pimentel (PUC-SP),
Rafael Araujo (PUC-SP) - pag. 20

O uso das tecnologias da informagéo e comunicagBes nas politicas de acesso & informagdo plblica na América Latina - Cristiano Aguiar Lopes
(UnB) - pag. 20

Twitosfera; a expansdo da agora digital e seus efeitos no universo politico - Dalva Ramaldes (Universidade Federal do Espirito Santo) - pag.
21

Sessdo 11 (14h as 17h)

Internet e novos padrdes de financiamento das campanhas eleitorais: um estudo do pleito presidencial norte-americano em 2008 - Sylvia lasulaitis
(UFSCAR) pég. 21

Mecanismos de participacdo politica e “falas cidadds” nos websites dos candidatos a prefeito nas eleicoes de outubro 2008 nas regides sul e sudeste do
Brasil - Sérgio Braga (UFPR), Andressa Silvério Terra Franga (UFPR), Maria Alejandra Nicolas (UFPR)- pag. 21

Os sites de partidos sob uma perspectiva organizacional: o caso do Partido Democratas - Adriane Figueirola Martins (UFF) pag. 22

Controle social ¢ inclusdo digital nos Conselhos da Sadde: para o aprimoramento da politica da satide - Luciana Fernandes Veiga (UFPR),
llara H. S. de Moares (FIOCRUZ) e Silvia Rangel dos Santos (FIOCRUZ) - pég. 22

Oportunidades de participagdo democratica nos portais dos Executivos nacionais dos seis maiores paises sul-americanos - Rachel Bragatto
(UFPR) - pég. 22

GT 5 | Comunicacéo e sociedade civil | Sala 530
Coordenador: Jorge Almeida (UFBA)

Sessdo | (9h as 12h)
Jornal Brasil de Fato, entre o popular e 0 alternativo - Ana Maria Straube de Assis Moura (UMESP) - pag. 23

Etica do discurso ¢ autonomia politica na deliberagio mediética sobre a questio das cotas raciais - Angela Cristina Salgueiro Marques
(Faculdade Casper Libero) - pag. 23

Entre 0 sonho do acesso e o territério do fazer: um estudo sobre duas experiéncias nacionais de inclusao digital, na cidade de Séo Paulo - Fatima
Maria Oliveira (PUC-SP) - pag. 23

Comunicagdo, digital literacy e participacdo politica: inter-relacdes, reciprocidades e determinages - Jussara Borges (UFBA) e Othon
Jambeiro (UFBA) - pag. 24

Relacdes entre o estado, o mercado e a sociedade civil na implantagéo de usinas hidrelétricas: uma analise do poder e da comunicacdo - Carlos
Locatelli (UFSC) - pag. 24

Sessdo 11 (14h as 17h)
Discutindo a relagéo entre a midia e a Sociedade Civil em Gramsci - Jorge Almeida (UFBA) - pag. 25
Blog Action Day: o ciberativismo de cada dia - Kelly Cristina de Souza Prudéncio (UFPR) - pag. 25

Hegemonia e contra-hegemonia no golpe de Estado contra Hugo Chaves sob a dtica do documentario “A revolugdo ndo sera televisionada” - Luiz
Cezar dos Santos Miranda (UFBA) - pag. 25

Midia, politica e ideologia: do carater complementar das acepgdes neutra e negatica do conceito “ideologia” na analise e na critica da capacidade dos
discursos politicos midiatizados de mobilizar a populagéo - Marco Schneider (UNISUAM) - pag. 26

Praticas audiovisuais, visibilidade e luta por reconhecimento - Daniela Zanetti (UFBA) - pag. 26
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Sessdes de Comunicacdo | dia 11/12, sexta-feira | tarde

SC 1 | Abordagens tedricas das relagdes entre democracia e comunicagdo |Sala 502
Coordenadora: Sylvia lasulaitis (UFSCAR)

Sessdo | (14h30 as 16h15)
Esfera piblica e politica externa: interagdo a luz dos jogos de dois niveis - Ivan Bomfim (UFRGS) - pag. 27
A influéncia do desenvolvimento da midia nas esferas piblicas ¢ privadas - Plinio Marcos Volponi Leal (UNESP) - pag. 27
Politica e cinema nos Anos FHC - Telmo Antonio Dinelli Estevinho (UFMT) - pag. 27

A accountablity na Camara Municipal de Juiz de Fora: a quem os vereadores representam? - Wallace Faustino da Rocha Rodrigues (UFJF)
- pag. 27

SC 2 | Eleigdes, partidos politicos e midia |Sala 504
Coordenadora: Andréa Reis (Universidade Anhembi Morumbi)

Sessdo | (14h30 as 16h15)
Veja e 0 dossié dos gastos FHC: os enquadramentos de um escandalo politico mididtico - Beatriz Maia Guimardes da Sulva (UNESP) - pag. 28

Entre a informagéo e 0 voto: uma andlise do HEPG na campanha 2008 para prefeito na cidade de Goiénia - Uiand Cordeiro Cruvinel Borges
(UFG) - pag. 28

A midia televisiva e sua influéncia no processo eleitoral: uma andlise das eleicies municipais de 2008 em Natal/RN - Jeane de Freitas Azevedo
Paiva (UFRN) - pag. 28

Jodo Henrique, Walter Pinheiro e a disputa pela "imagem" de Lula no 20. turno das elei¢fes para prefeito de Salvador em 2008 - Vicente
Coutinho (UFBA) - pag. 28

A interdisciplinaridade aplicada nos projetos experimentais de marketing politico e eleitoral - Antonio Carlos Fernando Bosco(Faculdade
Anhanguera de Santa Barbara e do ISCA Faculdade de Limeira), Chirstiane Peixoto Nabarretti ( Faculdade Anhanguera de Santa
Béarbara e Faculdade Anhanguera de Limeira), Paulo César D”Elboux(Faculdade Anhanguera de Santa Barbara e Faculdade
Claretinana de Rio Claro) - pag. 29

Sessdo 11 (16h30 as 18h)

Comunicacdo, politica e hospitalidade nos eventos da campanha para eleicdo de Barak Obama - Maria Claudia Setti de Gouvéa Franco
(UMESP) - pag. 28

De bispo a presidente: abordagens para investigar a imagem de Fernando Lugo - Rafael Foletto (UNISINOS) - pag. 29
Governos progressistas na América Latina e suas politicas midiaticas - Katia Saisi (PUC-SP) - pag. 29

Comunicagdo partidaria: personalizagdo e tecnologia em redes desconexas - Erica dos Santos de Holanda (UERYJ) - pag. 30
Juiz de Fora e comportamento eleitoral - Franklin Soldati (UFJF) - pag. 30

SC 3 |Comportamento politico e opinido publica |Sala 506
Coordenador: Carlos Melo (IBMEC)

Sessdo | (14h30 as 16h15)

Comunicagao e debate pablico entre as esferas pablicas, politica e midiatia; o caso Pontal do Estaleiro, em Porto Alegre - Josemari Poerschke de
Quevedo (UFRGS) - pag. 30

Apontamentos sobre as transformages ocorridas na cobertura jonalistica de eleices diretas para presidente pela Rede Gloho, na ultima década -
Marcia Maria Corsi Moreira Fantinatti (PUCC) - pag. 31

Lobby, marketing politico, comunicagdo - Rose Mara Vidal de Souza (UMESP) - pég. 31
Midia e opinido pablica: ponderagdes sobre cidadania e democracia pelas tiras da Mafalda - Marta Moraes Bitencourt (UFRGS) - pag. 31
Radiodifuséo constitui forca satélite da politica nacional - Genira Chagas Correia (PUC-SP) Pég. 31

SC 4 | Internet e politica |Sala 508
Coordenadores: Claudio Penteado (UFABC) e Rosemary Segurado (PUC-SP)

Sessdo | (14h30 as 16h15)

A publicidade nos parlamentos online da América Latina - Dilvan Passos de Azevedo (UFBA) pég. 31
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Instituicdes participativas online: um estudo de caso do Orgamento Participativo Digital - Rafael Cardoso Sampaio (UFMG) pég. 32
Midias sociais como instrumento de e-gov: a experiéncia do Governo Federal do Brasil - Katia Santos de Morais (UFBA) pag. 32
Indice de desenvolvimento do governo eletronico na regido do ABC paulista - Jarbas Thaunahy Santos de Almeida (UFABC) pag. 32

A utilizagdo da internet na oferta de informagéo por parte do executivo municipal goianiense e da assessoria especial para assuntos da juventude -
Marisleily Rodrigues de Freitas e Heloisa Dias Bezerra (UFG) - pag. 33

Sessdo 11 (16h30 as 18h)
Desafinados na web: a internet como portal de novas vozes no debate politico - Michele Dacas (UFSM) e Holgonsi Siqueiras Soares (UFSM)
- pag. 33
Orkut: espago de organizagdo da sociedade civil - José Henrique Machado Roballo (UFRGS) e Amanda Santos Machado (UFRGS) -
pag. 33
Twitter na politica como nova forma de interacdo - Erica Anita Baptista Silva (PUCMinas) e Erika Lacerda Bueno (PUCMinas) - pag. 33
A informacdo politica ¢ a normalizacdo das campanhas online - Camilo Aggio (UFBA) - pag. 34

Humor ¢ politica na dinamica das novas tecnologias da informagéo - Silvana Gobbi Martinho (PUC-SP) - pag. 34

SC 5 | Sociedade civil, participacdo e comunicacado | Sala 510
Coordenadores: Rafael Aradjo (PUC-SP) e Marcelo Burgos (PUC-SP)

Sessdo | (14h30 as 16h15)
Videografias periféricas em Séo Paulo - Luis Eduardo Tavares (PUC-SP) - pag. 34
A construcdo da anormalidade no discurso do Brasil Urgente - Jodo Medeiros Barata (PUC-SP) - pag. 34
Contra-hegemonia no Brasil: a alternativa do Brasil de Fato - Thais Brito da Silva (UFBA) - pag. 35

Comunicagdo & cinema como ferramenta de mobilizac&o social uma proposta com as pescadoras pernambucanas - Silvana Marques Porto
Araujo (UFRPE) - pag. 35

Sessdo 11 (16h30 as 18h)
A intranet no servico pablico municipal de Santo André - Sidney Jard da Silva (UFABC) - pag. 35

Estratégias de comunicagdo educativa na edicdo do Boletim do Orcamento Participativo 2009 em \arzea Paulista - Maria Otilia Bocchini
(USP) - pag. 36

A imagem que se cré ndo é aquela que se vé uma andlise da violéncia juvenil nas escolas de ensino médio de S&o Paulo e sua relagdo com a midia -
Alexandra da Silva Alves (UNIBAN) - péag. 36

Embate simbélico na esfera publica - Carlos Eduardo de Morais Freitas (UFMG) - pag. 36
O cidad&o: uma experiéncia ideoldgica de cidadania através da comunicacdo comunitéria - Renata da Silva Souza (UFRJ) - pag. 36

SC 6 |Jornalismo politico |Sala 512
Coordenador: Ari Macedo (FIEO)

Sessdo | (14h30 as 16h15)
Imprensa paranaense e democracia na Repblica de 46: a primeira elei¢do no pds-guerra - Carolina de Paula (UFRGS) - pag. 37

Cobertura cotidiana da politica no telejornalismo brasileiro: o que vai ao ar sobre politica no Jornal da Globo - Acacio Salvador Véras e Silva
Janior (PUCMinas) - pag. 37

Brasil e Palestina; o tempo das imagens - Cristina Maranhdo (PUC-SP) - pag. 37
Discurso governamental, cultura e enquadramentos midiaticos: a Missao de Paz no Haiti - Vivian Patricia Peron Vieira (UFMG) - pég. 38
Genealogia de uma candidatura: Marina Silva e as revistas semanais - Mauricio de Medeiros Caleiros (UFF) - pag. 38

Sessao 11 (16h30 as 18h)

O centro e as margens do jornalismo brasileiro: uma analise das interfaces entre a imprensa nacional e regional no Caso Lunus - Pamela Araujo
Pinto (UFF) - pag. 38

Jornalismo politico e limites ao direito & informagdo: a cobertura da Operagdo Pasargada pelos diarios de Juiz de Fora - Francisco Angelo
Brinati (UFJF) - pag. 38

Visibilidade e credibilidade: tensionamento entre midia e Policia Federal na operagdo Satiagraha - Marja Pfeifer Coelho (UFRGS) - pag. 39

O Globo na distensao: mediagdo da instabilidade - Juliana Gagliardi de Araujo (UFF) - pag. 39
Comunicagdo como elemento de mobilizacdo politica e dialogia no MST Nacional - Guilherme J. P. H. Oliveira (ECA-USP) - pég. 39




GT 1| Comunicacéo e democracia

Pluralismo e democracia representativa:
as relagdes entre Estado, sociedade civil
e meios de comunicacéo

Mauro Pereira Porto (Tulane University)

O artigo apresenta uma teoria ampliada da representacdo
politica que considera as articulagBes entre Estado, sociedade
civil e meios de comunicacdo. O texto enfatiza, em
particular, a relagdo entre os niveis de pluralismo nos meios
de comunicacéo e a qualidade da accountability politica nas
"novas democracias" da América Latina. Dois tipos
principais de regime representativo sdo identificados.
Segundo o0 modelo proposto, "democracias representativas
restritas" se caracterizam pela presenca de um Estado
relativamente débil e por uma sociedade civil fragmentada,
bem como pela desarticulacdo entre estas duas esferas. Neste
tipo de contexto politico, o carater restrito das instituticdes
do Estado ndo permite a elas desempenhar plenamente 0s
papéis de mediacéo e representagdo, o que frequentemente
resulta em processos de instabilidade e polarizacdo politica.
Por outro lado, as "democracias representativas inclusivas"
sdo caracterizadas pela presenga de um Estado mais forte e
eficiente e de uma sociedade civil mais organizada, bem
como por uma relagdo mais harmoniosa entre estas duas
esferas. Neste tipo de contexto politico, o Estado abre mais
espacos para a participagdo de organizagdes da sociedade
civil na formagao e implementacéo das politicas publicas. O
artigo analisa o impacto destes diferentes contextos politicos
nos meios de comunicagéo, aplicando o modelo teérico na
analise de importantes mudangas politicas que tém
caracterizado a América do Latina nas Ultimas décadas. Em
particular, ressalta-se o padrao histérico de predominio de
regimes representativos restritos nos Andes e na América
Central (com a excessdo da Costa Rica), bem como o
predominio de regimes mais inclusivos no México e no Cone
Sul (com a excecdo do Paraguai). O modelo teério proposto
argumenta que estes diferentes contextos politicos geram
padrdes bastante diferenciados de comunicagédo politica, com
importantes consequéncias para a qualidade da representagdo
e da accountability.

Perspectivas sociais, corpo e diferenca:
apontamentos para a analise das relacdes entre
midia, género e pluralidade social

Flavia Biroli (UNB)

O paper propde uma discusséo sobre a relacdo entre
representacdes de género, pluralidade de perspectivas sociais
e corporalidade na midia noticiosa. A discussdo sobre corpo
e meios de comunicagdo esta, em geral, associada ao debate
especifico sobre as diferencas de género e suas
representacdes. A maior parte das analises, no entanto, esta
voltada para a programagao de entretenimento e assume,
como foco central, a discussdo sobre sexualidade e

estereodtipos de género em telenovelas, programas
humoristicos e, em alguns casos, na imprensa voltada para o
publico feminino. Aqui, a temética do corpo esté inserida em
outro tipo de abordagem. Volta-se para o jornalismo e, mais
especificamente, para o noticiario politico. Além disso,
assume um enfoque especifico para a discussdo sobre corpo
e pluralidade a partir do conceito de perspectiva social em Iris
Marion Young e do entendimento da autora sobre o carater
estrutural das formas de opressdo que atravessam as divisoes
e hierarquias de género. De um lado, entende-se que 0
conceito de perspectiva social € adequado para a analise das
relacBes entre midia, democracia e pluralidade porque
permite a critica, a0 mesmo tempo, as visdes liberais
(restritas) da pluralidade e a conceitos-chave nessas visoes,
como os de imparcialidade e objetividade. De outro,
entende-se que a relagdo entre corpo e perspectiva social
permite avancar na analise das representacdes das diferengas
de género no noticiario politico. O paper consiste, assim, em
analise tedrica que dialoga com os dados preliminares
produzidos pela pesquisa “Género e politica na midia
brasileira”, resultantes da analise da presenca de deputadas,
senadoras e ministras no noticiario politico das revistas
semanais brasileiras ao longo de duas décadas. Parte de uma
temética especifica, a das relagdes entre género, midia e
politica, mas pretende apresentar contribuicdes para o debate
mais amplo sobre as relagdes entre meios de comunicagio,
jornalismo e democracia.

Representacdo democratica de atores civicos nos
media: possibilidades e limites

Rousiley C. M. Maia (UFMG)

Este artigo tem por objetivo investigar algumas
possibilidades democréticas de representacdo politica
informal, de origem extra-eleitoral, que ocorrem por
afinidades de idéias ou por adesdo a uma determinada causa
comum no ambiente dos media. Indago, em particular, como
se pode construir uma representacdo legitima na esfera civil.
Como definir o tipo de reconhecimento que 0s grupos
almejam e como especificar os melhores remédios para
aliviar o sofrimento ou as injusticas experimentadas? Quem
fala em nome de quem? Grupos que abragam certas causas e
dizem representar e agir em nome de outros exercem um papel
fundamental na politica democratica. O que se representa,
neste caso, sdo “perspectivas”, discursos ou anseios e ndo
pessoas, como se da convencionalmente por meio de atos de
autorizagdo através da via eleitoral, por delegagdo ou por
meio da representacéo baseada na confianga. Essa solugéo,
contudo, ndo parece plenamente satisfatoria e coloca varios
problemas no horizonte. Primeiro, os discursos em nome de
outros podem se tornar meramente formais, vazios, ou,
mesmo, constituirem-se em novas fontes de alienacdo e
opressdo. Segundo, as formas de representacéo politica
oriundas da sociedade civil sdo diversas no que concerne ao
objeto da representacdo, as formas de autorizagdo, as
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relacBes que se estabelecem entre representantes e
representados, ao ambiente ou a territorialidade em que tal
representacdo ocorre. Assim, as praticas, mesmas, que
tornam a representacdo democratica e legitima no ambito da
esfera civil precisam ser esclarecidas. Terceiro, e por fim, ndo
se pode assumir que a representacdo atraves do discurso seja
necessariamente melhor que a representagdo por pessoas e
nem que ela deixe de estabelecer estreitas conexdes com a
representacao politica formal. Com o objetivo de explorar
esses problemas, este artigo encontra-se organizado em trés
partes. Primeiro, procuro destacar a importancia de
considerar seriamente a experiéncia cotidiana de pessoas
afetadas por diferentes formas de injustica para construir
formas de representagdo legitima. Defendo, tomando como
base a teoria do reconhecimento, particularmente nos
moldes de Honneth, que uma identificacdo bem sucedida de
maus tratos e violéncia, privagdo de direitos e exclusdo ou,
ainda, degradacéo e ofensa ndo pode prescindir da
imediaticidade da experiéncia, aquela sofrida
inescapavelmente na primeira pessoa. Em segundo lugar,
discuto que a experiéncia subjetiva, apesar de constituir uma
fonte insubstituivel e necessaria de inteligibilidade da
injustica, ndo pode se tornar uma fonte confiével de
justificacdo na esfera puablica. Para tanto, é preciso criar
discursos abstratos e gerais de justificacdo que possam,
inclusive, ser representados politicamente em ambientes
legislativos e executivos. Argumento que a representacdo
legitima pressupde um processo de feedback continuo entre as
experiéncias subjetivas e os discursos abstratos de
justificagdo. Em terceiro lugar, discuto diversas formas de
representacdo que se sobrepdem na esfera civil, ressaltando
que elas ndo ocorrem de forma paralela ou alternativa aos
canais tradicionais da politica. Defendo o argumento de que,
a fim de a representacéo extra-eleitoral ter eficacia e gerar
efeitos democréticos na organizacéo da vida social, é preciso
supor uma congruéncia entre a representagdo de natureza
informal e aquela formal. Finalizo com alguns apontamentos
sobre distintos modos de articulagdo entre a representacio
informal e a formal, destacando alguns problemas da
representacdo derivada da participagéo da sociedade civil no
ambiente dos media.

Policia das familias: a denUncia midiatica e seus
efeitos na sociedade de controle

L(cia Soares da Silva (PUC/SP)

A denlncia como mecanismo de controle ndo surgiu
recentemente. Ela é um dispositivo que remonta a
mentalidade policial da sociedade de soberania do século
XVII1, na Franca. Entretanto, na sociedade disciplinar a
dentncia foi personificada, seus desdobramentos em
dentlncia midiatica geraram um dispositivo de educacéo e
conscientizagéo dos cidaddos, de uma conduta moral para
defender a sociedade, no intuito de combater a impunidade e
violéncia. De maneira que, a midia fomenta uma demanda da

participacdo democratica por meio da pratica da denuncia
como propagacao do exercicio da cidadania. O
redimensionamento da denuncia na atual sociedade de
controle esta vinculado ao apoio da midia com seus varios
programas televisivos de noticias, como: Brasil Urgente; SP
Acontece; SP TV, Fantastico, Domingo Espetacular;
Reporter Record; SP no Ar; e programas de variedades,
como: Geraldo Brasil; Marcia; Casos de Familia; Programa
do Ratinho; no qual ndo se encontra mais em evidéncia
especificamente uma figura, mas sim a disseminacdo em
fluxos de programas de captura num regime de controle
continuo que visa participacdo interativa de cidaddos, tendo
como alvo a familia, os pobres/miseraveis e sua comunidade.
A denUncia midiatica opera num duplo: ora com programas
televisivos para inculcar uma conduta moral para as familias,
prestando servicos; educando, articulando num mesmo
programa a criminalidade/violéncia e o exercicio da
cidadania através da denuincia; ora com programas de
funcionamento e apoio ao Estado e suas politicas sociais que
tem como cerne o desempenho da policia, seja ela policia
comunitéria ou “policias sociais” com suas especificidades e
articulagdes: Delegacia de Defesa da Mulher, Delegacia do
Idoso, Delegacia da Crianca e Adolescente, Delegacia de
Crimes de Intolerancia, Delegacia de Crimes na Internet,
Delegacia Interativa, Delegacia Virtual, etc.

Politica e cidadania: novos olhares desde os
observatorios de midia

Maria Patricia Téllez (UFRGS)

Um dos desafios prioritarios que as sociedades
contemporaneas enfrentam neste século XXI tem a ver com
a superagdo de processos de exclusdo nos distintos ambitos
da vida social. Ao fazer uma aproximacéo ao cenario politico
e sociocultural nos encontramos com uma série de
fendbmenos que falam da necessidade de uma redefinicdo, de
uma reinvencao destas esferas sociais, buscando
compreender o que sucede no seu interior para deste modo
conseguir enfrentar estes desafios. Ao fazer uma
aproximacao a politica, considerada como instancia
articuladora da vida coletiva deparamos com distintos
processos cuja compreensdo requer da exploragdo de outras
realidades desde onde é possivel enriquecer este debate. A
comunicacéo, e de modo particular a midia, aparece como
uma interface que permite um olhar sobre estas
transformacdes e novas sociabilidades geradas no seu
interior. Entendida a comunicacdo como uma rede de
relacGes, justamente gracas a presenca da midia, hoje tem um
valor neurdlgico resultado desses novos modos de
representacdo e de novos imaginarios. Neste ponto ela
estabelece conexdo com a politica desde a cidadania, que
embora fosse considerada em conjunturas anteriores em ator
“secundario” reaparece neste cenario global com uma
particular complexidade e visibilidade na agenda
democrética. Ela, semelhante a politica, experimentara
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mudangas significativas e relevantes através de novos lugares
e novas identidades por onde circula. E um deles tem a ver
com os observatorios de midia considerados como cenarios
de acompanhamento e fiscalizagdo onde os cidaddos jogam
um papel central. O anterior devido em parte ao incremento
das vozes de rechago e questionamento ao modo como a
midia desenvolve seu funcéo social. Com este artigo ao partir
do contexto das mutacOes da politica e de estas novas
configurac@es da cidadania se busca realizar uma
aproximacao aos observatorios de midia para entender o
modo como os cidaddos participam deste cenario.

Noticiario politico de TV e representacao dos
atores politicos: como as gramaticas do
telejornalismo produzem a representacao e a
visibilidade da politica

Wilson Gomes (UFBA)

Por muitas razdes, o noticiario de TV tem ocupado, ja ha
algum tempo, um lugar central nas preocupacdes de quem se
interessa por questdes relacionadas & comunicacdo de massa
em suas interag@es com a politica e a democracia
contemporaneas. Neste ambito, uma linha de pesquisa que
vem merecendo consideravel atencdo, a0 menos no ambiente
cientifico em lingua inglesa, é aquela voltada para a
prospeccao e para a avaliagdo das conseqiiéncias (para a
politica e a democracia) de certas caracteristicas tipicas do
noticiario de TV na cobertura e na exibicdo da politica. A
literatura especializada sobre noticiario de TV e politica
tende a identificar quatro caracteristicas predominantes do
estilo TV news de cobertura politica: 1) a diminuicdo
constante do tempo reservado a fala direta (ou sonoras) dos
politicos (Hallin 1994; Adatto 1990; Steele e Barnhurst 1996;
Russomanno e Everett 1995; Smith 1989); 2) o crescimento
da importancia dos elementos visuais (McGinnis 1969;
Postman 1992; Silcok 2007; Barnhurst e Steele 1997) ; 3) o
crescimento da importancia daquilo que podemos chamar de
“mediacdo jornalistica” na matéria de politica, ou seja, 0
crescimento da importancia e da dimensédo temporal do
audio e da imagem do ancora e/ou do reporter na matéria,
bem como o crescimento da importancia da narrativa e da
intervencdo analitica e explicativa do jornalista para ordenar
e sistematizar os dados recolhidos no campo (Farnsworth e
Lichter 2000 e 2003); 4) a crescente dependéncia de fontes
(no duplo sentido do termo, ou seja, enquanto fornecedor de
informagdes enquanto assunto e sujeito de que se fala) do
governo como insumo fundamental das matérias de politica
(Sigal 1973; Cook 1998; Schudson 2003). O presente artigo
pretende representar uma contribuicdo para a pesquisa sobre
a terceira dimensdo da gramatica da cobertura politica, a
saber, aquela relacionada & “mediacdo jornalistica”. Para
tanto, vai tomar como corpus analitico 50 matérias de
politica do Jornal Nacional dos anos 2007, 2008 e 2009 para
tentar compreender: a) como se manifesta no Brasil o estilo

de cobertura politica centrada no jornalista e ndo mais nos
eventos ou nos politicos; b) que tipos de uso das sonoras
politicas esta espécie de cobertura produz; ¢) como a fala
direta dos agentes politicos é encaixada, pela edigdo, nas
narrativas do jornalista; d) que conseqtiéncias isto tem para a
politica e a democracia.

Jornalismo politico civico ou tradicional: isso faz
diferenca em cobertura eleitoral?

Emerson Urizzi Cervi (UEPG)
Michele Massuchin (UEPG)
Camila Wada Engelbrecht (UEPG)

O texto apresenta uma discusséo sobre a cobertura eleitoral
de um jornal que se aproxima do modelo de Jornalismo
Civico comparada a de uma organizacdo tradicional. Para
tanto, de inicio apresentam-se os principais aspectos do
debate tedrico a respeito do jornalismo civico (Traquina,
2003) e jornalismo publico (Fallows, 1997). Apesar de ter
quase um século de existéncia, pois se inicia com a polémica
entre W. Lippman e J. Dewey na década de 20 do século
passado, o debate académico continua limitado a aspectos
prescritivos, com pouca anélise empirica sobre os efeitos do
modelo inspirado nas propostas de Dewey. O trabalho
pretende verificar como se deu a cobertura das eleicBes
municipais de 2008 no municipio de Ponta Grossa pelo
Jornal da Manha e Diario dos Campos. A principal diferenca
entre eles é que o Jornal da Manha define sua linha editorial
pautada pelo “jornalismo publico”, possuindo um conselho
da comunidade, eleito periodicamente, e cujos integrantes
tém espaco para opinar livremente no periddico. Ja o Diério
dos Campos, jornal com linha editorial tradicional, ndo
possui nenhum mecanismo direto de controle social, como
conselhos ou espacos destinados a representante da
sociedade. Caracterizados os dois periddicos, passa-se a
analisar comparativamente o tipo de cobertura feita por eles
nas ultimas elei¢des municipais. Usando a Andlise de
Conteudo verificam-se semelhancas ou diferencas no tipo de
cobertura politica dos dois periddicos. Para tanto, sédo
comparadas apari¢des e valéncias dos candidatos a prefeito
com espacos de visibilidade, tematicas e formatos
jornalisticos em todas as edi¢des de agosto a outubro de
2008. A hipotese inicial de trabalho é que apesar da
existéncia de “mecanismos externos de controle da
sociedade” em um dos periddicos, a cobertura das elei¢des
ficou muito proxima do modelo tradicional de jornalismo
politico brasileiro.

Governando com a midia: a politica de
comunicagao no primeiro mandato do presidente
Lula (2003-2006)

Paulo Fernando Liedtke (UFSC)

A politica de comunicacdo implantada no primeiro mandato
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do governo Lula no periodo de 2003 a 2006 envolve uma
complexa e ampla estrutura. Aspectos relevantes sao
descritos neste artigo, demonstrando como a comunicagao
exerce uma funcdo estratégica na politica governamental
contemporanea. O Executivo investe em recursos proprios
de informacdo, mas principalmente no aparelhamento
técnico e profissional para potencializar seu relacionamento
com a imprensa, utilizando a midia como um agente politico
para atingir objetivos de governo. A pesquisa aponta as
diretrizes utilizadas pelos gestores de comunicacdo do
governo, a estrutura e 0s principais servigos implantados no
trabalho integrado desenvolvido pela Secretaria de
Comunicacéo (Secom). Através do relato se percebe como
0s agentes politicos idealizaram a politica de comunicacéo:
objetivos, estrutura, produtos e servigos, entre outros
recursos utilizados para auxiliar na formacgéo da imagem
publica do governo. A pesquisa é baseada nas teorias do
agendamento (agenda-setting) e enquadramento (framing),
contribuindo para compreender os investimentos
governamentais o campo da comunicagdo e o papel da
midia na democracia contemporéanea.

O debate publico sobre a politica de agéo
afirmativa para estudantes negros nas
universidades publicas brasileiras

Ilidio Medina Pereira (UFRGS)

A implementacéo de politicas de agdo afirmativa para
estudantes negros nas universidades puablicas tem gerado um
intenso debate na sociedade brasileira. Instalado na midia
principalmente a partir de 2002, esse debate tem mobilizado
atores dos diversos campos. Embora politicas que favorecem
grupos especificos ndo seja uma novidade no Brasil, a
politica que beneficia 0s negros, ou seja, baseada em funcgéo
de raca ou cor tem despertado forte interesse dividindo as
opinides, demonstrando posicionamentos bastante
divergentes. Os defensores dessa politica argumentam sua
defesa na dificil situacdo de desigualdade socioecondmica
que atinge a populagéo afrodescendente no Brasil frente ao
conjunto de ndo-negros e mesmo em comparagdo com a
média nacional, largamente demonstrada em pesquisas e
estudos nacionais e estrangeiros. Por outro lado, essas vozes
sdo contrastadas com argumentos que utilizam referencias de
cunho legal e filosofico para mostrar que essa politica fere a
constituicdo, nomeadamente no pressuposto de que todos
sdo iguais perante a lei, que essa politica pode instalar o édio
racial no pais, além de alterar a identidade brasileira de pais
mesti¢co. A importancia desse debate ndo se restringe apenas
a posicionamentos favoraveis ou contrarios a essa politica
uma vez que a partir do momento que determinado setor da
populacgdo reivindica direitos até entdo pouco requisitados,
coloca em xeque certa atitude natural em relagdo ao
problema racial no Brasil. Assim, este tema polémico envolve
questdes cruciais para a sociedade brasileira, tais como as
relagBes universidade publica e sociedade, a formacao da

elite brasileira, as mazelas do passado escravocrata, a questdo
da distribuicéo de renda e, talvez mais importante, pensar o
projeto brasileiro enquanto nagdo. E nesse cenério de
conflitos e dialogos que insere este trabalho, abrindo um
espaco para o debate publico que envolve o Estado - que cria
a politica, a sociedade ja que esta politica também € fruto de
pressdo de movimentos sociais organizados, e a midia - que
enquanto mediador, é o principal espago de produgéo,
reproducdo e circulacdo de sentidos e representacdes que
moldam nossas a¢des na sociedade. Assim, nosso objetivo
visa compreender os diferentes discursos dos envolvidos na
referida politica, procurando as aproximagdes e 0s embates.

Os atentados de 11 de setembro nos jornais Folha
de S. Paulo e O Estado de S. Paulo de 2001 a 2008

Fhoutine Marie Reis Souto (PUC-SP)

O presente trabalho apresenta os resultados obtidos em
minha pesquisa de mestrado, defendida em junho de 2009.
Nela analisei a cobertura do atentado de 11 de Setembro nos
jornais O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo. O estudo
incluiu o material publicado em ambos os jornais no dia
seguinte aos atentados e nos aniversarios do evento até o ano
de 2008. Procurou-se verificar a influéncia das agéncias de
noticias e jornais estrangeiros na cobertura, a quantidade de
material publicado ao longo dos anos e os temas
predominantes. A anélise teve como referencial tedrico as
proposicdes de Michel Foucault sobre a relagdo saber-poder,
construcdo de verdades e procedimentos metodoldgicos para
analise do discurso. Também foram importantes as
contribuicdes de Gilles Deleuze e Felix Guattari sobre a
construcdo de universais na comunicagao e palavra de
ordem. Entre os resultados obtidos destacam-se: a) a falta de
uma delimitacdo de fronteiras entre informacéo e opinido; b)
0 papel das agéncias de naticia (ao contrario do que diz a
literatura sobre jornalismo internacional, a maior parte do
material sobre 0 11 de Setembro nos dois jornais foi de
autoria dos jornalistas da propria redacdo ou colaboradores);
c) a predominancia da abordagem belicosa dos atentados
(desde o dia dos atentados as manchetes dos jornais fizera,
referéncias a guerra e a retaliacdo norte-americana em
detrimento de uma contextualizagéo histérica dos atentados);
c) a permanéncia de algumas pautas ao longo dos anos (a
divulgacdo de videos da Al-Qaeda, a programagao dos
aniversarios dos atentados, histdrias de pessoas que perderam
parentes na data).

Propaganda, debates ou partidos? O que pesou
mais na decisdo do voto presidencial em 1989
Luiz Claudio Lourengo (UFBA)

1989 marcou a reabertura das eleicbes presidenciais livres e
diretas em nosso pals; esta elei¢cdo foi extremamente
importante para se pensar e aprimorar a discussao dos papéis
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assumidos pelos meios de comunicagdo durante uma disputa
presidencial, em especial de dos eventos midiaticos e como
estes podem ser favoraveis ou ndo as candidaturas. Poucos
temas na historia eleitoral brasileira tiveram tanta repercussao
quanto os debates entre os presidencidveis e a propaganda
eleitoral daquela campanha. N&o é raro ainda hoje,
decorridos 20 anos, ouvir comentarios e hipdteses de como
0s debates, sobretudo os ocorridos no segundo turno e a
propaganda eleitoral foram decisivos para o resultado
daquele pleito. Contudo, nunca conseguimos uma resposta
satisfatoria e embasada de dados empiricos sobre qual foi a
importancia dos debates televisivos e da avaliacdo dos
programas de HGPE para o desempenho dos candidatos
junto ao eleitorado. Este texto tenta justamente dar algumas
evidéncias para esta reflexdo e apontar indicios para
satisfazer esta inquietude. Para tanto, examinaremos
inicialmente as principais reflexdes sobre as eleicdes
presidenciais e do papel da campanha sobre o
comportamento eleitoral naquele pleito (CASTRO 1994,
ALBUQUERQUE 1999, SINGER 1999, CARREIRAO
2002). Através de surveys realizados pelo IBOPE (n = 3650)
e Datafolha (n = 5802) durante o segundo turno da
campanha de 1989 pudemos aferir com modelos de
regressdo logistica a variacdo das chances de voto em Collor
e Lula. As variaveis testadas foram tanto no sentido de
verificar as hipéteses ja levantadas pela literatura quanto de
propor um modelo explicativo do voto daquela elei¢do
focado nas variaveis mais ligadas a campanha (Avaliagdo do
HGPE e dos debates). As variaveis testadas foram as
seguintes; 1) preferéncia partidaria, 2) renda, 3) escolaridade,
4) interesse por politica, 5) avaliagdo do HGPE Collor, 6)
avaliacdo do HGPE Lula e 7) avaliacdo dos debates Collor e
8) avaliacdo dos debates Lula. Como resultado, observamos
que as variaveis de campanha podem ser consideradas
excelentes preditoras da inten¢éo de voto, uma vez que as
chances de voto para qualquer um dos candidatos aumenta
significativamente a partir da avaliagdo positiva por parte do
eleitor dos programas veiculados no HGPE e dos debates
presidenciais.

Um modelo para medir os efeitos da cobertura da
Imprensa no voto: teste nas elei¢cdes de 2002 e
2006

Pedro Santos Mundim (IUPERJ)

Em sua tese de doutorado, Leandro Colling (2006b), analisou
cerca de 300 pesquisas (entre teses, dissertacdes, artigos e
ensaios) a respeito de midia e elei¢des presidenciais
brasileiras entre 1989 e 2002. Ao fim do trabalho, ele ndo
encontrou sequer um estudo “dedicada a recepgdo das
mensagens jornalisticas para verificar seu efeito na definicéo
do voto dos eleitores” (2006a). O objetivo deste artigo é
justamente suprir essa lacuna na literatura sobre midia e
eleicbes no Brasil, a partir da construgéo e do teste de um
modelo voltado para medir o efeito da cobertura da

imprensa no voto dos eleitores. O periodo de analise sdo 0s
anos de 2002 e 2006 e suas respectivas eleicdes presidenciais.
A variavel dependente € formada pelas séries histdricas de
intencdo de voto dos principais candidatos: Lula, Serra,
Garotinho e Ciro em 2002, e Lula, Alckmin, Heloisa Helena
e Cristovam Buarque em 2006. A principal variavel
explicativa é a cobertura eleitoral dos quatro maiores jornais
do pais: Folha, Estaddo, O Gloho e JB. Completam o modelo as
seguintes variaveis de controle:; propaganda partidaria dos
candidatos, 0 HGPE no 1° e 2° turnos, os debates
presidenciais e o indice de popularidade presidencial. Os
modelos foram estimados via MQO. Os resultados dos
primeiros testes indicam que, em 2002, a cobertura da
imprensa de Lula e Ciro Gomes foi uma das responsaveis
pela volatilidade observada nas suas respectivas intengdes de
voto. Em 2006, a dindmica foi um pouco mais complexa.
Apenas as intencdes de voto em Heloisa Helena foram
afetadas pela sua prépria cobertura. A principio, é
surpreendente que a cobertura extremamente negativa de
Lula ndo tenha lhe custado votos. Mas ela teve um impacto
indireto, e importante, para Geraldo Alckmin e Cristovam
Buarque. Como esse impacto foi maior durante o escandalo
do dossié tucano, pode-se afirmar que cobertura da imprensa
contribuiu decisivamente para a ocorréncia do 2° turno na
Gltima eleicéo presidencial.

Eleicbes 2008: pragmatismo e desejo na disputa
municipal do Rio de Janeiro

Fabio Vasconcellos (IUPERJ)

As elei¢bes municipais do Rio de Janeiro, em 2008, foram
marcadas por importantes mudangas de opinido do eleitor
entre a fase da pré-campanha, até inicio de julho, e a
campanha propriamente dita, entre agosto e outubro. Nesse
periodo, 12 candidatos disputaram as atencdes nas ruas,
jornais, radio e televisdo, mas somente Eduardo Paes, do
PMDB, e Fernando Gabeira, do PV, conseguiram apoio
suficiente para chegar ao segundo turno. Os dois partiram de
indices relativamente baixos de intengdes de voto (10% Paes;
e 9% Gabeira), em marco, para patamares acima dos 20%.
Na segunda fase da campanha, a disputa pela opinido publica
foi acirrada. Os eleitores ficaram praticamente divididos até
o dia da votacdo, que terminou com um resultado favoravel,
mas apertado, de 50,83% para 0 peemedebista, contra
49,17% para o candidato do PV. A proposta deste estudo
nao é discutir a razdo do voto no pleito municipal de 2008,
mas analisar as estratégias retdricas pelas quais Eduardo Paes
e Fernando Gabeira buscaram influenciar atitudes na opinido
publica através da propaganda gratuita na televisdo. O estudo
sistematico dos Spots demonstra claramente que, embora
tenham apresentado indices crescentes nas pesquisas de
opinido, Paes e Gabeira adotaram estratégias retoricas
bastante distintas. O peemedebista recorreu principalmente a
estratégia propositiva (47% do tempo) e sedutora (40% do
tempo), procurando manter-se acima da briga politica e das
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criticas que pesavam contra a administragdo do entéo
prefeito Cesar Maia. Além disso, buscou reforgar o
argumento de que era o candidato da unido, imputando a
idéia de que com divergéncia politica, nada se faz. Fernando
Gabeira, por sua vez, focou sua propaganda politica nos seus
atributos pessoais, em especial na sua histéria politica em
defesa da ética. Gabeira apostou também na critica ao
mundo atual, colocando-se mais claramente no campo da
0posicdo, e se apresentou como o Unico garantidor de um
mundo futuro bom.

Opinido jornalistica e elei¢des: o antilulismo e a
apropriacdo do discurso populista

Heloiza Matos (Faculdade Césper Libero)
Teresinha Maria de Carvalho Cruz Pires (PUC-MG)
Maria Ceres Pimenta Spinola de Castro (UNICAMP)

Na ampla cobertura antecipada da eleicdo de 2010, chamam-
nos a atencdo as opinides publicadas de jornalistas politicos,
especialistas em marketing politico e em pesquisas de opinido
publica, articuladas em torno de dois posicionamentos.
Primeiro, o de a ministra chefe da Casa Civil, Dilma
Rousseff, ser candidata do “Lulismo” e ndo do “Petismo” e,
0 segundo, da impossibilidade de o presidente Lula transferir
sua alta popularidade para ela. Diversos e significativos
estudos realizados por estudiosos da area de Comunicagao e
Politica ja trataram das elei¢cBes de 2006: do modo estratégico
como, em sua campanha eleitoral, Lula dissociou sua imagem
do PT; do forte antilulismo, expresso na cobertura dos
principais grupos de midia do pais nessa ocasido e, também,
do evidente descolamento entre as opinies jornalisticas
expressas em editoriais e colunas de politica e a opinido da
maioria da populacéo captada pelas sondagens eleitorais.
Uma pesquisa, realizada por aluno de graduacéo e orientada
por uma das autoras, intitulada “Jornalismo opinativo e
construcdo da imagem publica politica: um estudo da elei¢do
presidencial de 2006 na 'Folha’ e no 'Globo™, apresenta, por
meio de um mapeamento cuidadoso desses jornais, a
constatagdo de que, no primeiro turno da eleigéo, esse
antilulismo se fundou por meio da associagao de trés termos
a imagem do candidato do PT: autoritario, corrupto e
neopopulista. Considerando-se esses dois cenarios de 2009 e
2006, respectivamente interessa-nos investigar como
jornalistas politicos recorreram a uma das matrizes que
fundam o imaginario politico da América Latina: o populismo
assim considerado por Ernesto Laclau para procurar
desconstruir a imagem de Lula, estampada nas pesquisas de
intencédo de voto noticiadas pela midia. Acredita-se que tal
andlise podera trazer subsidios para uma melhor
compreensdo da imagem publica politica de Dilma Roussef
que esta sendo construida pela midia, no momento atual,
com repercussdes importantes na disputa eleitoral, em 2010.
Por fim, informa-se que o corpus sera constituido,
intencionalmente, a partir do material empirico coletado
pelos autores da pesquisa acima mencionada: colunas de

opinido e editoriais dos jornais “Folha de S. Paulo” e “O
Globo”, veiculados no primeiro turno das eleicBes de 2006.

Propaganda politica na TV e desempenho eleitoral
em Curitiba: PT versus PSDB em 2004 e 2008

Nelson Rosério de Souza (UFPR)
Emerson Urizzi Cervi (UFPR/UEPG)
Sandra Avi dos Santos (UFPR)

Os estudos que abordam a Comunicacéo Politica no Brasil
tém avancado e se diversificado. Neste campo em formacéo
é fundamental o acimulo de dados e a proliferacdo dos
estudos comparativos. O foco da nossa pesquisa esta nas
estratégias discursivas utilizadas pelos dois principais
partidos e candidatos no Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE) durante as elei¢des de Curitiba em 2004 e
2008. A investigacéo utilizou metodologias qualitativas e
quantitativas para coleta e analise de dados em mensagens
politicas na televisdo. Foram trés as frentes de analise.
Primeiro elaboramos um desenho dos contextos eleitorais
identificando a posi¢éo das candidaturas na disputa. No
segundo momento foram analisados os dados quantitativos
referentes as estratégias discursivas dos candidatos na
televisdo. Finalmente, buscou-se avaliar estatisticamente o
impacto do HGPE no desempenho eleitoral dos candidatos
a partir das pesquisas de opinido. O objetivo fundamental foi
comparar 0s dois eventos em busca de um padrdo
estratégico no uso da midia pelo PT e pelo PSDB. A
comparacéo dos pleitos em Curitiba permite também o
didlogo com a literatura da comunicacéo politica.

A visibilidade no Jornal Nacional para vencer
eleicBes: um estudo da estratégia do senador
Alvaro Dias

Florentina das Neves Souza (UEL)

Este artigo analisa 0 modo como o mais antigo e poderoso
telejornal brasileiro ainda exerce papel relevante nos
processos eleitorais brasileiros por contribuir para a
formagéo da opinido publica e consequentemente a
visibilidade e o éxito da eleicdo de politicos, como no caso
do senador pelo PSDB do Parana, Alvaro Dias. O corpus foi
constituido por reportagens constantes de edi¢des dos
periodos pré-eleitorais e eleitorais de 2002 e 2006,
compreendendo a fase de cobertura, pelo telejornal, das
CPIs do futebol e do “mensaldo”, e das elei¢cBes para o pleito
majoritario e para 0 Congresso. Por meio de metodologia
com pontuacdo de dados quantitativos e qualitativos, sdo
avaliadas as aparices diarias do politico no telejornal de
maior audiéncia do pais beneficiando-se de um discurso
favoravel a sua imagem e dos elementos discursivos de
valéncia positiva utilizados pelo proprio telejornal. Os
resultados permitem afirmar que o interjogo de valéncias
reforcou a credibilidade do candidato e foi fundamental na
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eleicdo. O estudo tem origem no projeto de pesquisa:
Construgdo de imagem e o discurso politico-ideoldgico dos pleitos
eleitorais do departamento de Comunicacdo da Universidade
Estadual de Londrina.

A cobertura do Programa Bolsa Familia nas
eleicOes de 2006 e a interagcdo entre 0 campo
politico e jornalistico

Denise Maria Mantovani (UnB)

No mundo moderno as novas tecnologias permitem uma
grande diversidade de fontes de informagéo, mas a
compreensdo da sociedade sobre 0s acontecimentos que a
cerca ainda é majoritariamente ordenada pela narrativa
oferecida pelos meios de comunicacdo de massa. O grande
impacto da midia esta na visibilidade e nas trocas simbdlicas
que produz, na capacidade de propagar uma idéia de forma a
construir um contexto e gerar um sentido para 0s
acontecimentos. O objetivo deste artigo é analisar esta
dindmica através das relagdes entre midia e politica a partir
do estudo sobre a cobertura jornalistica do programa Bolsa
Familia durante a disputa presidencial de 2006, apresentado
na dissertagdo de mestrado da autora, em 2009. A andlise se
dividird numa parte tedrica com uma abordagem sobre a
teoria dos campos simbolicos e a intera¢do entre 0s campos
da midia e politica, o conceito de agenda-setting e
enquadramento nos meios de comunicagao e sua relacdo
com a construcdo da agenda publica. A segunda parte
concentra-se numa analise baseada nos dados empiricos da
dissertacdo observando os tipos de textos e enquadramentos
a partir dos dois eixos tematicos utilizados para a analise do
programa no noticiario. O resultado do primeiro turno das
elei¢es presidenciais de 2006, ao revelar uma forte votagao
do eleitorado pobre no candidato Lula, reforgou uma
imagem de que o Programa Bolsa Familia consistia em um
instrumento do governo Lula para a conquista dos votos do
eleitorado de baixa renda. A partir desse diagndstico o
estudo procura identificar o enquadramento dado na maioria
das referéncias ao Programa que seguiu a tendéncia de
reforcar e homogeneizar a imagem de um programa
“eleitoreiro”, embora com variagdes e distingbes em cada um
dos veiculos observados. Com esta reflexdo, pretendemos
contribuir para os estudos desenvolvidos no Brasil sobre as
relacGes entre midia e eleicBes e sua importancia nas
discussBes sobre a concentracdo da producdo de contetido
informativo nas democracias modernas.

Midia e ideologia na decisdo de voto: as elei¢cbes
municipais em Belo Horizonte (2008)

Helcimara de Souza Telles (UFMG)
Tiago Prata Storni (UFMG)

A partir da constatacdo da forte influéncia da campanha na
midia sobre as intengdes de voto para prefeito de Belo

Horizonte, em 2008 (Telles, Lourenco, Storni, 2009), 0
presente artigo se propGe a aprofundar estes resultados e
examinar os efeitos da exposi¢do ao Horério Gratuito de
Propaganda Eleitoral - HGPE em distintos grupos de
eleitores, segmentados por suas posi¢oes socioecondmicas,
identidades partidarias, ideologia auto-declarada e
posicionamento perante os temas da politica. A hipotese
retirada do paradigma socioldgico é a de que, durante as
eleicBes, a midia atua no sentido de cristalizar as preferéncias
prévias e, por isso, a campanha tem menor alcance entre 0s
individuos portadores de identidade partidaria e que,
ademais, conseguem se posicionar ideologicamente como de
direita, centro ou de esquerda. A personalizacdo dos
discursos e o apartidarismo foram estratégias amplamente
empregadas pelos atores, inclusive pela coligacdo de centro-
esquerda PSB e PT. Apesar dos partidos ndo terem sido
centrais nas campanhas no primeiro turno e, a despeito de
ter sido observado o fenémeno da migracéo do voto de
petistas para outras candidaturas - J6 Moraes (PC do B) e
Leonardo Quintdo (PMDB)-, a preferéncia partidaria teve
capacidade moderada para explicar o voto, no segundo
turno, tanto entre os eleitores "tucanos", quanto entre 0s
petistas e peemedebistas. Todavia, em funcéo das estratégias
utilizadas na midia televisiva, dificilmente a identidade
partidéria e a ideologia poderiam vir a funcionar como o
principal atalho para a decisdo de voto, aumentado a
capacidade preditiva da exposi¢do aos programas televisivos.
Os dados foram retirados de surveys realizados pela UFMG
e IPESPE Instituto de Pesquisas Sociais, Politicas e
Econdmicas e pelo Instituto Ver, além de grupos focais com
eleitores, entrevistados durante a campanha.

A imprensa brasileira em tempos de governo Lula:
circularidade e partidarismo?

Gabriel Gutierrez Mendes (IUPERJ)

Nos dltimos 22 anos, desde 1985, a democracia brasileira
testemunhou 5 elei¢cdes presidenciais diretas transcorridas,
em termos gerais, dentro dos rigores dos ritos democraticos.
Conforme os pleitos véo acontecendo, o jornalismo
brasileiro vai desenvolvendo sua maneira de cobrir eleicbes
depois de 21 anos de ditadura. Nos Ultimos 7 anos, a
sociedade e a imprensa brasileira tiveram que conviver com
mais um fato politico novo: a chegada de Lula, do Partido
dos Trabalhadores e de forgas historicamente oposicionistas
ao comando do Estado. O presente artigo tem o objetivo de
mostrar a atuacdo de Folha de Sdo Paulo, O Estado de Sdo
Paulo e O Globo nesse novo momento da realidade politica
e democratica do pais. A intencdo € verificar especificamente
a cobertura da eleicdo presidencial de 2006 realizada pelo
jornalismo politico brasileiro. A andlise dos dados da
pesquisa realizada pelo Doxa mostra uma imprensa
comprometida com a tentativa de impedimento da reelei¢do
do candidato Lula. Esse compromisso atua para (1) omitir a
agenda positiva do governo federal, (2) criticar, tanto na
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parte informativa quanto opinativa do jornal, a candidatura
petista e (3) aproveitar a candidata Heloisa Helena (PSOL)
como porta-voz de criticas ao presidente. Na posse desses
resultados, o artigo argumenta que a grande imprensa diaria
brasileira caminha na diregao da partidarizacdo, ao distanciar-
se dos procedimentos profissionais de produgdo de noticias a
luz do interesse publico, e da circularidade, ao ter sua
abrangéncia territorial e social cada vez mais restrita aos
mesmos segmentos que servem de fonte para os jornalistas.

Radio Lula Presidente: um estudo sobre 0s
elementos da linguagem radiofénica

Cristiane Soraya Sales Moura (Faculdade Casper Libero)

Esta pesquisa objetiva realizar uma andlise de alguns
elementos da linguagem radiofénica dos programas do
Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) da
campanha de Luiz Inécio Lula da Silva em 2006. O trabalho
visa ainda esclarecer aspectos relacionados com a producéo
dos programas, através de entrevistas com o coordenador
geral da campanha e com a coordenadora do nucleo de
radio. A analise dos programas radiofénicos aborda os seus
aspectos quantitativos e qualitativos. A importancia da
pesquisa deve-se ao fato dessa tematica ser pouco explorada
pelos pesquisadores. Os recursos sonoros utilizados na
producédo dos programas, se bem empregados, criam um
verdadeiro cenario acUstico que faz com que o ouvinte se
sinta presente no ambiente descrito.

A construcao da imagem publica da nobreza
togada: uma andlise das fontes para o estudo das
elites juridicas brasileiras

Frederico Normanha Ribeiro de Almeida (USP/MEC)

O objetivo do trabalho é apresentar uma analise sobre as
fontes utilizadas em minha pesquisa mais ampla sobre as
elites juridicas brasileira, com foco naqueles grupos ligados a
direcdo da administracdo da justica estatal. Nesse esforco de
pesquisa, as fontes para estudo das elites juridicas utilizadas
receberam dois tipos de tratamento analitico, que ndo podem
ser dissociados. A primeira forma de utilizagdo das fontes
selecionadas é a de mero manancial de dados objetivos sobre
as trajetdrias de vida dos membros da elite juridica
analisados. Nesse sentido, buscou-se identificar dados
relativos as origens familiares, a formagéo académica e as
trajetdrias politicas e profissionais daqueles agentes, de modo
a reconstruir seus percursos de vida, e situa-los em posi¢des
do espaco social, e do campo juridico especialmente. A
segunda forma de tratar as fontes selecionadas para o estudo
das elites juridicas consiste em reconhecé-las como
elementos simbdlicos, constitutivos de discursos produzidos
e utilizados com a finalidade justamente de nomear e
sacramentar os agentes identificados naquelas fontes como
membros de uma nobreza, dignos de admiracéo e reveréncia.

Segundo esse tratamento empregado, importam para a
analise ndo s6 os dados objetivos contidos na fonte
analisada, como também a relevancia ou a insignificancia
conferida a determinadas informacdes das trajetorias
descritas, bem como a funcao especifica e 0s interesses por
tras da producéo daquelas fontes. De acordo com essas duas
formas de tratamento analitico, meu trabalho analisara trés
tipos de fontes identificadas: os curriculos e biografias
institucionais, especialmente aqueles disponiveis em paginas
das instituic@es juridicas na internet e em anudrios
produzidos por editoras com fins comerciais; as homenagens
e 0s discursos laudatorios, presentes em bases documentais
diversas, como placas comemorativas, paginas de internet,
mas especialmente em publicac¢es editoriais com finalidade
especifica de celebracdo e homenagem; e, por fim, as
entrevistas e autobiografias, coletadas especialmente na
imprensa especializada e em produtos editoriais.

Obama, Jesse Jackson e as concepcoes
dissonantes sobre identidade negra na politica
dos EUA: estratégias discursivo-eleitorais e
imagens em conflito

Paulo Roberto Figueira Leal (UFJF)
Vinicius Werneck Barbosa Diniz (UFJF)

A contemporaneidade representa um dos momentos mais
desafiadores das identidades tradicionais (de classe, étnicas
etc): o sujeito pds-moderno explicita melhor que qualquer
outro os paradoxos identitarios. Stuart Hall defende que as
“velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o
mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas
identidades e fragmentando o individuo moderno, até aqui
visto como um sujeito unificado” (HALL, 2000, p. 7).
Portanto, identidades néo séo fendmenos naturais ou
essenciais ao contrario, sdo simbdlico-discursivos e
narrativos. Certamente uma das variaveis a produzir estes
deslocamentos identitarios sdo 0s meios de comunicacio de
massa. O fato de que a maior parte das informacées que
recebemos sobre 0 mundo se da por meios de massa j&
indica a importancia dessas estruturas de mediagdo. O
processo impacta todas as areas inclusive a formagéo,
consolidagdo ou modificacéo das identidades politicas
(ideoldgicas, partidarias ou de pertenca a um grupo politico
permanente ou conjuntural). Uma fértil arena para essa
discussdo foi a elei¢do, em 2008, de Barack Obama para a
Presidéncia dos EUA: ele inovou no modo de tratar da
questdo étnica em sua campanha, contrariando as estratégias
usuais utilizadas por liderancas negras. Comentaristas e
personagens famosos da politica americana (como o
Reverendo Jesse Jackson, ex-candidato a presidéncia),
aproveitaram-se dessa estratégia discursiva para acusar
Obama de ndo agir como negro. Logo, o objetivo do artigo é
apontar quais foram as diferencas de énfases das falas
publicas de Jesse Jackson e do proprio Obama durante a
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campanha de 2008, com foco na questdo da identidade
politica negra. Busca-se apontar como se desenvolveram as
estratégias (discursivas e eleitorais) dissonantes de ambos: 0
problema de pesquisa, portanto, situa-se numa interface
relevante para a Comunicagao e para a Politica e, neste
intento, revela fenbmenos relativos a constituicdo das
identides.

Movimentos sociais e 0 uso da televisdo como
pressao politica

Maria de Jesus Daiane Rufino Leal (UMESP)

O estudo faz uma andlise das estratégias de comunicacdo
usadas pelos movimentos sociais do Estado do Piaui para
conseguir espaco na midia televisiva local. Aborda o
relacionamento dos dirigentes dos movimentos com 0s
jornalistas e direcdo das empresas de comunicagdo, buscando
entender os aspectos politicos desta relagdo. Na pds-
modernidade, a abertura dada pelos meios de comunicacéo
aos movimentos fez com que o pensamento sobre o
telejornalismo tenha mudado, atualmente os movimentos
sociais buscam conhecer os processos produtivos do
jornalismo para fazerem uso deste. O tipo de pesquisa
desenvolvido € o estudo de recepgdo. Usa-se estratégias da
pesquisa qualitativa e do tipo descritiva exploratoria. As
conclusdes a que chegou este trabalho resultou na
composicdo de um retrato do perfil da estruturacdo
organizacional dos movimentos sociais no que se refere a
comunicagdo usada para o relacionamento com a midia. Os
dados obtidos possibilitam entender como 0s movimentos
sociais compreendem o processo de produgdo telejornalistica
e especificamente como usam o conhecimento para a
montagem de estratégias de abordagem e divulgagdo de suas
bandeiras e atividades junto a imprensa. O grande embate
entre movimentos sociais e televisdo é com relacdo a forma
como as idéias, pensamentos, ideologia ou bandeiras dos
movimentos sdo apresentadas a sociedade pela midia. Com o
reconhecimento da dimensdo do alcance e poder social que a
televisdo possui, 0s movimentos passaram de 'vitimas' a
vildes de um relacionamento de amor e ddio. Os
movimentos sociais atualmente montam estratégias
direcionadas para usar a televisdo e especificamente 0s
telejornais regionais para propaganda politica de sua
ideologia e essencialmente para pressionar o poder publico
com o objetivo de sanar as necessidades do grupo social que
representa.

A comunicagao no Governo Popular de Porto
Alegre: consideracdes sobre o discurso politico e
a estrutura informativa na formagao da imagem
publica

Paulo Fernando Liedtke (UFSC)

A Administracdo Popular de Porto Alegre, uma das

primeiras capitais brasileiras governadas pelo Partido dos
Trabalhadores a partir do final da década de 80, implantou
uma politica de comunicagédo que se tornou referéncia para o
pais. Esta experiéncia vivenciada na capital galicha serviu ndo
somente como um referencial institucional para outras
administracdes municipais da esquerda brasileira, mas
também como um terreno fértil para pesquisadores do
campo da comunicacio e da politica. O objetivo deste artigo
é demonstrar a importancia da comunicacdo governamental
na formacdo da imagem publica, enaltecendo algumas
particularidades discursivas nos informativos municipais que
contribuem na formagéao da identidade do governo. Neste
sentido, também descrevemos a estrutura de comunicagao
implantada na gest&o, como forma de destacar a
operacionalizacdo das mensagens institucionais que
contribuem para a visibilidade do mandato e consolidar a
aceitacdo politica em significativa parcela dos municipes. O
texto é voltado inicialmente para uma reflexao sobre a
importéancia da comunicagdo na formacdo da imagem
publica do governo. Alguns fundamentos sobre o discurso
politico sdo utilizados para compreender posteriormente as
particularidades informativas do governo popular que
ajudam a construir sua imagem junto a populagéo porto-
alegrense. Na segunda parte analisamos inicialmente o
discurso politico dos prefeitos externado nas pegas
comunicativas do governo, para na sequiéncia descrever
aspectos estruturais da politica de comunicagdo,
compreendendo o papel da midia neste processo. Nesta
etapa apresentamos uma analise descritiva da Coordenadoria
de Comunicagdo, como forma de perceber a importancia
depositada pelo governo no setor para atingir seus objetivos
politicos e dar visibilidade a gestao.

Propaganda politica no radio: o estado de arte nas
pesquisas académicas

Adolpho Queiroz (UMESP)
Thybor Broggio Malusa (UMESP)
Juliana Victorino Leone (UNIMEP)

Este artigo pretende realizar uma revisdo da literatura
produzida ao longo dos Gltimos anos por pesquisadores
brasileiros sobre o tema do congresso "A propaganda
politica no radio”, iniciando-se com as contribuicdes
pioneiras que tratavam o assunto em forma de manuais,
evoluindo para os estudos histéricos sobre o periodo da
implantacdo do radio e o seu papel politico nos tempos de
Vargas, chegando a estudos contemporaneos e esparsos
sobre o impacto do radio em eleicGes majoritarias e
proporcionais no Brasil contemporaneo.

Produto de exportacdo: uma analise de marketing
politico e imagem publica da urna eletrbnica
brasileira

Roberto Gondo Macedo (UMESP)
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Implantado em processo de amostragem, inicialmente nas
eleicBes municipais de 1996, o sistema eletrdnico de votagao
brasileiro emergiu com o decorrer dos anos como uma
estrutura funcional e integrada de voto e apuracdo de pleitos
eleitorais de todas as escalas do poder publico nacional.
Considerado pelo Tribunal Superior Eleitoral como uma
estrutura que serve de modelo para os demais sistemas de
votacdo da América Latina e demais continentes, o sistema
de votacao vigente baseado nas urnas eletronicas é
trabalhado em carater mercadoldgico e publicitario pelo
referido 6rgéo pablico como um produto legitimamente
brasileiro e aclamado por diversas delegagdes de atores
politicos espalhados pelo globo. O objetivo do artigo é
apresentar um recorte de pesquisa que verse como as acoes
de comunicagdo politica do conjunto TSE e demais
Tribunais Regionais contribuiram para a construgéo de uma
imagem publica sustentavel do sistema de votagdo brasileiro,
bem como apontar as principais caracteristicas que foram
enaltecidas nos Gltimos periodos eleitorais. E relevante
considerar a estrutura eleitoral como uma vertente
importante no cendrio democratico nacional, visto que a sua
lisura representa uma garantia de qualidade e idoneidade no
sistema publico como o todo. Metodologicamente o presente
artigo se estruturou em referenciais que envolvem os
conceitos de democracia, evolugdo do sistema de votacdo
brasileiro, compreenséo da estrutura tecnolégica para
otimizacdo de tarefas e consequentemente potencializarem as
apuragdes e divulgacdo de resultados em um universo
representativo, visto a estrutura brasileira, pelo prisma
territorial e populacional. Como complemento da
fundamentacdo, foi pesquisado via TSE as principais acoes
que foram desenvolvidas para a conscientizagéo inicial da
urna eletrénica para os eleitores brasileiros e como o
processo foi intensificado no decorrer das eleigdes
municipais e presidenciais.

De Chanel na lama, a imagem de Marta Suplicy
pela midia

Andrea Reis (Universidade Anhembi Morumbi)

Desenvolvida ha quase quarenta anos por Maxwell
McCombs e Donald Shaw, a teoria agenda-setting foi
convertida em um conceito-chave para o estudo da agenda
midiatica e de seus efeitos. As midias possuem um papel
relevante, e as vezes polémico, na formacéo da agenda da
opinido publica. Sabendo que a imagem da realidade néo é
somente percebida, mas também construida, varias pesquisas
j& demonstraram que os temas mais importantes para a
opinido publica foram muitas vezes selecionados pelas
midias. Porém, apesar de selecionarem os temas, ndo
podemaos afirmar que os meios de comunicagéo sdo 0s
ditadores onipotentes da opinido publica, muito menos que
determinam a agenda midiatica com um total desapego do
mundo que os cerca. Cabe a midia a construcéo da realidade
com os elementos que estdo a sua volta, e é possivel dizer

que ela enfatiza determinados temas, mas ndo que seja capaz
de criar uma realidade para além da que é percebida pela
opinido publica. Sabendo-se que a agenda midiatica
influéncia a agenda do publico, parte-se agora para outra
questdo: que tipos de agenda e imagens séo criadas pela
midia? Como estudo de caso, iremos analisar as matérias que
foram apresentadas nos meios de comunicagdes a respeito da
administracdo de Marta Suplicy entre os anos de 2003 e
2004, e assim, verificar qual foi a imagem publica da entéo
prefeita construida pelas midias. A metodologia de analise
sera distinta, para cada um dos momentos escolhidos, uma
VeZ (ue Nos pareceu que a utilizagdo da mesma ndo € a mais
apropriada, devido a selecdo dos eventos pesquisados e da
amostra. Serd qualitativa quando o objetivo de nossa andlise é
o contetido das matérias e das imagens, e quantitativa para a
analise dos temas presentes e dos enquadramentos das
matérias.

Veja e a estrela petista: apropriacdes e sentidos

Tania Almeida (UFRGS, ULBRA-Canoas/RS e Univates-
Lajeado/RS)

O artigo pretende trazer ao debate as atribuiges de sentido
feitas pela revista semanal de informacéo Veja ao Partido dos
Trabalhadores (PT). A andlise integra a pesquisa de mestrado
intitulada “OpiniBes e Sentencas em Capas de Veja sobre 0
Primeiro Governo Lula (Brasil, 2002 a 2006)”. Das 55 capas
analisadas, 13 fizeram referéncia ao partido seja textualmente
e/ou por intermédio da estrela que o simboliza (fotografia,
ilustracdo, fusdo de ambas), tendo sido identificados quatro
macro-temas, a saber: PT e as elei¢fes de 2002 (sub-temas
'Modo de Governar'; 'O PT e as correntes internas'); PT no
Governo (sub-temas 'Composicdo de quadros’; 'Relacéo PT e
Governo'; 'A¢des do Governo'); PT e 0s movimentos sociais, e
PT e os escandalos (sub-temas 'O escandalo de 2004'; 'O PT e
as Forcas Revolucionérias da Colémbia-FARC'; 'O PT e as
madeireiras na Amazonia’; 'O caso Celso Daniel’; 'O impacto
dos escandalos sobre o PT"). Vgja, ao apropriar-se do
simbolo do partido, por exemplo, o fez imprimindo-lhe uma
retdrica visual a exemplo do que ocorre na representacéo de
figuras publicas e que se traduziu nos contornos e na textura
da mesma, no posicionamento na capa (centralizada, com o
vértice inclinado a direita), entre outros. A revista assumiu o
controle sobre o que seria uma espécie de ‘atuacdo’ da estrela
de acordo com a interpretacio feita acerca de determinada
conjuntura, fato ou agéo tomada pelo governo. A estrela se
descolou dos sentidos originais atribuidos a ela no contexto
de um discurso produzido pelo PT para entdo ancorar a
opinido de Veja sobre o que seriam as caracteristicas da
legenda e sua performance no governo.

Imprensa e intelectuais: o caso dos
neoconservadores norte-americanos

Tatiana Teixeira (IUPERJ)
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Nesta proposta de artigo, a autora pretende estabelecer a
causalidade entre neoconservadores, think tanks, jornais e
revistas, a0 mostrar a importancia da relacdo da imprensa e
desses centros de pesquisa nos Estados Unidos, recorrendo a
genealogia dos neoconservadores norte-americanos esse
grupo hibrido e de trajetdria tdo peculiar, que surgiu como
alternativa ao mainstream liberal, sobretudo no meio
académico, nas décadas de 1960 e 1970. Considera-se, neste
trabalho, que os veiculos de comunicacdo se constituiram
como um lécus essencial para a evolucéo, a projecéo e a
consolidagéo desses intelectuais como movimento politico,
ainda que os mesmos ndo se reconhegam em tal categoria de
analise. A simbiotica conexao entre imprensa e think tanks
sera alvo de atencdo da autora, que apresentara alguns dos
veiculos, como as revistas Commentary, The Weekly Standard,
National Review, The New Republic, ou The National Interest, e
alguns dos institutos de pesquisa e de producéo de
conhecimento, como a Heritage Foundation, ou o American
Enterprise Institute, a0s quais seus mais proeminentes
representantes se encontram vinculados hoje, transitando
entre uma e outra instituicdo, e por meio dos quais estes
homens de idéias buscam disseminar sua agenda ideoldgica,
visando a influenciar o debate politico e a opinido publica.
Para tanto, considera-se que as circunstancias historicas
fornecem elementos que influenciam a emergéncia de um
determinado grupo, como ocorreu no caso dos
neoconservadores.

Criatividade e Folkcomunicacdo Politica: um
estudo sobre as estratégias de marketing politico
de Gilberto Kassab, candidato a Prefeitura de Sao
Paulo, em 2008

Victor Kraide Corte Real (ISCA/PUCC)

A proposta do presente texto é discutir o desenvolvimento e
a aplicacdo de estratégias de marketing politico e de
propaganda eleitoral que tenham como fundamento a
apropriacdo de elementos da cultura popular, objetos de
estudo da Folkcomunicagdo e que serdo aqui desdobrados na
forma de Folkcomunicagdo Politica. O foco principal da
pesquisa trata-se de um estudo de caso sobre a linha criativa
adotada pelos coordenadores da campanha de Gilberto
Kassab (DEM), candidato a Prefeitura de Sdo Paulo, em
2008, especificamente representada por um elemento
simbdlico de folkcomunicacdo muito marcante e digno de
ser lembrado pelos historiadores, pesquisadores e
profissionais de marketing politico e eleitoral o “Kassabdo”.
Um boneco inflavel de 2,5m de altura, produzido em lona e
controlado internamente por uma pessoa que, além de
conduzir o gigante pelas ruas, ainda carrega a bateria
responsavel por manter o funcionamento do ventilador que
infla o personagem. Este artigo ainda pretende abordar a
hip6tese da folkcomunicagéo ser uma boa opcéo diante das
limitagGes e restricGes impostas, ano ap6s ano, pela legislacédo

eleitoral. As mudancas nas regras e a proibicdo de alguns
tipos de veiculagéo, for¢cam e estimulam os profissionais de
criagdo a se superarem e encontrarem alternativas
inovadoras, surpreendentes, e a0 mesmo tempo eficientes,
capazes de conquistar o eleitorado e fixar a imagem de um
candidato durante as campanhas de propaganda politica.
Tomando cuidado, sempre, em ndo infringir a legislagéo
vigente.

Democracia online: pressupostos teéricos e
inovagOes estruturais na comunicacgéo do estado
contemporaneo

Sivaldo Pereira da Silva (UFBA)

O uso de ferramentas digitais de comunicacdo pelo Estado
tem sido objeto frequente de estudos nas Gltimas duas
décadas e configura hoje um enderego de pesquisa em plena
expansdo. Algo que ganhou impulso com a internet a partir
da década de 90, sobretudo com o surgimento de portais
governamentais na web. Apesar de existirem atualmente
diversos estudos nesta area, ha pouca preocupacdo em
identificar as reais caracteristicas e consequéncias do Estado
ter se tornado um agente ativo em processos de
comunicagdo em larga escala com seus cidadéos, algo
substancialmente distinto quando comparado aos media
eletronicos pré-digitais. Passada a fase de vislumbramento
com as potencialidades democraticas das novas tecnologias
da comunicacdo, convém atualizar duas perguntas
fundamentais: (1) que caracteristicas do ambiente digital
podem ser de fato potencializadas pelo Estado democratico
em sua relagdo com a cidadania e quais também significam
limites? Haveria mudangas substanciais capazes de suscitar
um novo tipo de relacdo comunicacional entre Estado e
cidaddo diante do ambiente digital? Para responder a estas
duas perguntas, o presente artigo desenvolve uma analise
tedrica que busca tracar primeiramente alguns pressupostos e
ressalvas sobre as reais potencialidades politicas das novas
tecnologias da informagéo e comunicacdo com base na
revisdo de literatura mais recente sobre o tema; num
segundo momento, com esta configuracdo delineada, buscar-
se-& apontar o que sera chamado aqui de inovagBes estruturais
na comunicaco entre Estado e cidaddo propiciada pelo ambiente
digital: suas caracteristicas e consequéncias.

A polémica em torno da regulamentacao do
ciberespaco

Rosemary Segurado (PUC-SP)

O debate sobre a regulamentacdo do uso da internet adquire
um destaque significativo na atualidade. Iniciativas
governamentais com o objetivo de regulamentar o
ciberespaco vém sendo discutidas em varios paises e coloca
na agenda dos pesquisadores da comunicacéo politica a
necessidade de se refletir sobre o tema. N&o se trata de
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reafirmar a impossibilidade de controle da internet, fator
questionado por muitos estudiosos. O que se tem observado
€ que as restrigdes sdo possiveis e vém sendo utilizados por
alguns governos. Recentemente a limitacdo sobre o uso da
internet ocupou o centro das discussdes sobre a reforma
politica brasileira, que regulamentou o uso das novas
tecnologias nas campanhas eleitorais e foi fruto de grande
polémica, considerando-se que a proposta comparava a
internet ao sistema de radiodifuséo. Trata-se de uma
discussdo mais ampla & medida que o ciberespago possui
caracteristicas muito diferentes das verificadas na no radio e
na TV que sdo concessOes pablicas. Os proponentes de tais
medidas tentaram por todos 0s mecanismos impedir o
exercicio da liberdade de expressdo e de comunicagdo no
ciberespago, mas contou com manifestac@es contrarias a
proposicao e a lei foi votada com alteragdes em relagdo a
proposta inicial. Nesse sentido, detecta-se um grande
paradoxo. Ao mesmo tempo em que se verifica 0 uso
crescente das novas tecnologias na acdo politica, detecta-se
também o aumento de iniciativas no sentido de limitar o uso
dessas ferramentas, conforme observamos recentemente nas
eleicbes do Ird quando o governo restringiu o uso da banda
larga, limitando a capacidade de conexdo dos internautas.
Além disso, verificou-se também o uso de filtros para
bloquear o acesso a determinados sites e blogs, medidas ja
utilizadas na China, entre outras localidades. Essa questdo
traz a tona o debate a respeito das possibilidades reais de
controle da internet e os impactos dessas medidas na
liberdade de expressao e de comunicagéo dos individuos. A
presente comunicagdo abordard essas questdes com o
objetivo de refletir sobre as ameacas colocadas aos principios
norteadores da sociedade democrética.

Novas préticas politicas na internet: estudo do
Blog Fatos e Dados

Claudio Luis de Camargo Penteado (UFABC)
Marcelo Burgos Pimentel dos Santos (PUC-SP)
Rafael de Paula Aguiar Aradjo (PUC-SP)

O artigo faz uma anélise do blog Fatos e Dados da
Petrobras, empresa estatal brasileira responsavel pela
exploracdo e comercializagdo de petréleo no Brasil e do
exterior, como um mecanismo alternativo de informacéo
utilizado pela empresa para divulgar a integra das
informagdes transmitidas & imprensa e também divulgar sua
verséo dos acontecimentos diante da criagdo de uma
Comissdo de Inquérito Parlamentar (CPI) para investigar
“possiveis” irregularidades da empresa pela oposicéo ao
governo Lula. A internet em seu rapido movimento de
expansédo tem possibilitado o desenvolvimento de novas
acdes politicas de comunicagdo. O blog Fatos e Dados € um
exemplo de como um mecanismo de comunicacdo, via rede

mundial de computadores, pode criar uma nova dindmica nas

relagBes da producéo e transmissdo de informacdes politicas,
criando um meio alternativo de divulgar noticias, rompendo

0 monopolio das empresas de midia tradicional e abrindo
espaco para novas praticas politicas na Sociedade da
Informacgdo. O funcionamento do blog gerou um intenso
debate entre seus defensores e jornalistas que questionaram
sobre sua ética e legalidade. Nesse contexto, a pesquisa
analisou a estratégia da Petrobras de utilizar o blog como um
mecanismo de transmissdo de informacdes em paralelo com
a cobertura da imprensa. Para a realizacdo da pesquisa 0
grupo estudou a estrutura do blog, a repercusséo do blog e a
eficiéncia da estratégia de comunicagao a partir do uso das
NTICs. O blog da Petrobras se configura como um novo
campo de debate politico e canal de informagéo alternativo,
criando novos espacos publicos para producéo e circulagdo
de informagdes.

O uso das tecnologias da informacéo e
comunicacdes nas politicas de acesso a
informacao publica na América Latina

Cristiano Aguiar Lopes (Camara dos Deputados)

O artigo anaisa as politicas de acesso a informacéao publica
adotadas nos 12 paises da América Latina que contam com
uma lei de transparéncia governamental: Argentina,
Colémbia, Chile, Equador, Guatemala, Honduras, México,
Nicaragua, Panama, Peru, Republica Dominicana e Uruguai.
O foco principal esta nas ferramentas utilizadas nessas
politicas para o combate a corrupgdo e para a melhoria da
qualidade dos gastos publicos. No artigo, oferecemos
também um sumario das leis de acesso a informacao publica
em vigor na regido, bem como uma analise do aparato
institucional referente a oferta de informac6es publicas nos
paises selecionados. Examinamos, nessas politicas, as
relacdes entre informacéo, interesse publico e a importancia
das politicas de transparéncia governamental para a
promocdao da accountability. Também apresentamos evidéncias
econdmicas da importancia da massificacdo do acesso a
informacdo publica para a melhoria da qualidade das
alocacdes de verbas pUblicas, para o combate a corrupgao e
para o controle da efetividade das politicas publicas temas
de suma importancia para os paises latino-americanos. Uma
caracteristica em comum encontrada na maior parte das
politicas analisadas foi a previsao de intensa utilizagéo das
Tecnologias da Informagdo e comunicacdes (TICs) para a
oferta de informagGes publicas e para a promogéo da
accountability, sempre com o tema “combate a corrupcéo”,
direta ou indiretamente, como pano de fundo. A partir deste
estudo comparativo e da literatura pesquisada, concluimos
que a utilizacéo eficiente das TICs para a promogéo de
transparéncia é condicdo necessaria, nos paises da América
Latina, para a promocao da accountability, para o sucesso das
politicas de acesso a informacao publica e para a
modernizagdo do Estado.
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Twitosfera: a expanséo da agora digital e seus
efeitos no universo politico

Dalva Ramaldes (UFES)

O artigo se prop8e a ampliar o debate sobre os efeitos do
twitter na visibilidade politica, com recortes de casos
brasileiros, objetivando confirmar teoricamente uma
dindmica que revela uma nova estrutura de comunicagao
mediada tecnologicamente e que rompe as barreiras entre 0
virtual e o real, produzindo ainda a diluicdo das fronteiras
entre as esferas publica e privada. Este espaco virtual de
compartilhamento e cooperacdo gesta verdadeiras guerrilhas
virtuais, com grande evidéncia, sobretudo, no universo
politico. Originalmente destinado a paginas de uso pessoal
em que cada um pode expressar um momento vivido, um
estado de espirito ou mesmo uma opinido, o twitter amplia a
agora digital que envolve a sociedade contemporanea. O
Twitter tem revelado uma forga discursiva viral incontrolavel,
abrigando assim tanto a manifestacdo individual como a
coletiva, dando visibilidade a acordos e a conflitos inerentes
as relacOes de natureza contratuais ou polémicas em
diferentes campos e com grandes repercussdes na politica.
Nenhum outro site de relacionamento com base na internet
fez tanto barulho na sociedade como ocorre agora com 0
twitter que se apresenta como uma ferramenta de
comunicacdo com uma forca de contagio surpreendente.
Conquistou simultaneamente de cidaddos comuns a
celebridades e a politicos. A praticidade de uso como um
servigo global de mensagens rapidas e o ritmo de postagens
e recebimentos de contetidos, produz uma agilidade
discursiva que faz deste o espago interativo virtual de maior
expressao hoje na web. O Twitter foi criado em 2006,
comecou a se destacar em 2008 e seu crescimento explosivo
se deu em um ano, em que passou de 600 mil para seis
milhdes de usuarios no mundo E o ritmo é o diferencial
marcante, responsavel por sua forca tanto como um espago
informativo e gerador de noticias para 0s meios
"tradicionais" de comunicagdo, quanto lugar virtual
privilegiado para a exposicdo de fatos e de atores do mundo
da politica. E o caso do presidente dos Estados Unidos,
Barack Obama com seus mais de quatrocentos mil
seguidores no twitter. Exemplo, inclusive, ja apropriado por
politicos de varias partes do mundo, incluindo o Brasil.

Internet e novos padrdes de financiamento das
campanhas eleitorais: um estudo do pleito
presidencial norte-americano em 2008

Sylvia lasulaitis (UFSCar)

O objetivo desta proposta é avaliar o uso da Internet durante
as eleicBes, focando no aspecto do financiamento de
campanha, com base nos dados financeiros referentes ao
pleito presidencial norte-americano de 2008. O intuito é
testar as hipdteses de equalizacdo, conforme a qual a

angariacdo de fundos on-line aumenta o pluralismo e gera
padrdes mais igualitarios de competicdo eleitoral, bem como
a de normalizagéo, de acordo com a qual a Internet ndo
apresenta diferenciais para o pluralismo; ao contrario,
reproduz condicdes desiguais de competicdo em um novo
meio. Buscar-se-4 compreender as mudancas recentes do
sistema de financiamento norte-americano e o que
representaram para a natureza das campanhas presidenciais e
o perfil dos candidatos nomeados, bem como suas
implicacdes para a competicao eleitoral. Serdo analisados,
ainda, os antecedentes do uso da Internet nas campanhas
eleitorais norte-americanas e as estatisticas de acesso a
Internet nos Estados Unidos a fim de se dimensionar o
alcance da Internet na sociedade e na politica norte-
americana. Para tanto, serdo acionadas fontes de dados
secundarios, como o Pew Research Center's Internet & American
Life Project, The Campaign Finance Institute e Institute for Politics
Democracy & the Internet. A Internet vem mudando o cenério
politico norte-americano e as eleigcdes presidenciais de 2008
acentuaram este quadro. Um dos aspectos de destaque do
Gltimo pleito foi 0 aumento consideravel no volume de
arrecadacdo on-line, bem como o novo perfil de doadores da
campanha de Barack Obama, notando-se um aumento
impressionante das micro-doacdes. Frente a tais mudangas, o
que se pode inferir? Quais suas conseqliéncias para a
natureza da campanha presidencial? Do ponto de vista
normativo, as mudangas efetivadas no sistema de
financiamento sdo positivas ou negativas? Quais suas
implicagBes para a competicdo eleitoral? Tais questdes
formardo o cerne desta investigaco.

Mecanismos de participacéo politica e “falas
cidadads” nos websites dos candidatos a prefeito
nas eleicdes de outubro 2008 nas regides sul e
sudeste do Brasil

Sérgio Soares Braga (UFPR)
Andressa Silvério Terra Franca (UFPR)
Maria Alejandra Nicolas (UFPR)

O objetivo do artigo é analisar os mecanismos de
participacdo e de veiculacdo de “falas cidadds” nos websites
dos candidatos a prefeito nas principais capitais das regides
Sul e Sudeste do Brasil (Porto Alegre, Floriandpolis, Curitiba,
Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Belo Horizonte) no primeiro
turno das elei¢des de outubro de 2008. Entendemos por
mecanismos de participacdo e "falas cidadas" (Blanchard,
2006), os dispositivos tais como envio de comentarios,
enquetes interativas, chats, foruns, blogs, dentre outros, que
permitem as "falas" do publico em geral e ndo
especificamente da militancia partidaria, sem a mediacdo
ostensiva e sem o enquadramento estrito dos gestores do
websites. Nossa hipdtese é a de que esses espagos de
participacdo sdo disponibilizados de maneira desigual pelos
candidatos em seus websites, se comparados com outros
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mecanismos que tendem a veicular principalmente a difusdo
de informacdo do candidato e da campanha. Procuraremos
demonstrar nossa hipotese através da construcio de
indicadores que avaliem a presenca das seguintes dimensdes
nos websites dos candidatos a prefeito nas cidades
mencionadas: i) Navegabilidade/acessibilidade; ii)
Informacdo e accountability; iii) Comunicacdo e midia; iv)
Participacdo e interacdo; v) mecanismos 2.0 e constituicdo de
redes sociais. Procuraremos ainda articular essa analise
quantitativa com um estudo qualitativo de algumas das
principais experiéncias de “falas cidadas” encontradas nos
websites dos candidatos. Dentre estas experiéncias,
destacaremos o0 blog do candidato Fernando Gabeira
(PV/RJ), que foi 0 que mais abriu espago para este tipo de
manifestacdo dos eleitores, conforme pode ser atestado pela
avaliacdo dos comentarios postados em seu blog. Esse
trabalho se insere no contexto uma pesquisa mais ampla
intitulada Internet e politica: graus de representacéo politica e perfis de
recrutamento dos candidatos a prefeito nas eleigbes municipais de
outubro de 2008 nas capitais brasileiras.

Os sites de partidos sob uma perspectiva
organizacional: o caso do Partido Democratas

Adriane Figueirola Martins (UFF/UNISUAM)

A produgdo académica sobre a relagdo dos partidos politicos
com a internet ainda esta no seu inicio, mas ja existe um
corpo apreciavel de pesquisas sobre 0 assunto. As pesquisas
desenvolvidas discutem duas questdes, que tém por objeto o
poder da internet para democratizacdo da comunicacéo. A
primeira delas diz respeito a possivel contribuicdo dos sites
de partidos para 0 aumento da participacdo dos filiados e
cidaddos em geral no debate que se realiza no dambito dos
partidos. A segunda diz respeito ao seu potencial para a
equalizagdo das condicBes de comunicagdo politica entre 0s
partidos. No Brasil, 0s estudos que tratam os partidos
politicos de uma perspectiva organizacional sdo raros. Uma
excecdo é o interessante estudo de Braga (2008) sobre o
processo de selecdo de candidatos a deputado federal por
cinco partidos (PP, PFL, PMDB, PSDB e PT) no estado de
Sao Paulo. Braga propGe que, ao contrario do que sugerem
alguns autores, os partidos brasileiros exercem um alto grau
de controle sobre o processo de selecdo de candidatos.
Sendo assim, este texto propde a adocdo de uma perspectiva
analitica sobre 0s sites dos partidos politicos inspirada no
modelo organizacional proposto por Angelo Panebianco,
tendo como exemplo o caso do site do Partido Democratas
(DEM), fruto da reorganizacdo do Partido da Frente Liberal
(PFL). O Partido Democratas ostenta as marcas da sua
renovacao: um partido sintonizado com as caracteristicas do
mundo. O site se caracteriza por um design moderno e pelo
uso de uma variada gama de ferramentas contemporaneas
para se comunicar com 0s Usuarios, como o blog, o twitter, 0
youtube e o Second Life. A forma como o partido usa as novas
tecnologias, mostra as mudancas na caracteristica do partido,

um partido com uma nova identidade, uma nova cara; um
partido jovem, comandado por politicos jovens.

Controle social e inclusao digital nos Conselhos
da Salde: para o aprimoramento da politica da
saude

Luciana Fernandes Veiga (UFPR)
Ilara H&mmerli Sozzi de Moraes (ENSP/FIOCRUZ)
Silvia Regina Fontoura Rangel dos Santos (ENSP/FIOCRUZ)

A desigualdade nas condi¢des de salde da populacdo impde
continuos desafios aos movimentos sociais que exercem o
controle social sobre a satde. O controle social é a
participacdo da sociedade no planejamento, na fiscalizagéo,
no acompanhamento e na avaliagdo das politicas e nos
programas publicos. A inten¢do é inibir e evitar
irregularidades administrativas e juridicas, promovendo o
didlogo entre Estado e sociedade organizada com o objetivo
de promover mudangcas e melhorias no sistema da saide. O
controle social com a criagdo dos conselhos em areas como
da saude permitiu que individuos até entdo excluidos desta
arena pudessem participar da gestdo dos recursos publicos.
No entanto, estudos mostram que a despeito do arranjo
institucional ja em avancado estagio, na realidade, tém-se
conselhos da satde marcados por baixa representatividade da
sociedade civil, auséncia de capacitacdo para participar de
atividades de controle social e sentimento de incompeténcia
e ilegitimidade em participar de discussdes técnicas. Desta
forma, o entendimento é que o acimulo de forga politica
nos conselhos de saude esta relacionado ao aumento da
capacidade de apropriagdo de conhecimentos e informacéo.
Neste contexto, as novas tecnologias de comunicacao estéo
tendo um papel fundamental. O objetivo deste trabalho é
conhecer as dimensdes da desigualdade na inclusdo digital de
conselheiros da satde nas cinco regifes do pais. A
metodologia utilizada foi a de pesquisa qualitativa, por meio
da técnica de Grupos de Discussao (focus group), com quatro
encontros realizados em julho de 2008, na Escola Nacional
de Saude Publica ENSP/FIOCRUZ, na cidade do Rio de
Janeiro, com Conselheiros da Salde atuantes nas trés esferas
de governo (nacional, estadual e municipal). Os grupos
possuiam 15 participantes, sempre com representantes das
cinco regides do pais e dos quatro segmentos (gestores,
prestadores, trabalhadores e usuarios) integrantes dos CS.

Oportunidades de participacdo democratica nos
portais dos executivos nacionais dos seis
maiores paises sul-americanos

Rachel Callai Bragatto (UFPR)

O artigo, inspirado na dissertagdo de mestrado da autora,
parte de um dos grandes desafios das sociedades
contemporaneas: o diagnostico acerca de um problema
estrutural das democracias modernas, aseparagdo entre esfera
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civil e esfera politica. A crescente apatia e cinismo politico da
populagdo e os baixos indices de participagdo e engajamento
civico fazem com que pesquisadores voltem sua atencdo para
a busca de mecanismos e préticas que aperfeicoem o
exercicio da soberania politica que cabe a esfera civil. Nesse
sentido, os recursosde comunicacao digital possibilitados
pela Internet aparecem como um fator importante nesta
tarefa. As potencialidades técnicas do meio, sobretudo a sua
capacidade interativa, provocam o surgimento de um
conjunto de estudos que vem sendo chamado de
ciberdemocracia ou democracia digital. Diante disso, 0
proposito é compreender como as ferramentas
disponibilizadas pela Internet tém sido empregadas pelos
agentes governamentais para o incremento das possibilidades
de interface entre o Estado e os cidad&os. Pretende-se,
portanto, analisar o perfil das oportunidades de participacdo
politica oferecidas através dos portais eletrénicos dos
executivos nacionais dos seis maiores paises sul-americanos.
Dessa forma, para a execugao de tal objetivo, é fundamental
refinar o conceito de participacéo politica, seu significado e
implicacdes, o que é feito por meio da aproximagdo de trés
distintas tradi¢cdes tedricas: a liberal, a participativa e a
deliberativa, optando-se por uma abordagem integrada, que
levasse em conta 0s requisitos e demandas dos trés modelos
normativos e as condigdes do corpus empirico explorado.
Disso resultou uma planilha de coleta de dados, preenchida
mediante navegagéo on-line orientada nos portais dos paises
em questéo. Buscou-se apreender e qualificar elementos de
conteudo, disposicao grafica, funcao politica e interacdo
referentes a promocao da participacéo da cidadania, sendo
possivel realizar uma analise comparativa entre 0s portais,
indicando padrdes, distingdes e caracteristicas do uso da
Internet para o provimento de oportunidades de
participacdo politica pelos executivos nacionais dos seis
maiores paises sul-americanos.

Jornal Brasil de Fato, entre o popular e 0
alternativo

Ana Maria Straube de Assis Moura (UMESP)

Este artigo procura analisar o projeto editorial e a trajetoria
do jornal Brasil de Fato a luz de algumas teorias que buscam
definir os conceitos de comunicagdo popular e alternativa.
Langado em janeiro de 2003, por um grupo de intelectuais e
ativistas ligados ao Movimento dos Trabalhadores Rurais
Sem Terra (MST), o Brasil de Fato enfrenta, em seis anos de
atividade, uma série de dificuldades inerentes aos meios de
comunicacdo populares e alternativos, além de carregar em
sua formulacdo alguns principios que caracterizam esses
conceitos. Apesar de seu projeto editorial afirmar que o
jornal deveria competir comercialmente com os meios da
grande imprensa, acreditamos que suas particularidades
fizeram com que este objetivo inicial se tornasse inacessivel e
fosse aos poucos modificado em direcdo a manutencao de
um jornal voltado para 0s movimentos sociais.

Etica do discurso e autonomia politica na
deliberacdo mediatica sobre a questdo das cotas
raciais

Angela Cristina Salgueiro Marques (Faculdade Casper Libero)

A ética do discurso (ou da discussao), tal como elaborada
por Habermas (1995), baseia-se na busca de principios gerais
para a legitimar normas e acordos vinculantes em uma
sociedade que é plural e composta por individuos com
distintas concepcdes de bem-viver. Ela visa descobrir, por
meio da discussdo argumentativa, qual a regulamentagéo
mais adequada ao interesse equanime de todos 0s
interessados (sobre o que é bom em igual medida para todos)
(Habermas, 2004). Para que todos tenham chance de
participar desse processo, devem ser capazes de exercer sua
autonomia politica, isto é, de formular razdes proprias e
passiveis de serem compreendidas e aceitas; de iniciar
debates e interpretar suas necessidades de maneira reflexiva e
de ser reconhecido como moralmente responsavel por seus
julgamentos e acGes, sendo capaz de explica-los aos outros se
houver necessidade (Cohen, 1997). Mas o principio
normativo e moral da ética do discurso s6 pode ser
concretizado em situacGes praticas de deliberacdo nas quais
sdo testadas a validade das normas que estéo sendo
propostas e consideradas para ado¢do (Habermas, 1995). A
deliberagdo mediada (Wessler, 2008; Maia, 2008) sobre a
questdo das cotas para negros e outras minorias, no contexto
da aprovacéo do Estatuto da Igualdade Racial, nos permitird
avaliar como a reflex&o coletiva sobre normas morais e seu
processo de validagdo demandam néo s0 a valorizagdo do
reconhecimento da paridade entre os interlocutores, mas
também a busca de um acordo racionalmente motivado no
espaco publico ampliado. Ao analisarmos matérias do Jornal
Nacional e da Folha de S. Paulo, entre 11/2008 e 09/2009,
criamos varidveis/categorias que nos permitem ver, na
estrutura dialogica das matérias, como se delineiam
enquadramentos e, dentro de cada um deles, como (e se) 0s
interlocutores: a) expressam e trocam argumentos; e b)
constréem justificativas que demandam aceitagéo alheia
respeitando (ou ndo) os principios de simetria, reciprocidade,
reflexividade e autonomia.

Entre o sonho do acesso e o territorio do fazer:
um estudo sobre duas experiéncias nacionais de
incluséo digital, na cidade de S&o Paulo

Fatima Maria Oliveira (PUC-SP)

Este trabalho é resultado de nossa pesquisa de doutorado
que tem como obijetivo identificar o campo intersecional
entre os Projetos Politicos dos programas de inclusédo digital,
neste caso 0 Projeto Telecentros e a Organizacdo Né&o
Governamental Comité para Democratizagdo da Informética
(CDI), em contraste com as experiéncias e Projetos Politicos
dos gestores de organizacdes sediadas em bairros de periferia
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da cidade de Séo Paulo, parceiras dessa empreitada politica, e
analisar para onde apontam as praticas e proje¢des politicas
oriundas desse encontro. Ao focarmos o0 nosso olhar as
relacGes que dinamizam a experiéncia politica de fazer
inclusdo digital em nosso pais, afirmamos que 0 acesso as
tecnologias da comunicacéo e da informacao, por ser fruto
do desenvolvimento humano, se materializa, econémica e
politicamente, na 6tica de quem produz, no modo de quem
torna possivel 0 acesso aos que ndo tém, na forma como se
tecem os arranjos com a “oferta” do acesso como politica de
inclusdo social. Para nossa pesquisa, 0 acesso é uma
experiéncia carregada de sentido humano, portanto, ndo
aparece apenas como resultado de uma politica publica, mas
como parte da dindmica imposta pelos ritmos do
desenvolvimento do conhecimento acumulado, produzido
pela humanidade em todas as esferas de suas experiéncias
cotidianas: politica, cultural, econdmica, social, psicolégica
etc. Por isso se manifesta no cotidiano das relagbes de quem
acessa ou quer acessar o ciberespago, em meio a uma
racionalidade homogénea, dando corpo a valores culturais
diversificados que alimentam o debate e enriquecem os
espacos publicos e democraticos. Dentro dessa perspectiva
trabalhamos com referenciais que fortalecem as pequenas
acdes cotidianas como forma de resisténcia politica,
enquanto pessoa comum ou como parte de um coletivo
(MARTIM-BARBERO, CACLINI, DOWNING,
CERTEAU, PRADO etc.).

Comunicacéo, digital literacy e participacédo
politica: inter-relac@es, reciprocidades e
determinacGes

Jussara Borges (IC1/UFBA)
Othon Jambeiro (ICI/UFBA)

Com a opc¢do quase unanime pela democracia representativa
no mundo ocidental, as discussdes tém se voltado para
questdes relativas ao aprofundamento da democracia. Varios
tedricos sugerem o alargamento da participagdo politica
como o caminho para o desenvolvimento democratico. O
papel que a participacdo joga na democracia, ho entanto, ndo
encontrou consenso entre 0s tedricos e 0 proprio conceito
vem se alterando. Mais recentemente, novos valores
relacionados a cibercultura também competem na
conformacdo do que € participagdo politica. Por outro lado,
0 uso do ciberespaco como meio de expressao individual e
comunicacdo social requer competéncias que permitam
atuacdo efetiva e criativa das pessoas no contexto social em
que querem participar. Organizac@es da sociedade civil, que
no século XX ocuparam um papel importante na articulacdo
e promogao de direitos civis, devem estar sendo afetadas
pelas mudangas. Este artigo resulta de pesquisa que tem
como objetivo compreender os conceitos e formas de
participacdo politica praticados por essas organizagoes.
Como esses conceitos e formas estdo sendo impactados
pelos valores da cibercultura, interessa-nos observar as

competéncias que estdo sendo promovidas ou demandadas
para a atuacdo das organizagdes. Além do aprofundamento
tedrico sobre os principais temas que permeiam este estudo,
os procedimentos metodoldgicos incluem entrevistas com 11
gestores de organizac@es da sociedade civil sediadas em
Salvador-Bahia. Os resultados preliminares indicam que a
participacdo politica vem firmando-se como uma prioridade
entre as acBes de organizagbes que nem sempre tinham esse
intuito no inicio de suas atividades. O conceito de
participacdo relaciona-se basicamente com préaticas em
direcdo a formacéo de cidadéos, a construcéo de politicas
publicas e a defesa de direitos. As organizacdes
desenvolveram competéncias digitais que se refletem nos
produtos que disponibilizam: sitios eletrdnicos, blogs,
teleconferéncias etc.

Relacdes entre o estado, 0 mercado e a sociedade
civil na implantacdo de usinas hidrelétricas: uma
analise do poder e da comunicacao

Carlos Locatelli (UFSC)

Descreve e analisa as relacdes de poder e a comunicagdo
produzida pelo estado, 0 mercado e a sociedade civil em
torno da implantacdo de usinas hidrelétricas, centrando-se na
usina hidrelétrica Foz do Chapeco, em construgdo no sul do
Brasil. A partir do modelo de politica multinstitucional do
poder de Armstrong e Bernstein (2008), identifica fontes e
relagdes de poder de natureza e intensidade distintas,
concentrados em instituices especificas, que se externalizam
também em estratégias e produtos de comunicacdo. Apesar
de o processo ter origem na politica publica de
desenvolvimento, o estado exerce um poder difuso e
praticamente ndo produz comunicacéo: distancia-se apds o
leildo de concessdo, assume um papel de fixador de regras
gerais, instrumentaliza seus 6rgdos como gestores e arbitros,
transfere para 0 empreendedor as questdes executivas e
abstém-se dos conflitos cotidianos, que passam a esfera
privada ou séo judicializados. Na sociedade civil, a disputa
pelo monopdlio da representacdo dos atingidos torna o
poder mais fragmentado e erratico em cada fase do processo.
Embora com menos forga que em situaces semelhantes
ocorridas na bacia do rio Uruguai, destaca-se 0 Movimento
dos Atingidos por Barragens (MAB), cujo poder se expressa
pela capacidade de organizacéo de parte dos atingidos,
interlocugdo na esfera politica e uma complexa rede de
comunicagdo interpessoal via lideres comunitarios.
Entretanto, na forma como o processo foi concebido ap6s a
privatizacdo do setor elétrico, & o concessionario quem
apresenta maior diversidade e intensidade de poder e de
estratégias e produtos de comunicagdo. Empoderado pela
concessdo publica, conjuga poder econémico do capital,
legal pelo controle da interpretacdo das regras fixadas pelo
estado, social pela gestdo da negociacdo com os atingidos e
simbdlico pela produgéo e difusdo de um potente discurso
desenvolvimentista sobre o processo, que por meio de
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estratégias de comunicacéo foi assumido pela midia regional.

Discutindo a relag&o entre a midia e a Sociedade
Civil em Gramsci

Jorge Almeida (UFBA)

O objeto deste trabalho é um estudo tedrico sobre as
relacGes entre a midia ou “Imprensa” e a Sociedade Civil na
obra do pensador italiano Antonio Gramsci. Esta questdo é
estudada de modo articulado com outros elementos e
conceitos mais abrangentes presentes na obra gramsciana,
como os de Hegemonia, Bloco Histérico, Sociedade Politica,
Estado Ampliado e Estrutura Econdmica. Para Gramsci,
hegemonia é uma combinagéo de lideranga (ou direcéo
moral, politica e intelectual) com dominagio. E uma
supremacia exercida através do consentimento e da forca, da
imposi¢do e da concessdo, de e entre classes, blocos de
classes e fragdes de classe. Que se constroi a partir da
sociedade civil mas se consolida a partir do Estado. Gramsci
dava uma grande importancia a imprensa, como um
destacado instrumento da sociedade civil, na disputa de
idéias, na direcdo moral e intelectual e na orientagéo para as
disputas concretas existentes na sociedade. N&o por acaso,
ele era jornalista e dedicou grande parte de sua vida de
militante politico socialista ao jornalismo. Ele entende que
existem trés organizacdes culturais “propriamente ditas™: a
igreja, a escola e a imprensa. Imprensa tem aqui um sentido
amplo, envolvendo editoras, meios audios-visuais e até
mesmo a arquitetura e 0s nomes de ruas. Portanto,
abrangendo amplamente a questdo da ideologia, incluindo
livros e revistas cientificas, politicas e literarias tanto para a
elite como para a vulgarizagdo popular. Ja os meios audios-
visuais, como radio, teatro e cinema, tém uma caracteristica
especial, pois permitem uma difusdo ideoldgica com mais
rapidez, maior raio de acdo e efeito emotivo do que imprensa
escrita. Porém, com menor poder de aprofundamento das
questdes. Mas a imprensa do seu tempo é a das décadas de
20 e 30 do século XX. Nosso objetivo é entender o seu
pensamento sobre a questao e verificar a possivel validade e
atualidade de suas concepcoes.

Blog Action Day: o ciberativismo de cada dia
Kelly Cristina de Souza Prudéncio (UFPR)

Considerando que o processo de formacédo da opinido
publica passa pela sensibilizacdo para determinados temas e
que o ciberativismo compde esse esfor¢o de mobilizacdo, o
artigo propde pensar o Blog Action Day como uma iniciativa
para focalizar a atencdo mundial sobre determinados temas,
num esforco de agendamento. Passa ao largo da midia de
massa (principalmente da TV) e indica que as redes sociais
na internet podem mobilizar a opinido publica de forma cada
vez mais independentes das grandes manifestacfes
presenciais. O BAD ¢é um evento anual que une blogueiros

de varios lugares do mundo pela postagem simultanea sobre
0 mesmo assunto num mesmo dia. “N6s pedimos aos
blogueiros para reservar um dia das suas agendas e destina-lo
a uma questdo importante”. A intencdo é que a comunidade
blogueira consiga mudar a conversa na internet e concentrar
a audiéncia em torno de tal questdo. O BAD esta na sua
terceira edi¢do. O primeiro evento, em 2007, mobilizou a
“blogosfera” em torno do tema meio ambiente. No ano
seguinte a discussao foi sobre a pobreza. Em 2009, a equipe
da Change.org, a maior rede de blogs para questdes sociais,
assumiu o trabalho de agendar a discussdo sobre mudanga
climatica. O slogan do evento é apresentado na pagina na
internet e também nela circula através de um video
promocional. Na edi¢do deste ano, a agdo se articula a uma
tentativa de sensibilizacdo das autoridades que véo se
encontrar no dia 07 de dezembro, em Copenhague,
Dinamarca, para discutir solugdes sustentaveis para a crise
ambiental, na United Nations Climate Change Conference
(COP15). Para essa conferéncia, existe uma campanha, a Tkt
Tkt Tkt, que é uma alianca global entre organizagdes da
sociedade civil uma chamada para um acordo sobre
mudanga climatica que seja “justo, ambicioso e consistente”.
Até o dia 5 de outubro eram 3858 blogs registrados,
estimando um alcance de quase 10 milhdes de leitores. Os
organizadores esperam que o0 BAD 2009 seja 0 maior evento
de mudanca social da web. Ao todo, 28 organizacdes se
colocam como parceiras do evento.

Hegemonia e contra-hegemonia no golpe de
Estado contra Hugo Chaves sob a 6tica do
documentario A revolucdo ndo sera televisionada

Luiz Cezar dos Santos Miranda (UFBA)

As mudangas politicas ocorridas na América Latina desde o
final da década de 90 do século passado tém produzido uma
série de debates sobre os rumos do continente, tanto por
parte dos que vislumbram um novo periodo de governos
comprometidos com interesses populares e avessos aos
interesses estadosunidenses, assim como preocupacdes por
parte daqueles que ndo véem com bons olhos por
concepgdo politica - tais mudangas. O fato é que as vitorias
eleitorais de candidatos de inclinacdo de esquerda tem
balancado a geopolitica latino-americana. De todos os paises
latino-americanos que romperam com a politica neoliberal e
que tem chamado a aten¢do do mundo pelas suas posicdes, a
Venezuela é 0 mais emblematico. Quarto maior produtor de
petroleo do mundo, mas com 80% da populacéo vivendo na
pobreza, o pais do norte da América do Sul tem sido
marcado pelas mudangas politicas empreendidas por Hugo
Chavez desde sua eleicdo para presidente da replblica em
1998. Diversos observadores mundiais tém voltado suas
atences para a situacdo politica na Venezuela, sobretudo
pelos ingredientes explosivos envoltos numa conjuntura
pouco ou quase nada imaginavel diante da vaga neoliberal
que ndo admite nenhuma forca divergente a sua concepgao
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politica-ideoldgica. Com um discurso claramente anti-
capitalista e anti-Bush (como expressdo dessa vaga
neoliberal), Chavez chama a atencdo do mundo. N&o por
menos, uma equipe de documentaristas irlandeses foram a
Venezuela para rodar um documentario sobre Chavez
quando presenciaram o golpe de Estado para depor o
presidente bolivariano. O golpe evidenciara a instavel
democracia liberal burguesa na Venezuela e na América
Latina e a contra-reacdo do grupo hegemonico que perdera o
controle do aparelho estatal e, sobretudo, na sociedade civil.
O presente trabalho objetiva analisar a hegemonia e contra-
hegemonia no golpe de Estado contra Hugo Chaves em
2002 sob a 6tica do documentario A revolugdo nao sera
televisionada.

Midia, politica e ideologia: do carater
complementar das acepcdes neutra e negatica do
conceito “ideologia” na analise e na critica da
capacidade dos discursos politicos midiatizados
de mobilizar a populacéo

Marco Schneider (UNISUAM)

O objetivo deste trabalho é propor uma alternativa
metodoldgica para se repensar o carater ideoldgico dos
discursos midiaticos em geral, com énfase nos discursos
explicita ou implicitamente politicos, a partir da
problematizacdo das acepgdes neutra e negativa do conceito
“ideologia”, desenvolvida por Jorge Larrain. No artigo Stuart
Hall and the marxist concept of ideology (1996), Larrain defende
que o termo ideologia possui basicamente duas conotacdes
na tradi¢do do pensamento marxista, uma neutra e uma
negativa, ambas pertinentes para nos auxiliar na
compreensdo do modo como amplos contingentes populares
sdo eventualmente mobilizados por discursos politicos
aparentemente antagbnicos aos seus interesses reais, assim
como, outras vezes, mostram-se indiferentes a discursos que
o0s defendem. Na acepcéo neutra, ideologia é quase sindnimo
de “visdo de mundo”; na negativa, representa uma
concepcéo distorcida da realidade, que favorece a
manutencdo da hegemonia do capital sobre o trabalho.
Iremos investigar, na trilha de Larrain, se uma articulaco de
ambas as acepg¢des pode contribuir para a abertura de uma
perspectiva metodoldgica promissora, tanto para a analise
quanto para a critica, do sucesso ou do fracasso, no sentido
de conquistar a adesdo das massas, dos discursos politicos
veiculados pela midia em geral.

Préticas audiovisuais, visibilidade e luta por
reconhecimento

Daniela Zanetti (UFBA)

Este trabalho apresenta alguns resultados de um estudo
sobre a dimensao politica das praticas audiovisuais

desenvolvidas em favelas e periferias das grandes cidades,
dimensdo esta que alinhava as no¢oes de visibilidade e luta
por reconhecimento, em articulagdo com as idéias de auto-
representacdo e de producdo e difusdo de discursos préprios
por meio da linguagem audiovisual. Espacos privilegiados de
exibicdo publica de produtos audiovisuais realizados nas
favelas e periferias e por seus moradores, festivais como
Visfes Periféricas, Cine Cufa, Cine Periferia Criativa e Favela é isso
ai criam condicdes para sustentar um “discurso social
organizado”, que ao mesmo tempo unifica e legitima um
conjunto especifico de trabalhos de cinema e video. Através
da analise dos textos institucionais desses eventos, contidos
nos catalogos, sites e blogs, e no material de divulgacéo,
nota-se a presenca de um discurso que prop8e ndo somente
garantir visibilidade ao trabalho dos “cineastas das
periferias”, mas propor mudangas de perspectiva com
relacdo & imagem desses espagos urbanos constituida no
cinema e na televisdo nos dltimos 20 anos. Assim, a
articulacdo de alguns segmentos da sociedade civil em torno
do audiovisual se caracteriza (também) pela participacdo
politica dos individuos envolvidos nos projetos de produgdo
e exibicdo. Busca-se dessa forma ndo apenas visibilidade, mas
também a insercdo de questdes de interesse coletivo em
diferentes espacos midiaticos. Argumenta-se que esse
discurso social organizado indica formas de participacdo
politica e de luta por reconhecimento, que inclui demandas
de ordem econdmica (redistribuicdo) e também de ordem
simbdlica, neste dltimo caso envolvendo aspectos de
dominacéo cultural, preconceito e estigmatizagdo, e de ndo
reconhecimento de determinadas préticas culturais existentes
em favelas e periferias. A nocdo de reconhecimento social
utilizada na pesquisa baseia-se nos pressupostos de Axel
Honneth, Nancy Fraser e Charles Taylor, para quem os
conflitos sociais contemporaneos tém sido cada vez mais
pautados pelas lutas por reconhecimento.
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Esfera publica e politica externa: interacéo a luz
dos jogos de dois niveis

Ivan Bomfim (UFRGS)

O presente trabalho procura analisar a influéncia da midia na
definicdo das politicas externas dos Estados. Para tanto, nos
utilizamos do conceito de Jogos de Dois Niveis (Two Level-
Games) de Putnam (1988), no qual ele defende que a
existéncia de um continuo espaco de negociacéo entre o
Nivel I, correspondente as negociacfes em ambito
internacional, e o Nivel 11, referente as discussdes em escala
interna das decisGes sobre politica externa. A esfera publica
serviria como espaco de influéncia da politica externa por
meio da exoterizacdo de discursos por parte dos grupos de
interesse, atingindo assim a definicdo de win-sets (acordos
possiveis no Nivel I que terdo de ser confirmados no Nivel
I1) do Estado, em arranjos decisivos para a barganha em
negociagdes internacionais. Defende-se a idéia de que a
midia, mesmo em ambito doméstico, possa ter papel
relevante nas decisGes envolvendo o ambiente internacional.
Para um entendimento mais acentuado da questdo, faz-se
também uma breve discussao acerca da defini¢do do termo
“interesse nacional”. Ha a percepcdo de um grande
distanciamento entre os campos da Comunicagdo e das
RelagBes Internacionais. Contudo, as duas areas possuem
expressivas possibilidades de contato, e o viés de anélise
politico se mostra favoravel para tal aproximacéo. A partir da
experiéncia da globalizagéo, é anacrénico pensar o mundo
organizado apenas por forgas de influéncia doméstica,
desprezando a interacdo mediada entre grupos internos e
externos. A definicdo da politica externa, antigamente feita a
portas fechadas, ndo pode ignorar o papel da midia e, em
especial, dos grupos de interesses por tras das organizagdes
midiaticas. De acordo com nossa percepgao, a esfera publica
ganha papel fundamental nessa demarcacgéo de interesses
estatais em ambiente internacional.

A influéncia do desenvolvimento da midia nas
esferas pablicas e privadas

Plinio Marcos Volponi Leal (UNESP-Bauru)

Este estudo busca observar como as esferas publicas e
privadas foram acirradas com o desenvolvimento das midias.
A base para essa discussdo tedrica é encontrada nas obras de
Habermas, Hannah Arendt e John B. Thompson.
Inicialmente, o estudo traz a nogdo inicial de publico e
privado e a origem desses espagos. Em seguida, passamos
por algumas as modificagBes ocorridas nessas esferas até 0s
dias atuais, ressaltando a aproximacao da nogéo de publico e
privado. Por fim, concluimos que as midias foram, de fato,
um instrumento fundamental para a mudanca conceitual
dessas esferas e para 0 modo como o publico e o privado sdo
compreendidos hoje.

Politica e cinema nos Anos FHC
Telmo Antonio Dinelli Estevinho (UFMT-PUC-SP)

Os mecanismos institucionais de suporte ao filme brasileiro
foram reconstruidos durante a administragdo de Fernando
Henrique Cardoso (1994-2002) ap6s um curto periodo em
que tais mecanismos foram eclipsados. Descentralizando as

operacdes por meio da Lei do Audiovisual (Lei n. 8.685/93)
e produzindo politicas a partir de uma secretaria especifica
no interior do Ministério da Cultura (Secretaria do
Audiovisual), a administracdo FHC procurou imprimir novas
caracteristicas nas relagdes entre Estado e Cinema no pais.
Ao reforgar as potencialidades do novo modelo e das
politicas produzidas, tanto a Secretaria do Audiovisual
quanto o Ministério da Cultura afastavam a possibilidade de
uma intervencéo direta no campo cinematogréafico, prética
que tinha sido usual nos dltimos cingiienta anos.
Especialmente afetados pela experiéncia da Embrafilme
(Empresa Brasileira de Filmes, 1969-1990), os novos atores
estatais postulavam a adeséo das politicas ao ritmo da
reforma e reconfiguracdo do Estado brasileiro nos anos
1990. O objetivo da pesquisa é comparar dois processos de
producdo de politicas de suporte ao filme brasileiro: um
deles representado pela Embrafilme de intervencéo direta
do Estado no mercado e outro gerado pela administracéo
FHC, apoiado especificamente nas leis de rendncia fiscal. A
comparagéo das politicas pode estimar a ocorréncia de
rupturas, continuidades ou uma améalgama de tempos
politicos distintos.

A accountablity na Camara Municipal de Juiz de
Fora: a quem os vereadores representam?

Wallace Faustino da Rocha Rodrigues (UFJF)

Como os vereadores prestam contas dos seus mandatos? Eis
a pergunta que suscitou a pesquisa apresentada. Mesmo
sabendo sobre a escassez de trabalhos acerca da
operacionalidade do legislativo municipal na Ciéncia Politica
buscou-se fazer uma analise da questao da accountability entre
0s 19 parlamentares da Camara Municipal de Juiz de Fora,
Minas Gerais. Para tanto, tentou-se coadunar os dados
levantados em uma amostra empirica basicamente
questionarios aplicados aos edis juntamente com o material
informativo colhido em seus gabinetes com a Teoria da
Escolha Racional (TER), utilizando-a como chave
interpretativa. Ou seja, a légica é simples: a vereanca,
interessada na maximizacéo de seus votos e, obviamente, na
sua perpetuagdo no cargo, age racionalmente embasada nas
perdas e ganhos com suas estratégias comunicativas. Logo,
por exemplo, o vereador que possui uma base eleitoral
geograficamente circunscrita em um Gnico bairro, volta-se
para formas de interlocucdo para com esse bairro,
principalmente agindo de forma direta, como o contato
corporal com 0s supostos eleitores. As estratégias escolhidas
pelos representantes séo visiveis principalmente ao
considerar as maneiras diversas com que contactam as bases.
Com isso, é evidente um suposto “prolongamento do
processo eleitoral” quando se tem em conta as investidas dos
representantes pela manutencdo das bases ao longo do
mandato. Notavelmente, autores como Downs, Olson etc,
sdo fundamentais ao considerarem os agentes como dotados
de interesses particulares movimentando toda a estrutura
politica ao seu redor em funcéo de seus objetivos. Ademais,
com essa pesquisa, tenta-se ndo somente compreender a
operacionalidade do Legislativo Municipal e de seus agentes,
mas, por que nao, jogar luz as discussdes acerca da escolha
racional enquanto ferramenta analitica para a interpretacdo
cientifica da Ciéncia Politica.
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Veja e o dossié dos gastos FHC: os
enquadramentos de um escéandalo politico
midiatico

Beatriz Maia Guimardes da Silva (UNESP)

No dia 26 de marco de 2008, a revista Veja estampou na
capa a chamada: “CP1 DOS CARTOES O dossié para
intimidar a oposicéo”. Dentro da revista, uma matéria
intitulada “UM DOSSIE FEITO PARA CHANTAGEAR”.
Foi o estopim para um escandalo politico midiatico que
ocupou a atenc¢do da midia nos trés meses seguintes. Tratava-
se de manchar a reputacdo da ministra chefe da Casa Civil,
Dilma Rousseff, apontada pela midia como sucessora do
presidente Lula para concorrer ao cargo nas proximas
eleicBes nacionais e possivel planejadora da chantagem. A
CPI que investigava 0 uso indevido dos cartdes corporativos
por funcionarios do atual governo estava no inicio, e 0 uso
do suposto “dossié” teria 0 poder de dar novos rumos a
investigacdo. O objetivo geral deste trabalho é analisar o
processo de enquadramento jornalistico no contexto de crise
politica. Analisamos as matérias da revista Veja no que diz
respeito as construcdes textuais e angulagdes concernentes a
episddios do que foi chamado pela midia de “Dossié dos
gastos FHC”, com base na teoria do enquadramento. Foram
selecionadas para a analise oito matérias, considerando o
pico de atencdo publica no tema, desde o surgimento do
escandalo até seu desbotamento no cenario politico
midiético. Para empreender a anlise, utilizamos o método de
analise de enquadramento, investigando a construgdo textual
das reportagens e de que maneira o jornalismo representou
0s acontecimentos. Vamos nos ater as questdes da
comunicacéo, sua relagdo com a democracia, com 0s papéis
sociais e politicos e com a ideologia. Considerando que a
imprensa livre é parte fundamental de uma sociedade
democratica, investigamos com base em autores como
Nelson Traquina e John B. Thompson o funcionamento da
midia e no que isso implica nos tépicos acima citados. Com
0s indices de enquadramentos retirados da revista,
construimos uma série de graficos comparativos e
elucidativos, que nos permitem tragar um panorama sobre 0s
enquadramentos e 0s posicionamentos da Veja.

Comunicacdo politica, hospitalidade nos eventos
da campanha para elei¢cdo de Barack Obama

Maria Claudia Setti de Gouvéa Franco (UMESP)

O presente texto busca identificar a interferéncia de novas
tecnologias de comunicagdo na articulacdo da mensagem a
partir da formagdo e do fortalecimento das redes socio-
culturais nos eventos politicos, tendo como objeto de analise
a campanha de 2008 para eleicdo do candidato democrata a
presidéncia dos Estados Unidos da América, Barack Obama.
A justaposicdo de diversas fontes feitas em rede resultou em
estratégia eficiente, a ponto de tornar-se referéncia em
“inovacdo” e inspiracdo para os académicos e profissionais
do marketing politico a partir do paradigma da hospitalidade.
O referencial tedrico revé as discussdes e inovagdes a
respeito da temética e possibilita @ compreensdo e ampliagdo
do conceito de hospitalidade na politica. A coleta de dados
utiliza-se de reportagens dos jornais Folha de S&o Paulo e O
Estado de S&o Paulo.

Entre a informacéo e o voto: uma anélise do
HEPG na campanha 2008 para prefeito na cidade
de Goiania

Uiana Cordeiro Cruvinel Borges (UFG)

A contemporanea construcao tedrica sobre a esfera publica
remete-nos a questdes cruciais quanto a formacéo e
coordenagao da vida social. Dentro da perspectiva do agir
comunicativo na construcdo da realidade politica social, uma
questdo torna-se de fundamental importancia: Como
individuos escolhem seus representantes politicos? As
questOes implicitas a formulagéo acima referem-se, em
grande parte, as influéncias as quais os individuos estéo
sujeitos no campo da politica. Segundo Antony Dawns essa é
uma escolha racional, processada através das informagdes
disponiveis ao cidaddo. O Horério Eleitoral de Propaganda
Gratuita é a oferta pablica, com menor custos para o
individuo/eleitor de informag@es pertinentes para a
formagéo de suas preferéncias politicas. Como candidatos
posicionam-se a fim de adentrarem os podiuns de
preferéncias individuais? Afinal, que tipo de informagao
politica gratuita é ofertada aos cidaddos, para a tomada de
decisédo racional, durante os processos eleitorais? Este é o
tema que este trabalho procura elucidar, contribuindo para o
estudo das campanhas eleitorais no Brasil.

A midia televisiva e sua influéncia no processo
eleitoral: uma analise das eleicdes municipais de
2008 em Natal/RN

Jeane de Freitas Azevedo Paiva (UFRN)

O artigo proposto versara sobre as influéncias da midia
televisiva nas eleicBes para a prefeitura de Natal, capital do
Rio Grande do Norte, nas elei¢des 2008. Tais elei¢des foram
marcadas pela utilizacdo abissal dos recursos da midia
televisiva por parte de um dos grupos em disputa, fato este
que resultou em uma vitdria mais tranquila (por ter sido
decidida em primeiro turno, como previram as pesquisas de
intencéo de voto) pelo grupo da jornalista e entdo Deputada
Estadual Micarla de Souza (PV) em detrimento do grupo da
Deputada Federal Fatima Bezerra (PT). No trabalho
buscaremos discutir os poderes de que dispds o grupo da
candidata do PV, proprietaria de uma importante emissora de
televisdo local, no pleito em questdo. Dois elementos sobre o
resultado das urnas nessas eleicoes serdo discutidos: o
enquadramento negativo com que foi tratada a alianca da
candidata do PT (Fatima Bezerra, que em suas campanhas
sempre buscou fazer uma ampla utilizagdo da imagem de
“companheira” do Presidente Lula, disputava esta elei¢do ao
lado das principais forcas politicas estaduais atuantes no
periodo. Devido a essa alianca, tal coligagdo passou a ser
chamada pela oposicdo de “acorddo”, assumindo, assim, uma
carga negativa, sendo, por isso, utilizada amplamente como
argumento de ataque pelos adversarios) e a construcdo da
imagem publica de Micarla através da televisao local.

Joéo Henrique, Walter Pinheiro e a disputa pela
“imagem” de Lula no 2° turno das elei¢des para
prefeito de Salvador em 2008

Vicente Coutinho (FFCH/UFBA)
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A partir de conceitos relativos ao Marketing Politico, ao
Discurso e ao lugar de fala, analisaremos o conjunto das
estratégias de Jodo Henrique e Walter Pinheiro sobre a
disputa pela “imagem” de Lula, que foi o eixo central da
campanha do 2° turno para prefeito de Salvador, ndo
somente nas mensagens do Horario Eleitoral Gratuito de
TV como nos spots e nas pegas de propaganda tipo cartaz,
banner e adesivos. Trabalhamos com dados colhidos do
Relat6rio de Pesquisa Qualitativa Elei¢des para Prefeitura- 2°
Turno Salvador 13 de Outubro de 2008 do Vox Populi, do
Clipping da Empresa Gréfica da Bahia de 23 de Outubro de
2008 dos principais jornais do Estado e com o jornal da
Metrdpole de 31 de outubro de 2008. Além da andlise dos spots
durante a programacdo. Entendemos aqui, como “imagem”
de Lula, ndo somente sua apari¢do no HEGTYV, que é uma
questdo juridica que virou novela nas paginas da imprensa
escrita, mas sua expressao politica visivel nas pesquisas de
opinido que indicavam a 6tima avaliacdo do governo Lula
com ndmeros recordes. O 2° Turno das elei¢cBes para
prefeito de Salvador em 2008, se da no contexto de uma
imbricada disputa intra-hegeménica. O governo Lula alterou
a correlacdo de forgas na Bahia, alijando do poder no Estado
os “carlistas”, até entdo o principal grupo politico do bloco
de poder dominante que articulava setores do empresariado
e intelectuais de S&o Paulo representados pelo PSDB e
algumas oligarquias familiares do nordeste como ACM,
Sarney, Marco Maciel entre outros do entdo PFL. A vitoria
de Jodo em 2004 e a vitoria de Wagner em 2006
representaram o fim da dominacdo “carlista” na Bahia. A
politica de alianca entre o PT e 0 PMDB aglutinando uma
ampla base social, varias classes e fragdes de classe, deu
origem a uma coalizdo governamental que chegou a
perpassar as trés esferas de poder, municipal, estadual e
federal.

A interdisciplinaridade aplicada nos projetos
experimentais de marketing politico e eleitoral

Antonio Carlos Fernando Bosco (Faculdade Anhanguera de Santa
Bérbara e do ISCA Faculdade de Limeira)

Chirstiane Peixoto Nabarretti (Faculdade Anhanguera de Santa
Barbara e Faculdade Anhanguera de Limeira)

Paulo César D”Elboux (Faculdade Anhanguera de Santa
Bérbara e Faculdade Claretinana de Rio Claro)

O trabalho desenvolvido por meio de projetos
interdisciplinares proporciona uma vivéncia diferenciada aos
alunos e professores, que deixam a pratica costumeira e
tradicional, para se envolver num trabalho coletivo que
fortalece a educacdo, o projeto de vida do aluno, bem como
colabora na formacdo integral do mesmo. O Projeto
Interdisciplinar de marketing politico e eleitoral que se
apresenta é desenvolvido no 6° semestre do curso de
Comunicagéo Social, habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, da Faculdade Anhanguera de Santa Barbara
pertencente a Anhanguera Educacional e tem como objetivo
apresentar aos alunos o carater empirico das campanhas
eleitorais. Assim, este artigo ird estudar e ponderar tal pratica,
por meio de uma investigacéo junto aos alunos matriculados
no 6° semestre do curso, alunos do 8° semestre do curso, que
j& desenvolveram o trabalho, e professores envolvidos.

De bispo a presidente: abordagens para investigar
aimagem de Fernando Lugo

Rafael Foletto (Unisinos)

O artigo tem como proposta lancar as bases para uma
abordagem ampla e integral do processo comunicacional de
construcdo da imagem do presidente do Paraguai Fernando
Lugo, promovida pelas noticias das revistas semanais
brasileiras Epoca, Isto é e Veja. Integrando uma pesquisa na
qual pretendemos observar discurso das revistas no processo
de construcdo das representacdes, buscando responder a
questionamentos de como ocorre e em que base se sustenta
esse movimento representacional, juntamente com seus
reflexos nas culturas, relagdes sociais e elementos historicos e
simbodlicos, atentando para as estruturas de representagéo do
chefe de Estado paraguaio e seus efeitos no conjunto dos
esquemas de percepcdo, abarcando tanto texto/discursos,
quanto e leituras/recepc¢do. Por meio de aportes tedrico-
metodoldgicos, procuramos aproximar 0s universos da
producdo e da recepgdo, possibilitando o didlogo com
distintas contribui¢des e visualizando o processo
comunicacional de forma transversal. Este olhar
transmetodoldgico, busca colocar em perspectiva conceitos e
abordagens que ficariam incompletos se ancorados em
apenas um Unico ponto do processo comunicacional. Da
mesma forma, tal procedimento possibilita a utilizagdo de
diferentes técnicas para a analise de um objeto especifico. No
entanto, é necessario atentar para 0s entrecruzamentos que
acompanham esse processo, observado como continuo e
sem limites definidos. Assim, temos como mote realizar uma
analise comunicacional do discurso sobre o Fernando Lugo
presente nas revistas selecionadas, e das representacdes que
sdo mobilizadas por esses textos, ou seja, buscamos mapear
tanto os sentidos presentes nas matérias produzidas durante
periodos determinados (a exemplo dessas situacoes
determinadas, temos a vitdria nas elei¢des, negociagdes
envolvendo o Tratado de Itaipu e dos casos de paternidade),
quanto na recepcdo (montando uma amostra de 3 a 5 leitores
paraguaios e aplicando um questionario).

Governos progressistas na América Latina e suas
politicas midiaticas

Katia Saisi (PUC-SP)

O inicio do século XXI foi marcado por uma grande
alteracdo no cenério politico eleitoral na América Latina,
com a vitdria nas urnas de candidatos considerados
progressistas, que apregoaram em suas campanhas eleitorais
profundas mudangas sociais, politicas, econémicas e
culturais, como ocorreu na Venezuela, Brasil, Argentina,
Uruguai, Bolivia, Chile, Equador, Nicaragua e Paraguai. A
partir da analise das propostas dos candidatos vitoriosos,
relacionadas a um contexto histérico e num quadro de
relacBes internacionais mais amplas sobre o continente
latino-americano, busca-se tragar o perfil politico desses
paises, para compreender se esse Novo cenario democratico
implica também um novo panorama midiatico. Para tanto,
serd feito um levantamento sobre o quadro de controle dos
meios de comunicagdo na América Latina, e das respostas
midiaticas destes governos por meio de iniciativas visando a
implantagdo de politicas de comunicacéo que se
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contraponham ao modelo neoliberal vigente. O objetivo é
tentar identificar se essas a¢Oes se constituem de fato em
uma nova forma de gestdo mais coletiva dos meios de
produgcdo cultural, ou se ndo se trata, apenas, do uso da midia
como mero recurso publicitario, para fins eleitorais, como
muitas vezes apregoam 0s meios de comunicacdo de massa
dominantes.

Comunicagéo partidaria: personalizacéo e
tecnologia em redes desconexas

Erica dos Santos de Holanda (UERJ)

Este artigo tem como objetivo investigar a comunicagdo
interna dos partidos politicos e como ela interfere nas
atitudes, opinides e discursos de seus integrantes. Analisamos
como idiossincrasias proprias da area de comunicacdo de um
partido podem interferir no conhecimento da visao, valores,
histérico e procedimentos da organizacdo levando a tomada
de decisBes incoerentes ou a atitudes governamentais
ineficazes. Os planos e instrumentos comunicacionais, que
devem transmitir o conteudo ideoldgico e os objetivos
organizacionais, evidenciam, na esséncia, o diferencial de
cada partido, e devem guié-lo na elaboracdo de politicas
publicas eficazes e coerentes com sua missao. Sua deficiéncia
torna-se entdo uma problematica potencializada, pois afeta
diretamente o principio de representacdo democratica na
sociedade. Para a definicdo de modelo de estrutura funcional,
foram utilizados conceitos sobre comunicacdo
organizacional de autores consagrados como Margarida
Kunsch, Teobaldo de Andrade, Roberto de Castro e Dennis
Wilcox. Para referéncias do historico e funcionamento dos
partidos, foram utilizados autores da area de comunicagéo e
de politica como Maurice Duverger, Norberto Bobbio, José
Luis Dader, Wilson Gomes, Olavo Brasil entre outros. O
estudo de caso é baseado em informagdes colhidas no més
de janeiro de 2007 a respeito dos partidos PFL (Partido da
Frente Liberal, atual Partido Democrata) e PMDB (Partido
do Movimento Democratico Brasileiro), dois dos maiores e
mais tradicionais partidos politicos do Brasil, que, por isso,
podem demonstrar tendéncias nacionais da organizagao
partidaria e como elas confirmam ou ndo certas
caracteristicas encontradas na bibliografia. A escolha pela
comunicacdo interna dos partidos deve-se a dificuldade de
encontrar estudos especializados sobre o assunto no Brasil,
sendo este um trabalho que auxiliara futuros pesquisadores a
compreender melhor essa realidade.

Juiz de Fora e comportamento eleitoral
Franklin Soldati (UFJF)

O artigo procura defender uma maior participacao do eleitor
de Juiz de Fora - MG no comparecimento em processos
eleitorais para cargos do executivo municipal, estadual e
federal, numa verificacdo comparada com outras importantes
cidades brasileiras, através dos resultados das elei¢des no
periodo de 2006 a 2008 e com isso contrariar a tese do novo
eleitor ndo-racional fundamentado no advento da televiséo e das
midias eletrdnicas. A discusséo envolve distintas perspectivas
dos conceitos de participacdo eleitoral, alienacdo eleitoral,
modelos de explicacdo do voto, bem como adota a idéia de
um sistema partidario eleitoral brasileiro. A técnica da

“Andlise Fatorial” é utilizada a fim de sintetizar variaveis do
Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil, do IBGE
(2000). Ao final, pode-se oferecer um conceito de “Perfil
Urbano Brasileiro” sustentado pela existéncia de dois
componentes ortogonais, denominados de “Movimento de
Reafirmacdo Urbana” e “Preocupacdo Social Urbana”
capazes de explicar caracteristicas da infraestrutura urbana
das cidades brasileiras. A comprovagéo do maior
comparecimento do eleitorado de Juiz de Fora sera feita por
modelos de regressao, utilizando tais componentes como
variaveis independentes e como variaveis dependentes, 0s
dados das elei¢des citadas, tendo como fonte o site do TSE.
O artigo pretende, com isto, atualizar uma tradicdo de analise
social que enfatiza a educagdo como porta de entrada &
participacdo politica, em geral, e eleitoral, em particular. Mas
também reafirmar uma das mais importantes interpretacoes
correntes quanto ao processo eleitoral, seu significado
politico. Com o conceito de “Perfil Urbano Brasileiro” fica
demonstrado que o eleitor mesmo assediado pelas técnicas
do espetaculo ira avaliar num célculo de razoabilidade, sua
decisdo eleitoral.

Comunicagéo e debate publico entre as esferas
publica, politica e midiatica: o caso Pontal do
Estaleiro, em Porto Alegre

Josemari Poerschke de Quevedo (UFRGS)

O artigo proposto apresenta o estagio da pesquisa que tem
como tema o debate publico entre as esferas publica, politica
e midiatica sobre um projeto especifico, o Pontal do
Estaleiro, durante a revisdo do Plano Diretor de
Desenvolvimento Urbano e Ambiental (PDDUA) de Porto
Alegre. Este projeto monopolizou uma discusséo de grande
repercussao entre novembro de 2008 e agosto de 2009, ao
sair do escopo da revisdo do plano diretor e solicitar
alteracdo da Lei Complementar 470 de 02/01/2002 para
permitir edificacBes residenciais em espaco de orla as
margens do Guaiba. O proprietario do terreno do Pontal do
Estaleiro pretendia construir residenciais de 14 andares
(vedados pela LC). A polémica rendeu aprovacdes do
projeto, veto do prefeito e audiéncias publicas na Camara.
Em 23/08/2009, a populacdo votou em consulta publica
contra (N&o) ou a favor (Sim) da alteracdo na LC, com o Néo
vencendo (18.212 votos a 4.362). Toda situacdo gerou
mobilizacéo social e intensa discussdo de ambientalistas,
entidades,cidaddos, politicos e ampla cobertura jornalistica
local, permitindo um estudo de caso sobre um debate
publico entre trés esferas. O artigo discute a circularidade das
questdes em debate, partindo das especificidades de cada
instancia e do referencial de cidade como equacao viva entre
sociedade, politica e midia (WEBER, 2006). A esfera publica
se define como a arena de interlocucéo na qual circulam as
questdes (GOMES; MAIA, 2008; MAIA, 2008, BOHMAN,
2009). O conceito de esfera politica subjaz a responsividade
dos agentes politicos de prestarem contas de atos
(accountability) pela comunicacéo. A esfera midiatica produz
noticias de temas relevantes da cidade. A identificagdo de
argumentos na esfera puablica ocorre via observacao
participante de reunides do Forum de Entidades (espago da
sociedade no PDDUA) e de depoimentos obtidos na
consulta publica. Na esfera politica, sdo analisadas as
noticias agendadas nos sites da Camara e da Prefeitura. Na
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esfera midiatica, investiga-se as questfes enquadradas nas
principais coberturas deste momento, realizadas pelos jornais
Zero Hora, Correio do Povo e Jornal do Comércio.

Apontamentos sobre as transformacgdes ocorridas
na cobertura jornalistica de elei¢des diretas para
presidente pela Rede Globo, na Gltima década

Marcia Maria Corsi Moreira Fantinatti (PUCC)

O artigo ora proposto traria apontamentos sobre as
sucessivas coberturas jornalisticas de elei¢des presidenciais,
pela Rede Globo de Televisdo, na tltima década, com
especial destaque para o papel do Jornal Nacional.
Abordaria, de forma comparativa, as regras para debates e
entrevistas, adotados pela emissora, com candidatos aos
respectivos pleitos. Paralelamente, apresentaria resultados de
pesquisa qualitativa, realizada com 24 estudantes
universitarios, sobre aceitagdo e credibilidade em relagéo a
abordagem noticiosa para 0 campo das eleicdes. A
problematizacdo central da pesquisa, que deu origem aos
resultados a serem apresentados na forma de artigo, diz
respeito ao papel da midia na delimitacdo dos temas e
enfoques geradores de debates sociais. Adota, portanto, a
'hipétese do agendamento' (agenda setting) como referéncia
conceitual. Secundariamente, serve-se de elementos
conceituais fornecidos pelos ‘cultural studies’, para
interpretacdo sociologica dos fendmenos envolvidos nos
processos de formacdo de opinido e de padrdes de
identidade focados.

Midia e opinido publica: ponderagdes sobre
cidadania e democracia pelas tiras da Mafalda

Marta Moraes Bitencourt (UFRGS)

O trabalho focaliza o cunho politico e a identidade cultural
produzida por intermédio do processo discursivo das tiras
cOmicas de Quino. As tiras comicas como midia que produz
e é produzida pela opinido publica. Suas mensagens
percebidas como fruto de posturas criticas e propositivas que
representam alguns segmentos sociais ndo téo privilegiados.
De forma central, objetiva-se capturar o que as tiras comicas
dizem sobre o consciente coletivo do cidaddo e examinar
como este grupo profissional (criadores de tiras) pensa o
imaginario politico e o socializa. Mais especificamente,
objetiva-se: identificar o teor politico implicito nas tiras
cbmicas da Mafalda; mapear 0 que as tiras estdo
reproduzindo de imaginario social representativo de um
segmento desta sociedade e apontar que sentimentos
transparecem sobre o governo, a humanidade, as politicas
publicas, sua condicdo enquanto cidaddo. Objetiva-se
ademais apontar as percepg¢des e/ou ponderagdes de
cidadania e democracia e 0 que ha de sugestdes ali que ndo
foram pensadas institucionalmente, a fim de identificar e
apreender as contribuicOes das tiras comicas ao processo de
construgdo da cidadania e democracia. Enfim, desta forma,
estima-se pontuar uma outra fonte de conhecimento politico
para além das abordagens que privilegiam as questdes de
ordem institucional e sociolégico-estrutural.

Lobby, marketing politico, comunicacéo

Rose Mara Vidal de Souza (UMESP)

O artigo apresenta uma reflexo sobre o lobby e legalizacdo
da profissdo no Brasil. A partir do pluralismo - entendido
como uma tradi¢cdo de pensamento e a0 mesmo tempo um
conjunto de valores publicos que implicam respeito,
diversidade e tolerancia -, discute o lobby como uma forma
de exercicio da politica pluralista, mas que acarreta graves
desequilibrios na representacdo politica. O artigo perpassa
pelo conceito de origem inglesa e norte-americana . Na parte
final, trata dos grupos de pressao e de interesse, além da
importancia da democracia no seu contexto. Conclui que a
sociedade deve, obrigatoriamente, estar mobilizada para
influenciar o poder publico, que, afinal de contas, a
representa e por ela foi eleita, assim como empresas,
entidades, sindicatos e movimentos sociais devem lutar pelos
seus direitos, sendo o lobby uma dessas representacdes.

Radiodifusdo constitui forca satélite da politica
nacional

Genira Chagas Correia (PUC-SP)

Esta proposta resume a pesquisa de doutorado sobre
radiodifusdo e poder, em andamento da PUC-SP. Focado na
legislacdo, o estudo mostra como o instrumento de
comunicacgdo de massa, que retine radio e televiséo, foi
utilizado por grupos politicos e empresarios do setor para a
conquista de seus objetivos politicos, partidarios e
comerciais. O periodo em andlise comeca em 1931, quando
Getulio Vargas, entdo chefe do Governo Provisério
Nacional, assinou o Decreto 20.047, instituindo a
radiodifusdo. Termina em 1988, com a promulgacao da atual
Constituicdo. Essa linha de tempo 1931 a 1988 compreende
um percurso em que a radiodifusdo buscou firmar-se
enquanto um veiculo de comunicagdo de massa livre das
ingeréncias do poder executivo. O que somente se tornaria
possivel com a promulgacgéo do Cddigo Brasileiro de
TelecomunicagOes, em 1962. A epopéia para a aprovagao
dessa lei duraria mais de 20 anos, em razdo dos interesses
envolvidos. Por ser monopdlio da Unido, as concessdes de
canais de radiodifusdo, até a Constituicdo de 1988, era
exclusividade do chefe do executivo. No periodo, o pais
viveu o Estado Novo; passou por periodos democraticos;
viveu as turbuléncias do periodo pré-militar com a elei¢éo e
rendncia de Janio Quadros; o parlamentarismo, a posse de
Jodo Goulart e o golpe dos militares. Em todas as ocasifes a
radiodifusdo teve papel fundamental na mobilizagdo popular,
tanto por parte do Estado, como por parte dos proprios
radiodifusores. Diante de todos esses eventos, 0s
radiodifusores se viram em situacdes dificeis, pois a menor
interpretacdo do governo de que uma noticia pudesse
colocar em risco a ordem social, o veiculo poderia ser
punido. A suspensdo da Réadio Jornal do Brasil, em 1961, foi
a gota d'adgua para a mobilizacéo definitiva dos empresarios
pela aprovacdo do Cadigo, que organizou o setor e, embora
tenha sido modificada diversas vezes, continua sendo a lei
méxima da radiodifusdo.

A publicidade nos parlamentos online da América
Latina - Meios e oportunidades digitais para
ampliar a visibilidade publica




SC 4 | Internet e politica

Dilvan Passos de Azevedo (UFBA)

Desde o inicio de sua producao, os estudos empiricos sobre
democracia digital ocuparam-se bastante com questdes
referentes as implicagdes do uso da internet para a
participacdo civil em detrimento de outras questdes
igualmente importantes. Corrente na literatura, por exemplo,
é a afirmacéo de que a esfera politica, através do uso de
dispositivos da internet, teria meios efetivos para prover a
esfera civil com informacGes compreensivas e detalhadas
sobre as atividades e procedimentos legislativos e para
ampliar a transparéncia nos assuntos publicos. Mais ainda, a
esfera politica poderia fornecer diretamente aos cidaddos um
estoque de informagdes diferenciadas e qualificadas, ja que
ndo estaria mais sujeita aos constrangimentos usuais
impostos pela comunicacdo de massa tradicional. Dito isto,
questiona-se: que informacg@es seriam estas? O que a esfera
politica opta por tornar publico através do uso de recursos
da internet? De que modo o faz e que conseqiiéncias trazem
a democracia? Este estudo pretende oferecer respostas a
estas questOes a partir da investigacdo de websites de casas
legislativas nacionais em 6 paises da América Latina
(Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, México e Venezuela).
Objetivamente, busca-se (1) avaliar qualitativamente os sites
no que diz respeito aos recursos e dispositivos ofertados para
promover transparéncia e a oferta de informagdes politicas e,
a partir dai, (2) identificar quais as informag@es publicadas, o
modo como foram organizadas e suas implicagdes para o
processo democratico. O método consiste na navegacao
orientada, catalogacdo e avaliagcdo qualitativa dos recursos e
informagdes disponiveis nos portais.

InstituicOes participativas online: um estudo de
caso do Orcamento Participativo Digital

Rafael Cardoso Sampaio (UFMG)

As instituicBes participativas tém ganhado grande énfase nos
estudos de democracia na Ultima década. Tratam-se de
instituicBes hibridas, porque efetivamente a populacdo
participa junto a classe politica e tem poder de deciséo. O
objetivo desse artigo, parte da dissertacdo de mestrado sendo
desenvolvida, é analisar uma instituicdo participativa com
base em seu desenho institucional. Todavia, 0 processo
participativo escolhido ndo é presencial, mas realizado pela
Internet. Na primeira parte do artigo, apresentamos o
modelo de analise de programas participativos proposto por
Archon Fung, basicamente composto por trés ambitos: a)
Quem participa? b) Como participa? ¢) Influéncia sobre o
sistema politico? Na segunda se¢do do artigo, apresentamos
o Orgamento Participativo Digital (OPD), processo criado
pela prefeitura de Belo Horizonte em 2006, no qual 0s
eleitores da cidade escolhem através da internet entre
algumas obras pré-selecionadas. Depois, aplicamos o modelo
de Fung ao OPD. No primeiro ambito, ha indicios de um
“recrutamento seletivo”, ou seja, do programa ser
direcionado as camadas mais carentes da populacio, o que
explicaria a participagdo desse publico, apesar da exclusdo
digital. No segundo dmbito, ha fortes evidéncias de uma
participacdo exclusivamente plebiscitaria do cidaddo, que
pouco se utilizou das ferramentas interativas do site.
Tentamos salientar que a causa esta mais relacionada ao
desenho institucional que aos canais de participacéo online.

No Ultimo ambito, mostramos que o cidaddo é empoderado
no OPD e a decisdo efetivamente esta a cargo do mesmo.
Por outro lado, a influéncia da populagdo no processo de
elaboracdo do OPD ¢ haixa, ndo existindo instrumentos para
se discutir ou avaliar o processo pela internet.

Midias sociais como instrumentos de e-gov: a
experiéncia do Governo Federal no Brasil

Katia Santos de Morais (UFBA)

A literatura sobre democracia digital tem abordado o
potencial dos websites em ofertar mecanismos efetivos para
prover a esfera civil com informagdes compreensivas sobre
as atividades e procedimentos governamentais. No momento
atual, a discussdo ganha novo félego, com a insercéo das
midias sociais, também chamadas de web 2.0, nesse circuito,
compondo uma segunda fase da comunicagao digital.
Tradicionalmente utilizadas por entes da sociedade civil entre
si, as midias sociais passam a funcionar também como
estratégia de comunicagdo dos governos com os cidadaos,
oferecendo maior interatividade e custo mais baixo do que as
ferramentas digitais tradicionais. No caso do Governo
Federal brasileiro, a experiéncia do uso da web 2.0 em sua
estratégia de comunicagéo tem inicio em fevereiro de 2009,
com o langamento do blog e twitter do Ministério da
Cultura. Posteriormente, outros ministérios aderem ao novo
formato, a exemplo do Ministério da Saiide, com um
trabalho em midias sociais voltado especificamente para
esclarecer a populacéo sobre a Gripe A. Diante da expansdo
do fendmeno, este estudo pretende analisar a apropriacéo
das midias sociais pelo Governo Federal para fins de
engajamento politico dos cidaddos. Buscar-se-a inicialmente
fazer um mapeamento a fim de identificar que ministérios
estdo fazendo uso dessas midias e com que finalidades. A
partir disso, serd analisada a interag&o entre Governo Federal
e sociedade através daqueles espacos, a fim de verificar seu
nivel de potencial democratico. O método consiste na
navegacao orientada e avaliacdo qualitativa das informacdes
disponiveis nas midias analisadas. Os dados indicam um
potencial democratico da web 2.0, que parece estar sendo
utilizada pelo Governo Federal como estratégia para reduzir
a complexidade nas interagdes G2C, além da possibilidade de
acompanhamento imediato e constante de seu desempenho,
por meio da “vigilancia” a participacdo dos usuarios.

indice de Desenvolvimento de Governo Eletrdnico
na Regido do ABC Paulista

Jarbas Thaunahy Santos de Almeida (UFABC)

O uso da Internet como tecnologia de informacéo e
comunicacgdo pelos governos municipais, com o intuito de
atender aos principios que usualmente norteiam a
implantagdo do e-governo, pautam-se na democratiza¢do do
acesso a informagdo, na universalizacdo na prestagdo de
servigos publicos, na protecdo da privacidade individual do
cidadéo e na reducdo das desigualdades sociais e regionais.
Isto se d& em uma denominada economia do conhecimento,
em que o desenvolvimento do governo eletrdnico deve
acompanhar as transformacdes da sociedade. Esta proposta
de pesquisa analisou a utilizacdo da Internet como
mecanismo de governo eletrénico das sete prefeituras que
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compGem o ABC Paulista, além de contribuir para a criagdo
do Indice de Desenvolvimento de Governo Eletrdnico dos
municipios pesquisados. A anlise do e-government nestes
municipios foi realizada pelos estagios de desenvolvimento,
que sdo mensurados em cinco niveis. Os estagios sao
definidos desde a simples difusdo de informagdes no website,
tal qual um catélogo de servigos, até a integragdo completa
de todos os servigos publicos em um Gnico endereco virtual,
com a utilizagdo de uma Unica senha.

A utilizacdo da internet na oferta de informagao
por parte do executivo municipal goianiense e da
assessoria especial para assuntos da juventude

Marisleily Rodrigues de Freita (UFG)
Heloisa Dias Bezerra (UFG)

A partir do século XX os meios de comunicagdo passaram
por profundas mudancas, resultando em maior interacéo
entre governantes e governados. O impacto das novas TICs
(tecnologias de informagéo e comunicacdo) nas instituicdes
governamentais e na administragdo publica é um fenémeno
recente que vem influenciando a democracia deliberativa. A
Internet, assim, poderia ser um mecanismo de diminui¢do da
distancia entre governantes e governados, bem como formar
cidaddos participantes dos processos deliberativos. Contudo,
por si s0, a Internet ndo garante essa participacdo: é preciso
que ela seja usada adequadamente. Temos, assim, as visoes
de dois grupos opostos: cyberpessimistas, que ndo acreditam
no aumento significativo da participacdo politica por meio da
Internet e 0s cyberotimistas, que véem na Web uma
excelente forma de incrementar 0 ambiente democratico.
Este artigo apresenta os resultados da pesquisa feita nos
anos de 2008/2009 sobre o site da Prefeitura Municipal de
Goiania e da Assessoria Especial para Assuntos da
Juventude, destacando os quesitos acessibilidade e
responsividade, com énfase nos processos de formulagdo de
politicas publicas. Para tal foram utilizadas planilhas para
coleta de dados diretamente nos sites em questéo, contendo
diversas variaveis relativas a acessibilidade, responsividade e
interatividade. Os dados nos permitiram concluir que os sites
considerados deixam muito a desejar nos quesitos analisados,
estando muito longe de interagir com seus cidadaos.

Desafinados na web: a internet como portal de
novas vozes no debate politico

Michele Dacas (UFSM)
Holgonsi Siqueira Soares (UFSM)

Com base no processo de globalizacdo e no
desenvolvimento das novas tecnologias na redefini¢do do
contexto espaco-tempo observo o papel da internet como
dispositivo midiatico onde se inscrevem diversas praticas
sociopoliticas. Nesse ambito, analiso o potencial autbnomo e
flexivel da internet como um dispositivo midiatico que
possibilita a ampliacdo dos contrastes de interesses e
movimenta os fluxos sociopoliticos através de dialogias
intersectadas na sociedade global. Evidencio estas
interseccoOes dialdgicas com referencia no site de divulgacdo
das edi¢des do Férum Social Mundial, sendo este
reconhecido como micropoliticas articuladas na web.

Relaciono os conceitos levantados com uma observagéo
técnico-metodoldgica da analise de discurso pds-
estruturalista com instrumentos de semiologia social do site
www.cirada.net do FSM. A dialogia e a polifonia sdo as
categorias de reconhecimento das vozes que se cruzam no
discurso empreendido no site do FSM, evidenciando o
potencial da internet em ampliar os lugares de producdo
discursiva para inserc6es de sujeitos ndo institucionalizados
em um espaco publico condicionado pela visibilidade
midiatica no contexto do processo de globalizacdo.

Orkut: espaco de organizagdo da sociedade civil?
José Henrique Machado Roballo (UFRGS)
Amanda Santos Machado (UFRGS)

A internet € um meio de comunicagdo que vem
apresentando um importante crescimento nos Ultimos trinta
anos. Esse desenvolvimento tornou o meio virtual um
espaco de discusséo, de participacdo, de disputa de poder e
de possivel transformagédo da sociedade, passando a ser um
ponto de convergéncia de diversos atores, como o Estado, 0s
organismos internacionais, a sociedade civil organizada e o
proprio mercado. Ante a essa realidade, esse novo espago
necessita de analises inseridas na Ciéncia Politica, bem como
na abordagem da Cultura Politica. O presente trabalho tem a
finalidade de observar o desenvolvimento da participacéo a
partir dos debates entre 0s membros da comunidade
Ciéncias Sociais no que tange a temas que tratem a
organizacdo da sociedade civil a partir do espaco virtual do
Orkut. O periodo a ser observado esta delimitado entre os
meses de junho e setembro de 2009, onde vamos analisar 0s
conteidos com certa relevancia social discutidos nos foruns,
se 0 debate apresentou um papel de aproximagdo com a
realidade social e se houve alguma organizacdo com o
interesse em acionar a sociedade civil organizada para a
mobilizacéo offline. O método a ser usado para tal estudo é
a analise de conteildo do material disponibilizado e criado
pelos usuarios da comunidade mencionada.

Twitter na politica como nova forma de interagao
Erica Anita Baptista Silva (PUC-MG)
Erika Lacerda Bueno (PUC-MG)

A relacdo entre midia e politica € um tema atual e ainda que
haja uma tensdo entre as duas areas elas tém caminhado lado
a lado. Vérios sdo os recursos midiaticos dos quais a politica
se aproveita seja em momentos eleitorais, ou em periodos
entre elei¢des. Os usos passam por campanha politica ou
prestacdo de contas e fidelizacdo de adeptos. Inicialmente, a
intencdo é mostrar como a internet vem ganhando espaco na
politica como forma de auxiliar na transparéncia e na
credibilidade das instituicGes politicas. A partir disso,
pretende-se mostrar como a internet, mais precisamente o
Twitter, tem sido importante na construcdo e manutencéo da
imagem dos politicos. A escolha do Twitter vem do fato de
ser uma rede social que, apesar de nova no Brasil se
comparada a outras redes como o Orkut, tem atraido varias
personalidades, entre elas, os politicos. Portanto, a proposta é
ver até que ponto os politicos, mais especificamente 0s
vereadores de Belo Horizonte (ainda ndo selecionados),
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interagem com 0s usuarios no Twitter. Selecionaremos,
portanto, dois vereadores que possuem perfil no Twitter com
a intencéo de interagir com o eleitor, ou seja, que se dispdem
a isso. Pretendemaos, ainda, observar se o perfil dos politicos
selecionados tem apenas a finalidade de promogdo da
imagem ou se agregam, também, informagdes da vida
privada. A partir da escolha dos vereadores e das tentativas
de interacdo que serdo feitas por uma semana (com assuntos
ligados a agBes da Camara Municipal para a cidade)
observaremos as questdes propostas. A priori, 0s autores
pesquisados serdo: Bernard Manin, para tratar do
personalismo politico; Edgar Morin, que traz o conceito de
olimpiano; Alex Primo e André Lemos, para retomar o
conceito de cibercultura; Wilson Gomes, que aborda
interatividade e interacdo, e democracia digital; e John Zaller
que fala dos fluxos informativos.

A informacado politica e a normalizagéo nas
campanhas online Uma anélise das questdes
abordadas nos websites dos dois principais
candidatos a Prefeitura de Salvador no segundo
turno das eleigdes de 2008

Camilo Aggio (UFBA)

Pretende-se a partir da discusséo acerca das configuragdes
dos temas e abordagens da informagcéo politica nas
campanhas online, testar as hipoteses da normalizacéo e
inovagdo nas noticias publicadas em duas sessdes dos
websites dos candidatos Walter Pinheiro, do PT, e Jodo
Henrique, do PMDB, ao longo das campanhas do segundo
turno para a Prefeitura de Salvador. As hipdteses da
normalizacdo e inovagédo aplicadas ao fendmeno das
campanhas online se referem, basicamente, a manutengéo
dos modos de producdo de campanha tradicionais na web ou
transformacg0es nas estratégias, aplicacéo de ferramentas e
tratamento das informagdes, respectivamente. No que tange
a informagcdo politica, especificamente, a hipdtese da
inovacdo sustenta haver (a) maior espaco, e
consequentemente, maior tratamento substancial de questdes
relacionadas a politicas publicas, (b) diminui¢do da
centralizacdo dos candidatos e (c) uma orientagdo mais
positiva, com baixo nimero de ataques ou campanhas
negativas nas sessdes informativas dos websites de
campanha. A hipétese da normalizagéo sustenta o posto dos
quatro topicos citados. Ao analisar o contetido das
informac@es publicadas nas sessdes que sofreram maior
ocorréncia de atualizacdes, a saber, 0s blogs e sessdes de
noticias dos websites de ambos candidatos, constatamos um
suporte parcial & hipotese de normalizagdo, com maior
ocorréncia de campanhas negativas e auto-referéncias
elogiosas a eventos presenciais de campanha. No entanto, foi
identificada a insercdo de questdes de politicas publicas em
noticias cujo foco servia a outros propdsitos. Por fim,
discute-se a importancia politico-eleitoral de informacoes
que, a principio, ndo respeitam os critérios da hipotese da
inovacéo.

Humor e politica na dindmica das novas
tecnologias da informacéo

Silvana Gobbi Martinho (PUC-SP)

O artigo tem como objetivo estabelecer a analise das
representa¢des humoristicas presentes no site Charges.com
(wwwi.charges.uol.com.br) durante a campanha eleitoral de
2006, ano em que ocorreram campanhas para Presidente da
Republica, renovagdo do Congresso Nacional e de
governantes, que teve o uso das Novas Tecnologias da
Informagdo como um importante e influente diferencial se
comparado as eleicOes anteriores. Para a realizagdo dessa
pesquisa foram selecionadas as animagdes nas quais
estiveram presentes os candidatos a presidéncia do Brasil,
Luis Inacio Lula da Silva, Heloisa Helena, Geraldo Alckmin e
Cristovam Buarque, em 2006 no periodo entre o langcamento
da campanha e a eleicdo, veiculados no site, as excecdes
correspondem a figuras chaves dos partidos segundo o
contexto de discussdo politica. Pretendo realizar o exame
qualitativo e quantitativo do contetido da pagina da web
divulgado durante a campanha eleitoral para a presidéncia do
Brasil em 2006, com vistas a analisar a projecao politica de
seu contelido, ou seja, perceber os principais debates e
estratégias presentes na campanha eleitoral a partir do tragco
do humor.

Videografias periféricas em S&o Paulo
Luis Eduardo Tavares (PUC-SP)

No contexto das tecnologias de producdo informacionais,
vinculadas ao capitalismo pos-industrial, o triunfo do
paradigma comunicacional e a consolidagdo do horizonte da
midia, a0 mesmo tempo em que criam novas dimensdes de
poder, também abrem espacos para a transformacéo social e
a democracia radical. No campo da cultura e da comunicagdo
surgem novas expressdes de organizacdo da sociedade civil
que, por meio da apropriagdo e subjetivacdo das tecnologias
da informagéo, reinventam e constroem suas identidades sem
a mediacdo dos poderes centrais refletidos na midia
hegemonica. Queremos destacar, neste sentido, 0s coletivos
de jovens produtores de audiovisual da periferia de Séo
Paulo, que se apresentam hoje no cenério da metrépole
como um movimento politico e estético. Trata-se de uma
produgdo videogréfica que apresenta caracteristicas estéticas,
bem como formas de organizacéo e difuséo da producéo que
constituem criacOes de novas estruturas ao invés da
reproducdo das estruturas estabelecidas. Seus videos
constroem sensibilidades e identidades que sobrepGe a
autoimagem aos esteriétipos ligados ao universo da
juventude, da pobreza e as associagdes constante destes a
criminalidade e a violéncia urbana. S&o imagens de reflexdo
sobre 0 mundo e producdo de si que também buscam
rivalizar com o poder e as formas de verdade das imagens
produzidas pela midia hegeménica, sobretudo, aquelas que
vem da televiséo.

A construcdo da anormalidade no discurso do
Brasil Urgente

Jodo Medeiros Barata (PUC-SP)

Com base em Os Anormais, de Michel Foucault, pretendo
identificar e demonstrar a constituicdo de um discurso de
normalizacdo com bases nos anormais mostrados no
programa Brasil Urgente, apresentado por José Luis Datena na
rede Bandeirantes, enquanto manifestagdo especifica da




SC 5| Sociedade civil, participacdo e comuinicacao

midia policial televisiva. Partindo de tais concepcoes, e tendo
em vista o universo empirico escolhido, gostaria de explorar
0 poder de tal discurso enquanto pratica de controle
constituida de julgamentos juridico-médico-morais, que salientam
a emergéncia de tais técnicas, como seu embasamento
jornalistico como dispositivo de exercicio de poder e seus
efeitos. Além disso, vale lembrar a constituigdo foucaultiana
do individuo perigoso e das nocdes de perigo e perverséo,
enquanto ndcleo basico do exame médico-legal, o qual uniu
conceitos juridicos e médicos. Ademais, gostaria de discutir 0
problema referente aos perigos sociais que séo identificados no
discurso do Brasil Urgente e 0s meios de solucdo de tais
problemas do ponto de vista da midia policial televisiva. Uma
vez cunhada a anormalidade, como visto em Os Anormais,
sdo construidos dispositivos e estruturas de normalizagdo
que sdo proprias de um saber médico-juridico. Além disso,
ressaltar algumas das ramificagdes capilares de tal forma de
exercicio de poder, enquanto fabricagdo de multiplas
vigilancias, bem como a progressiva construgéo da
normalizacdo por meio de discursos e praticas. Ademais, faz-
Se necessario precisar 0s monstros construidos no decorrer
dos programas, como peddfilos, maus policiais, entre outros,
enquanto constituintes dos anormais, tendo em vista o
discurso de Datena. Finalmente, pretende-se uma
compreensdo mais profunda das transformacdes nas
mecénicas do poder de punir aplicada ao universo empirico.

Contra-hegemonia no Brasil: a alternativa do
Brasil de Fato

Thais Brito da Silva (UFBA)

O conceito de hegemonia refere-se a combinagdo da diregéo
moral, politica e intelectual da sociedade com a fungéo de
dominagdo. A hegemonia é exercida pelo consentimento e
pela forca, e constrdi-se a partir da sociedade civil na busca
pelo consenso e pela lideranca cultural e politico ideoldgica

e através do Estado e da estrutura econdmica. A sustentacdo
da hegemonia reside na capacidade de gerar uma concepg¢ao
de mundo generalizada, ndo apenas na dominagéo e na
coer¢do. A utilizagdo do consenso e da coercao alternam-se
ou convivem dialeticamente. A construcdo de um discurso
hegemonico em torno de uma visdo de mundo, apresenta-se
como expressao da prdpria vida, a partir da criagdo de
“imaginarios e sentidos coletivos”. A construcdo e difusdo de
visdes de mundo, entretanto, ndo estéo restritas as estratégias
e possibilidades das classes dominantes, mas abrange um
universo contraditorio de estratégias de dominacdo, mas
também de resisténcias. O principal objetivo do texto a ser
apresentado é entender o significado do Jornal Brasil de Fato
como veiculo de articulagdo contra-hegemonica dos
movimentos sociais no Brasil. O Brasil de Fato retne
movimentos sociais, ativistas politicos e intelectuais
organicos de grande importancia no cenario de lutas nacional
e mundial. O MST, a Via Campesina, a Consulta Popular e as
pastorais sociais compdem o quadro de movimentos que
idealizaram o jornal. A partir do conceito de Estado
ampliado buscamos compreender que consequéncias podem
ser apontadas no novo cenario da América Latina, em que
alguns governos mantém canais de dialogo com setores dos
movimentos sociais e direcionam politicas sociais e
compensatorias para esses movimentos.

Comunicagéo & cinema como ferramenta de
mobilizagdo social uma proposta com as
pescadoras pernambucanas

Silvana Marques Porto Araujo (UFPE)
Maria do Rosario Andrade Leitdo (UFPE)

O Brasil possui um dos mais vastos litorais do
continente e o estado de Pernambuco é dos mais
significativos exemplos da importancia econémica e
social da atividade pesqueira. A cidade de Itapissuma,
ao norte do estado, tem 22 mil habitantes (mais de 50%
sdo mulheres) e ha mais de 20 anos sdo elas que estdo a
frente da coldnia de pescadores da cidade que tem
exercido papel preponderante nas politicas pablicas
locais através da mobilizacdo da sociedade civil
mostrando assim a importancia dessas ac@es coletivas
como foco de uma visibilidade midiatica. Ndo ha
teatro, cinema, biblioteca ou qualquer outro espago
dedicado a cultura na cidade, mesmo assim, a referéncia
com o produto audiovisual parece ser uma constante
entre as mulheres pescadoras da regido. Por isso, a
proposta desse artigo € aliar 0s processos de
comunicagéo - do grupo de pescadoras na tentativa de
dar reconhecimento as suas atividades e necessidades
de comunicacdo através de uma camera de video e a
produgdo de uma série de videos documentarios com
0s temas e interesses desse grupo social. A relacdo das
pessoas com as novas tecnologias representa, para
Martin Barbero (2000), uma relacdo de cumplicidade
cognitiva e expressiva, pois é nos sons, na velocidade,
nas imagens e fragmentacdes que eles encontram seu
ritmo e idioma. Afinal, qual a relevancia de uma
atividade como essa? E ainda como as imagens, o
cinema e as referéncias audiovisuais estéo inseridas no
seu dia a dia ? Seria essa experiéncia uma tentativa de
democratizar as informacdes e também o acesso a
cultura ? De acordo com Braga e Mafra (2000) as
pessoas precisam, no minimo, de informacao para se
mobilizarem, mas, além disso, precisam compartilhar
visBes, emocdes e conhecimentos sobre a realidade das
coisas a sua volta, gerando a reflexdo e o debate para
mudanca.

A intranet no servigo publico municipal de Santo
André

Jamile Assan Alabi e Sidney Jard da Silva (UFABC)

No Brasil, a inclusdo digital passou a ser discutida com mais
intensidade no final do século, quando governo e sociedade
civil comegaram a desenhar propostas de inser¢éo da
populagdo no universo digital. Desde entéo, ha uma
preocupagao crescente com a estrutura que envolve 0s
processos de inclusdo digital: da implantagdo de pontos de
acesso publico a como fazer da tecnologia um instrumento
de participagéo cidada. O presente trabalho trata da Incluséo
Digital e do Governo Eletrdnico, dois temas amplos, com
diversas interpretagdes e possibilidades. Assim como a
concepgéo de Incluséo Digital ndo se resume ao acesso a um
computador, 0 Governo Eletrdnico (e-gov) vai muito além
da simples disponibilizacdo de informacdes sobre a gestéo
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publica. A proposta é discutir como o Governo Eletronico
por meio de ferramentas como Internet, Extranet e,
principalmente, Intranet pode se tornar um instrumento de
participacdo dos funcionarios na administragédo publica. Com
base em pesquisa realizada com servidores da Secretaria de
Educacéo e Formagao Profissional da Prefeitura de Santo
André SP, pretende-se aprofundar a discussao sobre a
comunicacéo entre governo e funcionarios e a importancia
da Intranet no processo de qualificacdo do servidor publico.
O trabalho estd estruturado a partir de duas questdes bésicas:
1) a Intranet contribui para a promocédo de uma relagdo mais
proxima do funcionario pablico com o Governo? e 11) como
é possivel elaborar uma politica de articulagdo Governo-
Funciondrios visando a melhoria do servigo publico?

Estratégias de comunicacéo educativa na edi¢éo
do Boletim do Orcamento Participativo 2009 em
Varzea Paulista

Maria Otilia Bocchini (USP)

O artigo apresenta os desafios de editar material de educacdo
para a cidadania, sobre or¢amento participativo (OP) no
ambito de uma cidade de 100 mil habitantes (Vazea Paulista
SP), em que, desde 2005, foi implantado o processo de
consulta e participacdo popular no orcamento anual.
Argumenta-se sobre a adequacédo de aplicar conceitos e
critério de Mario Kaplin, especialmente, Uma pedagogia de la
comunicacion, na analise das estratégias de edi¢do de materiais
de estimula a participacdo produzidos por uma prefeitura,
como o Boletim do Orcamento Participativo 2009 de Varzea
Paulista SP. Duas estratégias de comunicagao educativa
conceituadas por Kaplin sdo privilegiadas na analise: a pré-
alimentacdo (que tem como desafio colocar o destinatario no
inicio do processo comunicativo) e a permanente luta pela
depuracdo dos ruidos que podem bloquear a comunicacéo
em publicacGes (ruidos na selecdo de signos, na construgéo
do texto, nas associacBes de elementos e na diagramacao,
ruidos por excesso de contetidos ou por atitude de
superioridade em termos de consciéncia).

Aimagem que se cré ndo € aquela que se vé uma
analise da violéncia juvenil nas escolas de ensino
médio de S&o Paulo e sua relagédo com a midia

Alexandra da Silva Alves (UNIBAN)

O projeto de pesquisa busca perceber a influéncia da midia
(radiofonica, televisiva, impressa e digital) na relacéo da
violéncia juvenil no interior das escolas publicas do ensino
médio no municipio de Sdo Paulo. A anélise dar-se-4 a partir
de um levantamento de noticias ja veiculadas e também da
escuta dos estudantes sobre os temas que viram noticias e,
seus reflexos na comunidade escolar. A apresentacdo de
dados sobre o tema objetiva verificar aqueles que incidem na
violéncia juvenil entre os pares, alunos e profissionais da
educacdo (professores, funcionarios, gestores) e alunos e
escola (enquanto patrimdnio). O pressuposto da analise da
influéncia da midia na vida do adolescente estudante é
perceber como ela se configura enquanto estimulo ou ndo de
atos violentos. Os procedimentos metodoldgicos escolhidos
para a investigacdo do tema sdo a pesquisa documental, as
referéncias tedrico-conceituais, encontros com o universo

pesquisado. Serdo feitas entrevistas com os principais atores
do sistema de ensino, de representagéo dos profissionais da
educagdo, dos gestores responsaveis pelas politicas publicas
(conselhos de direitos e conselhos de educacdo), das
instituicGes de acompanhamento e fiscalizacdo dos direitos e
das politicas publicas (conselho tutelar e ministério publico)
e dos estudantes. Os encontros e as entrevistas com or
grupos serdo gravados em video. A literatura, as fontes
documentais e as noticias da midia devem guardar estreita
relacdo com o tema destacando a acdo e papel dos
adolescentes e jovens, violéncia, educagéo, legislacéo,
politicas publicas.

Embate simbolico na esfera pablica
Carlos Eduardo de Morais Freitas (UFMG)

O objetivo do artigo cuja proposta esta sendo submetida a
Sessdo de Comunicacao, topico Sociedade Civil, participacéo
e comunicacdo, é analisar as possibilidades que grupos
simbolicamente excluidos especificamente os jovens
moradores das periferias tém de, ao se organizarem
coletivamente, conquistarem ndo s visibilidade midiética a
seus discursos, como também propiciarem a incitacdo a um
processo reflexivo, que gere mudangas no entendimento que
eles tém acerca de si proprios. E essa capacidade mesma de
garantir visibilidade midiatica as falas produzidas pelos
jovens moradores das periferias, ao burburinho das ruas e
favelas, ao discurso que o filésofo alemdo Habermas aponta
como estando presente na esfera pablica episodica e que
fomenta e é fomentado de maneira circular pelos fluxos
comunicacionais produzidos na esfera publica organizada
(como as redes de interagOes simbolicas produzidas pelos
jovens das periferias organizados enquanto atores coletivos
da sociedade civil) que se pretende analisar neste artigo. Para
tanto, este estudo toma como objeto empirico a atuagdo e a
produgdo audiovisual dos jovens das periferias organizados
em torno da Rede Jovem de Cidadania, uma rede de
movimentos sociais formada por jovens simbolicamente
prejudicados e interessados em travar um embate simbdlico
na esfera publica acerca dos quadros de sentido por meio
dos quais eles séo interpretados. Os programas produzidos
por estes jovens sdo veiculados semanalmente na Rede Minas
de Televisdo, as tergas-feiras, 21 horas, e aos sabados, as 17
horas. O artigo pretende, portanto, analisar as possibilidades
de os atores privados da sociedade civil, ao se organizarem
coletivamente, conseguirem capacitar-se para participar do
processo de construcdo de opinides e valores na esfera
publica, politizando questdes antes restritas ao ambito
privado de relagBes, como a representacdo dos jovens da
periferia e 0 processo de exclusdo simbdlica ao qual estédo
sujeitos.

O cidadao: uma experiéncia ideoldgica de
cidadania através da comunicagcdo comunitaria

Renata da Silva Souza (UFRJ)

A comunicagdo pode e deve servir como instrumento de
democratizacdo da gestdo publica e fortalecimento da
participacdo popular. Mas os veiculos de comunicacéo do
Brasil, além de exercerem forte monopdlio da informacéo,
estdo concentrados em poucas maos da elite do Pais. Além
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de impedir o debate plural e democrético das idéias, isso
torna invisivel quando ndo “demoniza” atores e
movimentos sociais. A “opinido publica”, inexistente na
visdo de Pierre Bourdieu e Patrick Champagne, reflete a
opinido dos donos da midia. A participacéo popular, quando
ocorre, fica relegada as editorias policiais. E neste contexto
que a comunicagdo comunitéria, entendida como contra-
hegemonica, se insere. Eis aqui, com base nessas
observagdes, a proposta de um artigo de anélise da forma
como um veiculo de comunica¢do comunitéria, no caso o
jornal O Cidadéo, do Complexo da Maré, propaga as idéias de
cidadania do seu publico-alvo por meio de suas pautas e
discussGes. A idéia ¢ além de ampliar estudos contidos em
monografias apresentadas nos cursos de Jornalismo e
Publicidade da PUC-Rio organizar um registro critico sobre
a contribuicdo de O Cidadéo para o debate ideoldgico sobre o
acesso a cidadania a partir da mobilizacdo e da participacéo
popular. Criado em 1999, pelo Centro de Estudos e Ac¢Bes
Solidarias da Maré (Ceasm), o jornal de 20 mil exemplares é
gratuito, distribuido nas 16 favelas da Maré e impresso no
parque grafico da Ediouro (Souza, 2007). No artigo aqui
proposto, ha ainda a intengdo de analisar o jornal
comunitario a partir do conceito de contra-hegemonia
difundido por Gramsci, a fim de perceber a sua real
capacidade de discutir ideologicamente as questBes de
interesse do seu publico. A hip6tese defendida é de que a
comunicagdo contra-hegemonica assume um papel politico e
ideoldgico determinante que pressupde o deslocamento do
consenso, da visdo de mundo e da ordem dominante.

Imprensa paranaense e democracia na republica
de 46: a primeira eleicdo no pds-guerra

Carolina de Paula (UFRGS)

O objetivo do texto consiste em analisar a cobertura
realizada pela midia impressa paranaense da primeira eleicédo
presidencial e legislativa ao término do Estado Novo. Mais
especificamente, a questdo que motiva a pesquisa diz respeito
aos contornos da atividade jornalistica na época e as
caracteristicas da cobertura dos jornais de um momento
marcante na vida politica do pals, a transi¢do do
autoritarismo estadonovista para o regime democratico. O
estudo de um caso particular se torna interessante pela
observacdo da relacdo entre o incipiente quadro partidario
que ressurgira e o comportamento da midia impressa. A
relevancia da pesquisa deve-se a escassez de estudos que
tenham a imprensa enquanto elemento analitico das eleicBes
durante a Republica de 46, mais raras ainda sdo as pesquisas
que abordem a imprensa dos estados federativos fora do eixo
Rio-S&0 Paulo. Quanto aos procedimentos metodoldgicos,
foram utilizadas enquanto unidade de analise todas as
noticias jornalisticas que fizeram qualquer mengéo ao
processo politico em dois periddicos: 0 matutino Gazeta do
Povo e 0 vespertino Diario da Tarde. O universo de analise
consistiu em 58 edigdes que circularam entre a deposicéo de
Getulio Vargas, em 29 de outubro de 1945, até a data das
eleicdes, em 02 de dezembro de 1945. Foram explorados
qualitativamente quatro aspectos da cobertura dos jornais:
(1°) a visdo de democracia; (2°) a imagem do processo
politico-eleitoral pos-Vargas; (3°) o maior enfoque da
cobertura da campanha para o Executivo nacional em
detrimento a elei¢do para Constituinte; (4°) se a cobertura

concentrou-se no candidato ou nas instituigdes politicas,
partidos e/ou Assembléia Nacional Constituinte, por
exemplo. A hip6tese do artigo € que a centralidade da
cobertura politica nas eleicOes para 0 Executivo,
predominantemente personalista, possuiu relacdo com o
quadro partidario que estava em desenvolvimento. O texto
apresenta também o contexto politico-eleitoral paranaense
de 1945 particularmente no tocante a organizagdo dos
partidos no estado e as estatisticas eleitorais do pleito em
estudo.

Cobertura cotidiana da politica no telejornalismo
brasileiro: o que vai ao ar sobre politica no Jornal
da Globo?

Acécio Salvador Véras e Silva Jinior (PUC-MG)

O presente artigo visa tratar do imbricamento entre os
campos da midia e da politica, tendo como fio condutor a
caracterizacdo do fendmeno de midiatizacdo social; a questao
da representacdo politica e, por fim, as especificidades do
telejornalismo politico, entendido como o espaco de
visibilidade no qual a relacdo entre os campos se da a ver.
Com intuito de responder o questionamento que permeia
essa discussdo: O que é noticiado sobre politica no Jornal da
Globo (JG)? Sustentados pela crescente importancia do JG,
0 que nos interessa é saber como ¢ feita a cobertura politica
cotidiana dele. Que néo é s6 a politica que vive a da esfera de
visibilidade publica brasileira ndo seria nenhuma novidade,
porém a politica nesse contexto ocuparia um lugar bem
menor que 0 senso comum pudesse imaginar. Ja que por
sabermos da importancia da politica para a sociedade,
imagina-se que ela faca parte de um grande contingente de
noticias dos telejornais. Para quantificar esses dados,
pegamos 0s mesmo critérios estipulado por Gomes (2006)
sobre a Audioesfera Politica. Ao observamos por uma
semana as noticias sobre politica do telejornal, podemos
aferir alguns indicios, que sustem ainda mais o que Gomes
(2008), chama sobre assuntos tipicamente politicos. Nos dias
observados de 20 de abril de 2008 a 25 de abril de 2009,
separamos as noticias de acordo com as sub-classes de
Gomes, para criarmos um quadro quantitativo que
pudéssemos averiguar o que se traz de politica no JG.

Brasil e Palestina: o tempo das imagens
Cristina Maranhdo (PUC-SP)

A imagem fotogréfica ja ha algum tempo esta presente em
varias areas do conhecimento deixando de ter um carater
ilustrativo e de narradora dos fatos acontecidos para ser o
elemento pesquisado. Neste trabalho, buscamos
compreender como a histéria de dois conflitos: a “guerra”
nos morros cariocas e o conflito entre palestinos e
israelenses na Faixa de Gaza é apresentada pelo
fotojornalismo. Nos meses de junho e julho do ano de 2007,
imagens muito similares dos dois conflitos foram publicadas
nos principais meios de comunicacdo do pais, sendo
necessario o auxilio de legenda para identificar a qual
conflito a imagem referia-se, pois os simbolos imagéticos
eram idénticos. O objetivo desta pesquisa é compreender
como estas imagens possuem tamanha similaridade se séo
conflitos de natureza completamente diferentes. E, como, ao
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serem associadas a legendas tornam-se meméria de cada
acontecimento, levando em conta aspectos relevantes do
universo imagético e politico.

Discurso governamental, cultura e
enquadramentos midiaticos: a Missdo de Paz no
Haiti e a cobertura do jornal Folha de Sao Paulo

Vivian Patricia Peron Vieira (UFMG)

Propde-se trabalhar neste artigo a importancia da cultura
como argumento politico e a respectiva porosidade do
discurso governamental brasileiro no jornal Folha de S&o Paulo
acerca da Misséo de Paz da ONU no Haiti (MINUSTAH). O
trabalho catalogou, entre junho de 2004 e julho de 2008,
textos jornalisticos (artigos, editorias e matérias) publicados
sobre a referida Missdo de um lado, e os proferimentos
oficiais no site Ministério das Relagdes Exteriores de outro,
produzindo trés momentos de analises subsequentes:
(1)Primeiramente, foi realizada uma quantificagdo da
ocorréncia do tema “cultura” no conjunto desses textos
oficiais e jornalisticos, demonstrando a importancia desta no
tratamento da MINUSTAH perante a opinido publica; (2)
Em seguida, executou-se uma analise mais detalhada sobre
as caracteristicas de tematizagéo da cultura no argumento
politico dentro deste conjunto de textos. Neste ponto, foram
identificados cinco enquadramentos:(a)Cultura como recurso
na estratégia de vinculacdo identitaria; (b) Cultura como
recurso de legitimagdo brasileira da Missdo; (c)Cultura como
recurso da politica para empreender uma cooperagao
internacional, altiva e adequada as novas orienta¢des do
cenario global; (d) Cultura como recurso de uma construgao
pacifica e solidaria; (€) Cultura como recurso de legitimidade
cultural haitiana. (3) Por fim, foi realizada uma analise
comparativa no intuito de compreender a porosidade dos
discursos oficiais nas matérias da Folha, levando em conta 0s
cinco enquadramentos detectados. Como embasamento
tedrico de fundo, usa-se o conceito elaborado por George
YUdice sobre conveniéncia da cultura, adequando-o para o
entendimento de cultura como um recurso politico.

Genealogia de uma candidatura: Marina Silva e as
revistas semanais

Mauricio de Medeiros Caleiro (UFF)

Saudada pela midia como uma novidade capaz de tirar o
Brasil da dicotomia PT/PSDB, a pré-candidatura de Marina
Silva (PV-AC) a Presidéncia, a0 mesmo tempo em que era
na blogosfera e nos observatérios de midia - questionada e
acusada de estar a servi¢o do serrismo, recebeu, no periodo
imediatamente posterior a seu anincio, um destaque nos
semanarios nacionais que talvez so seja superado, em termos
de eleicdes presidenciais pds-periodo militar, pela campanha
de lancamento de Fernando Collor de Mello como
candidato. A comunicagdo em tela analisa a cobertura
dedicada a candidatura da senadora acreana durante o
periodo de um més que separa 0 anincio - em coluna no
jornal Folha de S. Paulo - do acordo politico que a teria
viabilizado e a segunda capa em trés semanas que lhe
dedicou a revista semanal Isto E. A pesquisa, cuja base
tedrica alia principios e praticas de media watching a Analise do
Discurso de vertente francesa, adota como objeto de estudo

as trés mais vendidas revistas semanais de informagdo de
circulacéo nacional (\eja, Isto E, e Epoca, totalizando 12
exemplares), com incursdes pontuais e contextualizadoras a
artigos produzidos no &mbito da RENAI (Rede Nacional de
Observatdrios de Imprensa). Sem deixar de levar em conta e
demonstrar - que, em um passado recente, a entdo ministra
do meio ambiente era reiteradamente criticada e ironizada
pelas mesmos revistas ora sob escrutinio, a comunicacéo visa
inquerir as razdes de fundo para 0 comportamento dos
veiculos de imprensa citados e analisar as implicagdes
politico-comunicacionais da passagem de Marina Silva de
“enigma amazO6nico” para a midia - como a chamou o
colunista Luciano Martins Costa -, para estrela politica
recorrentemente retratada, sob luz favoravel, nas edicBes das
revistas em questao.

O centro e as margens do jornalismo brasileiro:
uma analise das interfaces entre a imprensa
nacional e regional no Caso Lunus

Pamela Araujo Pinto (UFF)

Este artigo se propGe a uma reflexdo acerca do jornalismo
brasileiro e sua diversidade, a partir do reconhecimento das
diferencas e paralelos entre a grande imprensa e o jornalismo
regional. Considerando o jornalismo como uma pratica
social e cultural, busca-se entender a forma de atuagéo dos
meios noticiosos enquanto mecanismos de responsabilidade
politica na democracia. Tal proposta sera viabilizada pelo
estudo do Caso Lunus (escandalo politico que envolveu a
governadora do Maranhdo, Roseana Sarney, na corrida
presidencial de 2002) e sua publicizacdo em dois veiculos; O
Globho, periddico de circulacdo nacional da familia Marinho,
e O Estado do Maranhdo, jornal regional de propriedade da
familia Sarney. Este escandalo é um prototipo para lidar com
os diferentes ambitos do jornalismo brasileiro, pois ilustra
aproximagoes e afastamentos diante da cobertura do mesmo
tema. Por meio da analise de contetdo pretende-se
compreender as relagdes e o lugar de fala dos veiculos e suas
respectivas consequéncias. Quando se fala em midia no
Brasil, 0 bindmio “centro e periferia” é usado,
habitualmente, para reduzir o jornalismo regional a condicdo
de manipulavel e legitimar a autonomia da grande imprensa.
Entretanto é necessario ndo simplificar esta relacdo, pois as
duas esferas interagem com publicos, nos seus respectivos
ambientes, e fomentam significados, sendo importante
avaliar o impacto deste contetido em questdes como a
politica. O proprio conceito de centro e margem é relativo,
visto que ndo sdo imutaveis. As grandes empresas midiaticas
brasileiras sdo um exemplo: ora atendem a ideia de centro,
quando servem de modelo para grupos menores, € ora estdo
na condicdo de periferia, a0 seguir ou tomar como referéncia
determinado modelo estrangeiro.

Jornalismo politico e limites ao direito a
informacéo: a cobertura da Operagédo Pasargada
pelos diarios de Juiz de Fora (MG)

Francisco Angelo Brinati (UFJF)

Este artigo propde uma analise da cobertura jornalistica de
trés jornais impressos diarios de Juiz de Fora (MG) Tribuna
de Minas, JF Hoje e Didrio Regional - no dia seguinte a primeira
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prisdo do entdo prefeito Alberto Bejani, em consequéncia da
Operagéo Pasérgada da Policia Federal, e no dia posterior & sua
soltura. Discute-se como a falta de contraditdrio dentro de
cada cobertura e a omissdo de fatos relevantes no noticiario
foram fatores que dificultaram o pleno direito do cidaddo de
ter acesso a informagBes com diversidade e qualidade
(considerando-se o direito @ comunicagdo como um direito
bésico de cidadania).

Visibilidade e credibilidade: tensionamento entre
midia e Policia Federal na operacéo Satiagraha

Marja Pfeifer Coelho (UFRGS)

A proposta deste artigo é analisar a disputa simbdlica por
credibilidade experenciadas por midia e Policia Federal na
visibilidade dada & operacdo Satiagraha (2008). Esta disputa
da-se a partir de prerrogativas profissionais de investigagéo -
do jornalismo, pelo campo da midia, com a finalidade de
revelar verdades a opinido publica; e da Policia Federal,
enquanto atribuicdo institucional no combate a crimes, do
trafico & corrupgdo. Para o jornalismo, as operagdes
realizadas pela PF sdo noticias singulares: sdo uma ruptura da
normalidade, sdo de interesse publico, tém uma
dramaticidade potencial significativa (traduzida em imagens
de apreensdes e prisdes). Elas sdo, entretanto, fruto de uma
investigagdo que ndo pertence ao campo da midia, e que por
isto, possui um regramento de opacidade. O trénsito para a
visibilidade ocorre com o deflagar das operagdes, apds a
investigacdo. A midia aguarda este momento e usufrui da
credibilidade do trabalho da PF. Ja a PF, como grande parte
das instituicdes contemporéaneas, deseja a visibilidade. E
sobre esta que sua credibilidade é publicamente referendada
e reconstituida, especialmente sob a marca do combate a
corrupcao. E na busca de uma imagem publica desejada que
as operagdes da PF - com seus nomes significativos,
ensejando representacdes da instituicdo - tornam-se comuns
nos noticiarios. Apesar desta convergéncia de interesses na
visibilidade de operacdes da PF, Satiagraha provoca um
tensionamento simbdlico. A credibilidade deixa de ser
mutuamente partilhada: o vazamento da operagao, que
provoca uma cobertura exclusiva das prisdes do dia
08/07/2008 pela Rede Globo inverte a equagdo. O
jornalismo é colocado no campo da investigacéo fora de seu
arbitrio; a PF é questionada por sua visibilidade; as méos de
Celso Pitta, preso naquela madrugada, indicialmente cobertas
por um casaco provocam um debate publico sobre o uso de
algemas. Nos rumos que o acontecimento toma a partir de
sua visibilidade, a marca do vazamento se faz presente,
afetando de forma diferenciada as credibilidades em jogo.

O Globo na distensdo: mediacao da instabilidade
Juliana Gagliardi de Araujo (UFF)

O trabalho proposto procura compreender o modo pelo
qual o jornal O Globo lidou com a transigéo politica no
governo do presidente Ernesto Geisel (1974-1979), tendo
como foco central a cobertura concedida a solenidade de
comemoracdo da instauragdo do regime militar, realizada a
cada dia 31 de margo. Este periodo, conhecido como de
distensdo politica no Brasil, foi marcado por ambiguidades
que podem ser vislumbradas na prépria caracterizagao de
suas medidas como “sistoles e diastoles”. O fato de nesse

momento o0 governo ter se auto-delegado a funcéo de iniciar
a mudanca, porém sem abrir mdo de indmeras permanéncias
(ou retrocessos), contribui para explicitar essas ambiguidades.
Neste ambiente de instabilidade politica, os rituais
politicos patrocinados pelo regime militar estabeleciam um
contraponto, uma ocasido regular para expressar a unidade
dos “militares enquanto instituicdo” que ja parecia
fissurada cosiderando-se os “militares enquanto governo”.
Nesse sentido, sdo algumas das datas relevantes o dia do
Exército brasileiro, o dia do soldado, a solenidade em
homenagem as vitimas militares da Itentona Comunista de
1935. No entanto, a data de 31 de margo é particularmente
interessante, pois constituia-se numa ocasido privilegiada em
que os agentes oficiais enunciavam um discurso sobre a
natureza e 0s propdsitos do regime. Paralelamente, tratava-se
também de uma ocasido em que O Globo renovava o seu
contrato com os leitores, assumindo o papel de mediador da
relacdo entre essa sociedade e a organizagéo politica. Em um
contexto de ambiguidades e de instabilidade politica um
jornal precisa buscar uma maneira de se posicionar, que
extrapola a dicotomia corrente que julga entre simplesmente
“apoiar” ou “ndo apoiar” um governo. Assim, a proposta
deste trabalho é olhar a imprensa também para além do
paradigma da censura ou da auto-censura, ja que estas
dicotomias ndo ddo conta da situacdo instavel do regime, que
tornava dificil definir com rigor quais eram 0s seus
interesses.

Comunicagédo como elemento de mobilizacdo
politica e dialogia no MST Nacional

Guilherme J.P.H.E. Oliveira (ECA-USP)

Proponho trabalhar a partir de entrevistas e pesquisa
bibliografica, com as estruturas de comunicagdo interna e
externas do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra, em uma perspectiva nacional, para entender o papel e
as potencialidades destas, em especial no que tange a
participacdo direta dos assentados nesses meios de
comunicacdo, se apropriando deles. As investigagdes
realizadas até 0 momento déo conta de que o MST controi
sua estrutura de comunicagao e produgdo simbdlica a partir
de uma relagdo entre uma estrutura centralizada, ao redor da
qual se articulam sua assessoria de imprensa (Al), seus meios
de comunicacédo (Jornal Sem Terra, Revista Sem Terra, Site e
Radios), seus meios de formacéo (escolas rurais, centros de
formacdo, brigadas de cultura) e sua rede de informagdo
(dirigentes, militantes e colaboradores, politicos préximos,
etc.) Nos interessando 0 acompanhamento das duas
primeiras categorias e a investigacdo e lancamento de
hipdteses acerca do significado destas para a base do
movimento, suas articulacdes e publicos externos e a midia.
A partir da observagdo destes meios pretendemos trabalhar
0s conceitos da Comunidade, Ideologia e Dialogia, para o
entendimento das fungdes, hipdteses e potenciais destes
meios para 0 Movimento e na sociedade como um todo. A
hipotese de que parto € a da existéncia de uma estrutura de
comunicagéo organizacional efetiva e atuante no movimento,
que o sustenta e comp®Be, com grau moderado de
participacdo direta da base do movimento, mais presente em
instancias de sugestdo e avaliacdo do que naquelas de
producdo, denotando a existéncia de uma profissionalizacdo
do setor de Comunicacédo do Movimento.




Restaurantes e bares nas imediacbes da PUC-SP
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Ofner (doceria)
R. Caiubi, 215 | Fone 3865-4336

Bendita Hora (pizzaria)
Rua Wanderlei, 795 | Fone 3862-0622

Bioqualit? e Emp?rio Natural Res taurante
R. Cardoso de Almeida, 1457 | Fone 3801-4406

Krystal Chopps
R. Cardoso de Almeida, 754 | Fone 3862-9599

Di Torino (cantina italiana)
R. Dr. Homem de Melo, 380 | Fone 3672-6454

Claudius Grill
R. Cardoso de Almeida, 770 | Fone 3871-5533

Casa do P?0 de Queijo - PUC-SP
R. Monte Alegre, 984 | Fone 3865-6728

Da Vinci Disk Pizzas
R. Caiubi, 420 | Fone 3675-3666

D“

R. Joao Ramalho

10.

11.

12.

13.

14.

. Monte Alegre

Don Carlini (cozinha italiana)
R. Monte Alegre, 835 | Fone 3801-3750

Attallah Del?cias ?rabes
R. Dr. Franco da Rocha, 637 | Fone 3675-5462

Bartira
Esquina da Rua Bartira com a Ministro de God?i
Fone 2645-0474

Airim (sushi bar)
Rua Homem de Melo, 406 | Fone 3675-8016

Arabesco (?rabe)
Rua Homem de Melo, 494 | Fone 3872-8164

Ferrara Restaurante
Rua Caiubi, 155 | Fone 3679-9959

. Restaurante e Pizzaria Macedo

Rua Monte Alegre, 759 | Fone 3862-8092

JOSO !le I meIa

R. Bartira

.

R. Dr. Franco da Rocha
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